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Was auf den ersten Blick einer Weltraumrakete ähnelt, ist in
Wirklichkeit die Modellskizze eines neuartigen Receivers, der
gebündelte Sonnenwärme auffangen, umwandeln und zur
Verwertung weiterleiten würde. Mit derartigen Projekten ist Sulzer auf
dem besten Weg, ökologische Ziele - wie die Nutzung der
Sonnenenergie - auf eine ökonomisch tragfähige Basis zu stellen.

In irgendeiner Form können wir auch Ihnen nützlich sein.
Ob mit unserer Forschungstätigkeit, unserem Know-how,
unseren Produkten oder unseren Arbeitsplätzen.

SULZER
Wir dienen vielen. Mit vielem.
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Ein Markenzeichen der «Winterthur*
ist ihre internationale Präsenz.
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Die «Winterthur» hat sich seit 1875
kontinuierlich zu einem Unternehmen mit
über 12 000 Mitarbeitern entwickelt und
verfügt in den wichtigsten Reise- und
Handelsländern in Europa und Übersee
über eigene Niederlassungen. Deshalb
können Sie auch ausserhalb der
Landesgrenzen mit jenen Leistungen rechnen,
welche die Versicherungsgesellschaft mit
dem Schweizer Pass so erfolgreich
gemacht haben.
Ein Kommunikationsnetz, das auf dem
neuesten Stand der Technik ist, ermöglicht

ein rasches und zuverlässiges
Handeln. Die Abwicklung funktioniert selbst
zwischen Tokio und Bachenbülach, und
die Beratung entspricht auch ausserhalb
Helvetiens schweizerischen Massstäben.
Die internationale Präsenz der
«Winterthur» ist ein Plus, das von grossen
und kleinen Unternehmen ebenso genutzt
wird wie von Privatpersonen, die ihren
Fuss gern auf fremdes Territorium setzen.
Sie ist ein weiteres Argument für die
«Winterthur», die ihre Weitsichtigkeit
auch in anderen Bereichen bewiesen hat.

winterthur \

versn
Von uns dürfen Sie mehr erwarten.

Mit 15 Regionaldirektionen sowie rund 1000 Generalagenturen und Agenturen verfügt die «Winterthur»
über das dichteste Dienstleistungsnetz der ganzen Schweiz.
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