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So konnen
SIA-Mitglieder werhen

(pps) Ohne  Werbung
kommt keine Firma aus.
Fiir Planungsbiiros bedeu-
tet dies noch lange nicht,
dass sie die Aufmerksam-
keit mit schreierischen Pla-
katen oder teuren Werbe-
spots im Fernsehen auf
sich zu ziehen versucht.
Entgegen einer weit ver-
breiteten Meinung gab es
fur SIA-Mitglieder kein
Werbeverbot, wohl aber

eine Werbeordnung (SIA 154). Am 15. Juni 2002 setzte
die Delegiertenversammlung diese ersatzlos ausser
Kraft. Dariiber und iiber Werbemoglichkeiten wurde in
tec2] an dieser Stelle mehrmals eingehend berichtet
(Ausgaben 4, 12, 13, 26, 29 und 31/2002).

Leitfaden fiir Werbung
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Qualitat kommunizieren
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Um die Moglichkeiten und Grenzen der Werbung P ers 6 N l i C h e n g d g ie rt =

fiir Planungsbiiros zu zeigen, erstellte der SIA die Publi-
kation Qualitit kommunizieren - Kommunikation, Offent- Yvonne Hausammann,
lichkeitsarbeit und Werbung durch Mitglieder des SIA. Die
soeben erschienene Schrift umreisst die Haltung des
SIA zur Kommunikation, zur Offentlichkeitsarbeit und
zur Werbung und ist ein kleiner Leitfaden fiir Planungs-

biiros.

Qualitat kommunizieren — Kommunikation, Offentlichkeits-
arbeit und Werbung durch Mitglieder des SIA. Herausge-
geben von der Arbeitsgruppe Kommunikation/PR, Werbung
des SIA, 1. Auflage 2002, Format A 5, 22 Seiten, s/w-ill., ge-
heftet, ISBN 3-908483-X, Bestell-Nr. SIA 978. Fr. 20.—.
Bestellung an SIA Auslieferung, Schwabe & Co AG, Postfach
832, 4132 Muttenz 1, E-Mail: auslieferung@sia.ch,

Tel. 061 467 85 74, Fax 061 467 85 76.

Getreu der Erkenntnis «Ein guter Arzt bedarf keiner
Trompete» steht als wichtigstes Werbeinstrument im
Zentrum der Titigkeiten der Biiros von SIA-Mitglie-
dern die qualitative Leistung. Die Schrift zeigt Mog-
lichkeiten, wie Planungsunternehmen werben konnen.

/

Prasidentin des Verwaltungsrates

In einem zweiten Teil umreisst sie die gesetzlichen Leit- ,
planken und erinnert an die Verpflichtungen, die im In-

teresse aller Mitglieder mit der SIA-Mitgliedschaft ver-
bunden sind. Simtliche Firmenmitglieder haben die
Schrift bereits erhalten. Weitere Interessenten konnen
sie bei der SIA-Auslieferung bestellen. Sie ist unter dem
Titel Communiguer la qualité auch franzosisch und unter

ptv

B Pensionskasse der
Technischen Verbande

dem Titel Promuovere la qualita italienisch erhiltlich. SIA STV. BSA FSAI

Personlich. Engagiert. Naturlich.
Telefon 031 320 61 60
www.ptv.ch
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