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Donnez
de votre sang.
Sauvez des vies.

Elle en donne.
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de votre sang.
Sauvez des vies.

Donnez
de votre sang.
Sauvez des vies.

Il en a besoin.

Donnez
de votre sang.
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Dnnez
de votre sang.
Sauvez des vies.

Le sang,
c’est la vie.
Donnez-en.

Elle en a besoin.

Donnez
de votre sang.
Sauvez des vies.

il en donne.

Donnez
de votre sang.
Sauvez des vies.
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LES RAISONS
D'UN SUCCES.

Construire de bonnes voitures, c'est devenu

aujourd'hui une évidence. Construire des voitures a
succes, en revanche, c'est tout un art. L'art de
répondre a4 des exigences toujours  plus
nombreuses. L'art d'avoir des idées neuves et de
trouver les solutions justes, aussi bien dans la
technologie que dans le design. Enfin, l'art de
concilier performance, sécurité et respect de
I'environnement. Chez Opel, le progres ne dépend
pas de la catégorie ou de la taille d'une voiture. Voila

pourquoi, depuis de nombreuses années, Opel est la

marque la plus achetée en Suisse. OPEL -@-
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