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Le croyant sait que ’exercice de son dominium sur I’'univers n’est pas mauvais, mais que
s’il ne cherche que cela, il oublie ce pour quoi il a été créé.

Le croyant sait que ’exercice de /’intelligence n’est pas mauvais, mais que, s’il met sa
fin dans la recherche intellectuelle, il risque de croire que c’est 13 son salut, de croire qu’il
pourra se sauver par lui-méme,

Le croyant sait que seul /’amour de Dieu et du prochain achéve la loi, achéve tout et
donne un sens a sa vie humaine.

Nous voyons donc que, tant du point de vue philosophique que du point de vue théo-
logique, I’essentiel est de sauvegarder la vocation profonde de I'homme, sa destinée per-
sonnelle qui est d’aimer ses fréres et d’aimer et contempler Dieu. C’est cette vocation qui
peut assumer les exigences propres du progres des sciences, du développement de I'intelli-
gence. Nous ne devons pas avoir peur du progrés de la science et du développement intel-
lectuel de I’'homme, mais nous devons comprendre que ce développement peut devenir
rival de I’'amour. Le danger est alors de tarir la capacité d’amour dans le cceur de I’homme.
L’orgueil n’est-il pas précisément de considérer que I'intelligence passe avant I’amour et
qu’elle a tous les droits ?

L’amour du prochain et de Dieu, assumant les exigences de la connaissance, assume
aussi le développement du dominium de ’homme sur 1'univers et permet a ce dominium de
se réaliser dans la participation. Il est bon pour ’homme de dominer I'univers et il n’y a
pas de limite & priori & ce dominium; mais ’homme doit savoir que, son capital de vie étant
limité, s’il I’oriente tout entier vers ce dominium, il y aura nécessairement une diminution
d’amour. L’orgueil collectif de ’'homme consiste & considérer que le dominium est ce qui
passe avant tout le reste, au-dela de ’amour et de la connaissance.
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L’industrie chimique vit des connaissances et
de I’esprit d’initiative de ses collaborateurs. Ses principales matiéres
premiéres sont la science et la technique — dont ["unique
dépositaire est et reste 'homme.
Geigy s’efforce d’offrir & ses collaborateurs,
a tous les échelons, une chance véritable de donner le meilleur
d’eux-mémes en développant et en perfectionnant leurs
capacités conformément a leurs gofits.

Le collaborateur est au centre de I’entreprise:
c’est son avenir avec Geigy
J.R.Geigy S.A., Bile qui détermine 'avenir de Geigy.

Colorants

Produits chimiques industriels H
Médicaments elgy
Produits ménagers et
agrochimiques
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