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Les isolés, de loin les plus nombreux (plus des deux tiers) sont en fait repliés sur eux-
mémes. IIs ne s’intéressent aux problémes sociaux, nationaux et internationaux que dans la
mesure ou ceux-ci franchissernt le mur de leur appartement.

Les participants, bien informés, s’engagent dans la vie civique ou sociale ou refusent
de s’engager laissant faire les « promoteurs » et réservant leur appréciation critique.

Pour la premiére fois dans I’histoire du monde et de I’Europe, la nouvelle répartition
de la population juvénile mondiale en 1970 ne permettra plus aux jeunes Européens de rester
a I’écart, de s’isoler des grands problémes.

L’importance du nombre des isolés, avec des tendances paradoxales a la croissance,
donne matiére a réflexion a tous les éducateurs. L’Europe n’a d’avenir que dans sa jeunesse.

Notes. Cette étude a été réalisée en partant des données rassemblées par plusieurs organismes spécia-
lisés et notamment le Bureau européen de la jeunesse et de ’enfance 4 la demande du Conseil de ’Europe.
On retrouvera des données plus complétes dans les volumes suivants:
—  Les 16-24 ans, par Jacques Duquenne. Ed. du Centurion, Paris, 1963.
—  Jeunesse belge, par C. d’Hoogh, J. Mayer et P. Feldheim. Ed. Brepols, Bruxelles, 1964.
—  La Jeunesse européenne. Une étude de marché par M. Renson. Ed. Brepols, Bruxelles, 1963;
— et dans les études de PEMNID, Bielefeld, de Gallup Poll, Londres, 1959; de la Danish Government
gouth (giommission, Copenhague; du Bureau international du travail, Genéve, 1960; et de ’OCDE,
aris, 1963.
Une bibliographie des 125 titres rassemblés a ce sujet par le Bureau européen de la jeunesse et de
I’enfance et I'Institut Hoover de Stanford (USA) figure dans le volume Jeunesse belge cité ci-dessus.
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