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Warenasthetik:

Du rennst mit, aber

der Abstand wird immer
grosser

Hans Studer ist Seminarlehrer in
Chur und unterrichtet in den
Fachern Psychologie und
Deutsch. In einem Gesprach mit
Susanne Schriber stellt er Zusam-
menhdnge  zwischen asthe-
tischen Normen, wie sie uns die
Werbewelt vermittelt, und der Iso-
lation von behinderten Leuten
dar.

Kinntest du in einem ganz grosszdigigen
Bogen den Zusammenhang zwischen dsthe-
tischen Normen und der Isolation von Behin-
derten darstellen? ‘

Hans Studer: Ausgangspunkt mei-
ner Uberlegungen waren die immer
wieder beobachteten Reaktionen
Nichtbehinderter, wenn sie in Kon-
takt mit Behinderten kamen: Flucht-
verhalten, Unbehagen, Ubersehen
usw. Ich suchte nach Erklarungen
fur diese Verhaltensweisen. Dabei
stellte ich fest, dass solche Reaktio-
nen weitgehend anerzogen sein
mussen, dennich beobachtete, dass
Vorschulkinder problemlos mit
schwerstbehinderten Kindern um-
gehen. Abwehr und Ausstossen des
Andersartigen sind also nicht ein-
fach natirliche, angeborene Reak-
tionen, sie gehodren in erster Linie zu
unserer Kultur. Dann stiess ich auf
die |dee, dass das Ausschliessen

des Fremden — also auch behinder-
ter Leute — etwas mit unseren immer
hochgeschraubteren &sthetischen
Normen zu tun hat und dass beson-
ders Korperbehinderte diesen nor-
mativen Erwartungen immer weni-
ger entsprechen kdnnen. Zu diesen
Gedanken lieferte mir W.F. Haug, ein
Philosoph aus Berlin, plausible Er-
klarungen, indem er eine Theorie der
Warenasthetik zusammenstellte.

Kannst Du knapp erliutern, was Du
(bzw. Hang) unter dem Begriff « Warendisthe-
tik» verstehst?

Hans Studer: Es wird oft gesagt,
dass wir in einer «Konsumgesell-
schaft» leben. Man meint damit, dass
wir immer mehr Waren in einem
immer kirzer werdenden Umlauf-
prozess konsumieren und ver-
schleissen. Zentraler Motor, diesen
Kreislauf zwischen Produktion und
Konsumation aufrechtzuerhalten,
ist dabei in sich Ubersteigendem
Masse die Aufmachung, die Ver-
packung, der aussere Schein der
Ware. Das versteht Haug unter
Warenasthetik.

Dabei ist es noch wichtig, zwischen
Gebrauchswert und Tauschwert zu
unterscheiden. Dem Gebrauchs-
wert, eine Ware soll eine Funktion
erfullen, brauchbar sein, steht der
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Tauschwert gegeniber, wobei in
unserer Kultur als der Mittler des
Vergleiches das Geld den Aus-
tausch vermittelt. Die Warenasthetik
spielt in dieser Vermittlung eine
wesentliche Rolle. Beispielsweise
versteht es die Werbewelt, Dinge als
nicht mehr schén, sauber, modern
erscheinen zu lassen, lange bevor
sie tatsachlich nicht mehr brauchbar
sind. Obwohl der Gebrauchswert
noch erhalten ist, wird der Tausch-
wert durch kinstliche Manipulation
herabgesetzt. Der Gebrauchswert
wird auch dadurch reduziert, indem
Dinge schlechter produziert werden
als es technisch moglich ware. So
wére es moglich, Nylonstrimpfe zu
produzieren, die reiss- und ma-
schenfest sind. Die Wirtschaft findet
an dieser Entdeckung kein Inter-
esse. Qualitativ schlechtere Ware
findet dann mit der Warenasthetik ei-
ne Kompensation.

«Vom Standpunktdes Gebrauchs-
wertbediirfnisses ist der Zweck
der Sache erreicht, wenn die ge-
kaufte Sache brauchbar und ge-
niessbar ist. Vom Tauschwert-
standpunkt ist der Zweck erfiilit,
wenn der Tauschwert in Geldform
herausspringt.» W.F Haug

Heute geschieht es auch zuneh-
mend haufiger, dass Waren, die
urspriinglich einen klar umschriebe-
nen Gebrauchswert hatten, zum
blossen Accessoire deklariert wer-
den. Lies dieses Uhreninserat, unter
dem steht: «Was tragt man diesen
Frihling am Handgelenk?» Eine Uhr
wird also nicht mehr einmal gekauft,
es geht auch nicht darum, Zeitmes-
sung und Orientierungshilfen zu ver-
kaufen. Wenn «man» im Frihling
diese Uhr tragt, kann «man» im
Herbst eine andere Uhr in modi-
schen Farben und Formen tragen.
Damit ist die Ware nur noch da, sich
selbst darzustellen, sich selbst zu
designen. Der Mensch muss sich
immer perfekter verpacken, um an-
zukommen.

Und wo siehst Du jetzt die Verbindung zu
behinderten Leuten? Als behinderte Frau ist es
mir doch auch maglich, eine Ubr im Friihjabr,
etne im Herbst zu kaufen. Habe ich es nicht
noch notiger als nichtbehinderte Leute, mich
an diese modischen Trends zu halten?

Hans Studer: Natulrlich kannst Du
Dich auch modisch zeigen. Aber es
wird Dir im Vergleich zu nichtbehin-
derten Frauen trotzdem und immer
schwerer fallen, diesen gestylten
Mannequins zu entsprechen. Auch
nichtbehinderte Frauen haben da-
mit natlirlich MUhe. Aber wenn eine



nichtbehinderte Frau eine behin-
derte Frau sieht, so kann sie viel-
leicht im Gefiihl weitergehen, doch
noch etwas eher diesem Idealbild zu
entsprechen als Du. Mannern er-
geht das lGibrigens genau gleich. Und
die Manner sind zur Zeit eine Konsu-
mentengruppe, die in der Werbung
stark entdeckt werden. Im Rollstuhl
musst du dich sehr gut prasentieren
konnen, damit du als der junge,
dynamische Mann erscheinst.

Dass Du es noch nétiger hast als
andere Frauen mit der Mode zu
gehen, ist tatsachlich eine durch die
Werbung vermittelte Aussage. Der
Anpassungsdruck ist ja auch enorm
gross, und das Streben, diesen Nor-
men zu entsprechen, ist nicht ein-
fach zu verteufeln, etwa gar mit
moralischen Mitteln. Es braucht sehr
viel, solchen Zwangen zu wider-
stehen.

«Zu bestimmen, vorzubilden, was
liebenswert, ist die zentrale Aus-
sage der Warenésthetik.»

W.F. Haug

Wenn Du nun eine modische Uhr
tragst, so kannst Du Dich zu einer
Gruppe zugehdrig empfinden. Min-
destens gibt es dir die lllusion, dabei
zu sein. Denn alles beruht auf einem

Schein. Alle Waren werden mit ima-
gindren Raumen, mit Schein, der vor
allem Schoénheit, Jugendlichkeit und
Liebe verspricht, umgeben. Und zu
diesem perfekten Schein der Welt,
der durch die Warenasthetik auf-
rechterhalten bleibt, geraten Behin-
derte immer mehr in Distanz. Bis zu
einem gewissen Grad musst auch
Du den asthetischen Normen geni-
gen, aber je weiter das getrieben
wird — und das geht um so schneller,
je mehr wir uns danach richten —
umso schwieriger wird es fiir Dich
sein, dem durch die Werbung vermit-
telten Idealbild zu entsprechen. Das
ist das Dilemma: Du rennst mit, aber
der Rickstand wird immer grdsser.

Das schlimmste aber in diesem Pro-
duktions- und Konsumations-Teu-
felskreis ist, dass der Mensch selbst
zur Ware, zum Tauschgegenstand
wird. Menschliche Beziehungen
werden dann ebenfalls zu reinen
Tauschbeziehungen: Du schatzt ab,
was bin ich wert, was kann ich bie-
ten. Mehr oder weniger bewusst
wird dann das passende Gegen-
stick auf dem Markt ausgesucht.
Der Mensch selber also wird zur
Ware, der sich immer perfekter ver-
packen muss, nach den rigiden
Richtlinien der &asthetischen Nor-
men. Und hier haben es behinderte
Leute wiederum schwerer zu kon-
kurrieren.




«Wer um Liebe wirbt, macht sich
schon und liebenswert. .. So ent-
lehnen die Waren ihre asthetische
Sprache beim Liebeswerben der
Menschen. Dann kehrt das Ver-
héltnis sich um, und die Men-
schen entlehnen ihren astheti-
schen Ausdruck bei den Wa-
ren ... Starker dsthetischer Reiz,
Tauschwert und Libido hadngen
aneinander wie die Leute in der
Geschichte von der goldenen
Gans, und wertvoll werden die
Ausdrucksmittel, sie kosten auch
ein Vermdgen.» W.F. Haug

Die Tendenz, dass der Mensch zur
Ware wird, dass er sich entspre-
chend zu designen und zu ver-
packen hat, zeigt sich ganz deutlich
in der Kosmetikindustrie. Kosmetik
ist. ja eine der direktesten Ver-
packungen am Menschen. Der
Kosmetikindustrie gelingt es sogar,
im Interesse der Verkaufsférderung,
Grundbedirfnisse des Menschen
und das Verhiltnis zu seinem Korper
zu verandern.

«Manipulation bezeichnet die
nichtterroristische Lenkung des
Bewusstseins und Verhaltens der
Massen durch sprachliche und
asthetische Mittel.» W.F. Haug
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So konnte die Kosmetik neue Mass-
stabe fur Sauberkeit und Frischheit
durchsetzen. Wahrend meine EI-
terngeneration noch kaum eine
Ahnungvon Kérperspray hatte, istes
firuns selbstverstandlich, diesen zu
gebrauchen, wir kommen ohne Kor-
perspray nicht mehr aus. Ein ele-
mentarer Sinn, der Geruchssinn,
wurde also im Dienste der Steige-
rung des Konsums bzw. der Ver-
kaufsforderung so weit manipuliert,
cdass uns unser eigener Kérperge-
ruch auf die Nerven geht. Wenn so
die Normen fir schdn, normal, sau-
ber verbreitet werden, wird gleich-
zeitig durch die Werbung vermittelt,
was hasslich, abstossend, schmut-
zig ist. Und diese Seiten missen
dann aus unserer Welt ausgeschlos-
sen werden, was wieder in die Isola-
tion des Andersartigen fihrt.

Ich stelle eznmal die Behauptung auf, dass
es der Werbung letztlich nur darum gebt, beim
Konsumenten die Illusion zu vermitteln, mit
bestimmien Produkten das (sexuelle) Begehren
bei einem fiktiven Partner zu sichern. Wo
stehst du Zusammenhinge zwischen Waren-
dsthetik, Sexualitit und Behinderten?

Hans Studer: Dann wirde Wer-
bung auf den urspringlichen Begriff
des Werbens, nadmlich um einen
Partner, zurlickgefthrt. Tatsachlich
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ist es ja so, dass die Werbung reich-
lich mit Assoziationen zu Sexualitat
und Erotik spielt. In Werbung er-
scheinen oft, selbst wenn kein direk-
ter Zusammenhang zum Produkt
besteht, «ideale» Frauenkdrper, die
meist ein sexuelles, und zwar genita-
les Begehren ansprechen. Mit Man-
nern wird in der Werbung behutsa-
mer umgegangen.

«Die allgemeine Sexualisierung
der Waren hat die Menschen mit
einbezogen. Sie stellt ihnen Aus-
drucksmittel fir bisher unter
drilckte sexuelle Regungen zur
Verfugung.» W.F. Haug
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Dann ist es naheliegend, dass ver-
mittelt wird, Behinderte entspre-
chen diesen Normen nicht, und
damit werden sie auch in ihrer
Sexualitat herabgemindert, ja unter-
driickt. Nun ist es mir aber wichtig,
zu betonen, dass nicht gesagt wer-
den kann: frlher gab es die heile,
schon gelebte Sexualitat;, heute
kommt die bése Werbung und ver-
marktet Sexualitat. So einfach sind
die Zusammenhange nicht. Unsere
Elterngeneration war Dbeispiels-
weise durch die katholische Kirche
massiv in ihrer Sexualitat unter-
driickt. Aber ein Stlck weit ist es so,
dass die Normen, die friher durch
die Kirche vermittelt wurden, heute
durch die Werbung vorgeschrieben
werden. .



«Mit dem Kauf wird das Jetzt
absolut, bedeuten die Verspre-
chungen. Nur wer fortwahrend
kauft, geht mit der Zeit, geben die
Lockungen drohend zu verste-
hen. Consumo, ergo sum, heisst
die neue Seinsvergewisserung.»
W.F. Haug

Es ist beinahe so, als ob die «Glicks-
welt», die einst durch die Kirche
zugesichert wurde, heute durch die
Werbung versprochen wirde. Das
«Gluck» ist heutzutage jedoch etwas
leichter verfugbar geworden. Wah-
rend uns die Kirche nur einen gang-
baren Weg vorschrieb, leben wir in
der lllusion, wir verflgten Uber viele
Moéglichkeiten, das Glick zu erkau-
fen. Meist aber bleiben wir in dieser
lllusions- und Scheinwelt stecken.

Welche Moglichkerten gibt es, sich von
dieser Scheinwelt zu losen?

Hans Studer: Es hilft bestimmt ein-
mal, nicht alles widerstandslos mit-
zumachen. Ich mlsste hier auch die
langsam zur Genilige bekannten
Schlagwérter wie Ubergang vom
quantitativen zum  qualitativen
Wachstum anfiigen. Ein (bersattig-

ter Markt darf nicht noch weiter tber-
sattigt werden. Mich dinkt aber
wichtig, dass auch in diesem Zusam-
menhang von Behinderten nicht ei-
ne Vorreiterposition erwartet wird.
Ich bin also nicht der Meinung, dass
Behinderte in erster Linie Wertver-
anderungen durchzusetzen héitten.
Karzlich sollten hier in der Region
Arbeitsplatze fiur Schwerstbehin-
derte eingerichtet werden, und da
fiel das Gegenargument eines nicht-
behinderten Pfarrers: «Wollen wir
jetzt die Behinderten auch noch die-
sem Leistungsdenken unterstel-
len?!» Ich habe nichts dagegen,
wenn sich jemand Gedanken (iber
unser Leistungssystem macht, aber
das soll nicht auf dem Buckel Behin-
derter ausgetragen werden. Es kann
also nur ganz allgemein fur uns alle
gelten: Die Warenasthetik muss wei-
terhin konsequent kritisiert werden,
indem wir uns immer wieder bewusst
machen, unter welchem Konsum-
diktat wir stehen. n
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