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Unentgeltliches Stadtmarketing

Pedro Lenz

Vor ein paar Tagen musste ich einer deutschen Autorin
die Stadt Olten erkldren. Das sei doch kein Problem,
werden Sie jetzt moglicherweise denken. Aber erkliren
Sie einmal einer deutschen Autorin Olten! Man erklirt
ja sonst schon so vieles, wenn der Tag lang ist. Und ir-
gendwelchen Ziirchern oder Bernern kann man Olten
leicht erkldren. Das ist einfach, es gibt Ankniipfungs-
punkte. Sie sind zumindest schon mit der Bahn durch-
gefahren. Sie wissen, dass die Aare ein Fluss ist. Sie
haben vielleicht schon einmal etwas von der Fachhoch-
schule gehort oder vom Eishockeyclub oder von einem
prominenten Oltner. Die deutsche Autorin wusste von
alldem nichts. Sie war zum ersten Mal in der Schweiz
und hatte erst ein paar touristische Highlights ab-
geklappert. Und da sassen wir also in einem Backstage
Raum, warteten darauf, dass die Lesung beginnen
wiirde, als sie plotzlich fragte: «Wohnst du hier in
Bern?» — «Nein», sagte ich, «ich wohne in Olten.» Es
folgte eine lingere Pause, ein Blick, als hitte ich etwas
ganz EBigenartiges gesagt und dann die befiirchtete
Frage: «Was ist Olten?»
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Olten sei eine Stadt, sagte ich, aber das hatte sie schon
vermutet. Sie wollte wissen, was fiir eine Stadt es sei.
Es sei eine aussergewohnliche Stadt, versuchee ich ein
bisschen Zeit zu gewinnen, wihrend ich iiberlegte.
Das hiitte ich besser nicht gesagt, denn jetzt wollte die
deutsche Autorin wissen, was an Olten aussergewShn-
lich sei.

Ob sie die Kapellbriicke kenne, fragte ich sie. Ja, die
kenne sie, nur habe sie gemeint, die sei in Luzern. Ja,
aber so eine Briicke gebe es in Olten auch, die sei fast
ebenso beriihmt. Und ob sie zufdllig schon den Fluss
gesehen habe, der sich durch Bern schlingelt. Den ge-
nau gleichen Fluss gebe es in Olten ebenfalls, nur gros-
ser. Und vielleicht habe sie einmal auf einem Kalen-
derbild oder in einem Tourismusfiihrer das Schloss
Chillon gesehen. Ob das ein beriihmtes Schloss sei,
wollte sie wissen. Oh ja, sehr bertihmt, weltbertihme,
versicherte ich. Und dieses Schloss Chillon stehe in Ol-
ten? Nun, nicht direkt in Olten, aber in Olten stehe
das Silischlossli und das komme irgendwie fast an das
Schloss Chillon heran, wenigstens aus der Distanz be-




trachtet. Und wenn sie gerade so am Fragen sei, konne
ich ihr auch noch etwas iiber die Ring-Gipfeli erzih-
len, das seien Gipfeli, die es in der ganzen Schweiz nur
einmal gibe. «In Olten?» — «Ganz genau, in Olten!»
Irgendwann, nachdem ich ihr noch die literaturhistori-
sche Bedeutung der «Gruppe Olten», die Einmaligkeit
des Kapuzinerklosters, die architektonische Verwegen-
heit des Stadthauses, die Bedeutung der Stunde Null
des Eisenbahnnetzes, die iiberregionale Ausstrahlung
der Fachhochschule, die unvergleichliche Wiirze des
Dreitannenbiers und das Flair der einmaligen Badean-
stalt ndhergebracht hatte, sagte die deutsche Autorin, sie
sei sehr verwundert dariiber, dass sie noch nie etwas von
Olten gehort habe, wenn es doch dort so viele Sehens-
wiirdigkeiten und so beriihmte Gipfeli gibe.

Die Menschen in Olten seien halt bescheiden, erklirte
ich ihr. «Wir sind nicht wie die Genfer oder die Luzer-
ner oder die Walliser, die sich diesen touristischen An-
strich geben, wir sind irgendwie, wie soll ich sagen, wir
sind ... nun ja, wir in Olten sind ... ach entschuldige,
mir fille gerade das Wort nicht ein» — «Authenti-
scher?» — «Ja, ganz genau, du sagst es, das muss es
sein.»

Selten war ich so erleichtert dariiber, dass eine Lesung
endlich anfing. Wer weiss, was ich der jungen Kollegin
sonst noch alles tiber Olten erzihle hitee.
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