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Alpenglühen, Firnenglanz.
Wozu die Mühen? Firlefanz.

TV7, RTL:
Auch ab Sieben. Und reell!

Werner Moor

Definitionen
Werbe-Magie die geheime und
ehrwürdige Kunst, Leichtgläubigkeit und
Dummheit anderer in reale, knisternde
Geldscheine zu verwandeln.

Sponsor moderne Bezeichnung für
Sklavenhalter.

Testbild geistig anregendster Teil des

TV-Programms; von intelligenten Werbern

entworfen.
Harald Eckert
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