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Prominent zu werden ist keine Kunst; prominent zu bleiben schon eher. Hier die gingigen Wege zum Prominentsein
anhand von ausgewahlten Beispielen. Auf die N ennung von Namen wird aus Griinden des Personlichkeitsschutzes ver-

zichtet.

vom kleinen Mann, der kleinen Frau, son-
dern auch von potentiellen Geldgebern wie
Banken.

Prisentieren und gut reden konnen ist al-
les. Wer erinnert sich nicht an die Aufsteiger
des Jahres, die Frontseiten der Wirtschafts-
magazine zierten? Prominent sein, bewun-
dert werden, wen reizte das nicht? Freilich,
wenn diejenigen, die an diese Herren ge-
glaubt haben, nun als Gliubiger auf die
Hinteren stehen, bricht das hohle Gebiude
zusammen. Wer Gliick hat, kann sich noch
einmal auf dem Titelblatt eines Wirt-
schaftsmagazins bewundern, diesmal aller-
dings nicht mehr mit dem optimistischen,
siegesgewissen Licheln, aber immerhin.

Der Maulheldenweg zum Prominent-
sein. Hochstapelei kommt vor dem Fall.

4 Vergleichbar mit dem ersten Weg ist
jener, den Sportlerinnen und Sportler ein-
schlagen. Nein, nein, ich meine nicht, dass
sie in allen Fillen auf verbrecherische Art
agieren, um zu ihrem Ziel zu gelangen.
Doch Falschspieler gibt’s im Fussball — Pe-
naltyschinder, hinterhiltige Attackenreiter
— wie im Sport iiberhaupt: Die Stichworte
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Doping und chemische Aufbaupriparate
mogen geniigen. Nur die wenigsten schaffen
es, analog zum Spion beim ersten Weg, ihre
Popularitit iiber ihre Aktivzeit hinaus ins
Alter hiniiberzuretten. Wenn der Ruhm
vergeht, kommt auch hier, der Beispiele
sind nicht wenige, der Rum mit seinen
Briidern zum Zuge. Jawohl, zum Zuge.

5 Die ersten vier Wege waren wohl et-
was extrem. Klischees vielleicht. Wie liuft’s
denn wirklich? Wer sind denn die promi-
nenten Personen? Es gibt nicht den Typus
des Prominenten. Sehr stark vereinfachend
liesse sich sagen, dass es den angebeteten,
unerreichbaren Prominenten gibt, zu dem
mensch aufblicken kann. Idole also. Zum
andern machen gerade die gewdhnlich-
menschlichen Eigenschaften, die sogar Pro-
minenten anhaften, diejenigen so sympa-
thisch. Wie sonst konnte ein eher schiich-
tern wirkender ehemaliger Primarlehrer,
einer, dem man ansieht, dass seine «Sprit-
zigkeit» angelernt ist, im Showbusiness Er-
folg haben? Oder ein linkischer Typ, wie je-
ner Kabarettist? Dasselbe in der Schauspie-
lerei: Nicht nur Halbgotter schaffen es, auch
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Identifikationsfiguren haben gute Aussich-
ten.

Wer linger als bloss kurze Zeit (vgl.
Wege 1, 3, 4) prominent sein will, kommt
um Arbeit nicht herum und ist auf Gliick,
das mensch zwar beeinflussen, aber niemals
zwingen kann, angewiesen. Prominent sein
als Ziel? Um Gottes willen, nein! Da ist’s uns
doch noch wohler als kleine Fische, die ha-
ben ja kein Privatleben mehr und und und,
oder? (Aber schon wir’s halt gleichwohl,
wenn die Welt mal von einem spriche.)
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