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Wulwu

In seinem oft zitierten Welt-
blatt stiess Puck auf ein dreiseiti-
ges Inserat eines bekannten Kon-
zerns (Riesenspielzeuge fiir Er-
wachsene) aus Aquavitanien,
dem Land der Wilder, der gros-
sen Seen, der blonden Midchen
und der Trolls. Das gigantische
Inserat machte eigentlich fast
keine Werbung — nur ganz unter-
schwellig. Da wurde namlich das
Mairchen von einer Prinzessin er-
zdhlt: Wie sie dank der Intelli-
genz ihres arteriosklerotischen
Vaters unter die Haube kam:
Derjenige von zwei Prinzen, wel-
cher mit dem Geldbetrag (zwei-
mal der gleiche Betrag natiirlich),
den der Konig stiftete, schneller
ein Schloss fiir die Konigstochter
bauen koénne, solle der Gemahl
der schonen Asa werden.

Es stellt sich heraus, dass der
Prinz Wulwuli zwar langsamer,
aber serioser und sozialer baut als
der fromde Fotzel Agnay (ver-
mutlich ein Gelber). Dem nam-
lich will’s trotz grosserem Tempo
nicht gelingen, weil er die Arbei-
ter schindet und minderwertiges
Material verwendet. So kommt es
— wer hitte das gedacht —, dass
Prinz Wulwuli ans Ziel seiner
Wiinsche gelangt, und wenn die
beiden nicht gestorben sind, dann
fahren sie heute noch ihren Wul-
wu, Jahrgang 1956 (nicht zu to-
ten).

Was sich wohl die Man-Ager
(nicht teen-ager) des grossen
Konzerns gedacht haben, als sie
solch kostspielige Werbung er-
fanden? Glauben sie allen Ern-
stes, jemand wire mit solchen
Ammenmarchen zum Kauf eines
Produkts ihrer Firma zu bewe-
gen? Bei der nicht gerade iiber-
wiltigenden Intelligenz vieler
Spielzeug-Interessenten ist sogar
zu befiirchten, dass einigen der
hohere Sinn oder Unsinn des er-
zdhlten Mirchens gar nicht auf-
geht. Selbst wenn das aber der
Fall wire — welcher Kaufer un-
terzieht die Fabrik, aus dem sein
Teddybér stammt, einer soziolo-
gischen Untersuchung? Vermut-
lich war der Reingewinn zu hoch
(Steuern), so verlocht man Uber-
schussin solche Werbung.  Puck

Konsequenztraining

Frih tbt sich, was ein Kon-
sequenter werden will. In
der Kindersendung «Ho-
schehoo» des Schweizer
Fernsehens wurden die
jungen Zuschauer gefragt:
«Wissed er der Unterschid
zwischeme Toffli und em
Bundesroot Egli?» —
«SToffli cha me frisierel »
Bohoris
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