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Les petites et innovatrices entreprises du secteur informa-

tique ont un probleme chronique: leurs salaries sont

tenement pris par le travail de developpement qu'ils n'ont tout

simplement pas le temps de se consacrer au marketing et

ä la vente de leurs produits. «La maison virtuelle du logiciel»

devrait resoudre ce probleme.

Cet
automne, une entreprise suisse, emanation du

programme prioritaire Structures d'information et de

communication, et portant le nom de «Information-

Objects», presentera sur Internet une «maison virtuelle du

logiciel» (www.informationobjects.com). Elle veut offrir aux
nombreuses petites et moyennes entreprises informatiques une
adresse commune sur Internet, organisee de maniere profes-
sionnelle et susceptible de prosperer en raison de sa taille et de

sa representativite,
Derriere le nom d'InformationObjects se cachent de solides

partenaires du monde de la science et de l'economie. L'lnstitut
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de gestion des medias et de la communication de l'Universite
de St-Gall coordonne les travaux de recherche relatifs ä cette

«Virtual Software House», avec le concours des deux Ecoles

polytechniques föderales, de l'Universite de Berne et de divers

partenaires de l'industrie (notamment Swisscom, AWK

Engineering et Ivy Team, de Zoug). Y participe aussi Softnet, une

initiative de l'Office federal de la formation professionelle et de la

technologie pour soutenir rindustrie suisse de l'informatique.

InformationObjects n'entend pas fabriquer ses propres
produits, mais servir de simple interface entre les fabricants suisses

(dans un premier temps) et une clientele internationale qu'elle

espfere croissante. L'entreprise veut non seulement reunir fabricants

et clients, mais aussi leur offrir l'infrastructure necessaire

pour vendre et acheter leurs produits et leurs services online.

La «maison virtuelle du logiciel» devrait beneficier d'un

triple financement: les fabricants se presentant sous le nom

d'InformationObjects doivent payer un loyer fixe; une commission

de vente doit Stre versee pour toute affaire conclue par l'in-
termediaire de la plateforme; la troisieme source de financement

provient d'eventuelles annonces publicitaires. Plus la frequence

des visites sera grande, plus les recettes publicitaires pourront
etre elevees.

II ressort d'une enquete menee par l'lnstitut de gestion des

medias et de la communication de St-Gall que le besoin de ce

type de plateforme online est grand: les petites entreprises sont

interessees car cela leur pennet d'entrer sur Internet par la

grande porte sans disperser leurs capacites limitees, et les

grandes entreprises veulent Stre de la partie parce qu'elles ne

peuvent pas, pour des raisons de concurrence, se permettre de

ne pas figurer sur cette plateforme.
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