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Les musees suisses agissent comme
un aimant sur les visiteurs - ici au
Musee de la photo ä Winterthour

(ä gauche), ä la collection Hauser et
Wirth ä Saint-Gall (ä droite) et au

Musee d'art d'Aarau - et le public est
beaucoup plus melange qu'ailleurs.

Les Suisses sont friands de musees
Avec en moyenne une visite par
mois, ils sont quatre fois plus
assidus que les Fran^ais, revele

I'enquete menee par une equipe
de chercheurs de l'Universite de

Lausanne aupres de plus de deux
mille amateurs d'expositions et
de collections en tout genre.

PAR MARIE-JEANNE KRILL
PHOTOS KEYSTONE

L'offre
de distractions n'a jamais ete

aussi riche. Et pourtant les Suisses

continuent ä accorder leurs faveurs
ä un loisir que l'on pourrait de

prime abord juger un peu suranne: la visite
de musee. Mieux, celle-ci connait un
veritable engouement depuis une vingtaine
d'annees avec la multiplication du nombre
de ces institutions culturelles, pres de mille
aujourd'hui, cent de plus qu'il y a dix ans
et dix fois plus qu'il y a cent ans. Mais qui
sont tous ces gens qui se bousculent dans
les musees et qu'y cherchent-ils? C'est ce

qu'ont tente de savoir la sociologue Arlette
Mottaz Baran et son equipe, en interrogeant
responsables et visiteurs au moyen d'un
questionnaire tres fouille. Avec ä la cle des

resultats qui font de la Suisse un cas pour le
moins ä part.

On apprend ainsi que la frequentation
des musees n'est pas reservee chez nous
ä une elite. Le public est beaucoup plus
melange qu'ailleurs, avec certes une bonne

part d'universitaires, mais aussi de person-
nes ne disposant que d'une formation
elementaire. Une heterogeneite que l'on

retrouve egalement au niveau de l'äge, la

moyenne se situant autour de 49 ans, et du

sexe, bien que les femmes soient legere-
ment plus nombreuses que les hommes.

Une visite par mois
Avec en moyenne une visite par mois, les
Suisses sont particulierement assidus,

quatre fois plus que les Frangais par exem-
ple. Se rendre au musee est meme l'activite
culturelle et de loisirs la plus frequente
pour les visiteurs interroges, devant le
cinema. Et fait surprenant, cette activite se

pratique plutöt la semaine que le weekend,

avec cependant un pic le dimanche.
Les motivations des visiteurs sont

en revanche largement identiques ä Celles

qui ont ete mises en evidence dans
d'autres pays. On y decile une envie de

se faire plaisir, de se detendre, mais aussi

et surtout de se cultiver. La grande majorite
d'entre eux refuse en effet d'associer
le musee ä un lieu de divertissement. «On

est trfes loin d'une conception purement
consumeriste de la pratique museale. Ce

qui devrait interpeller certains responsa-
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C'est I'interet pour le theme qui motive
principalement tes visiteurs. Photos de haut
en bas: Musee d'art contemporain ä Zurich,

Musee Tinguely ä Bale, ancien Penitencier ä Sion,
Musee de la communication ä Berne.

bles qui voient essentiellement leur
institution comme un lieu de consommation et
d'animation culturelle», fait valoir Arlette
Mottaz Baran.

Les visiteurs ont par ailleurs une
conception plus active et dynamique de la
mission du musee que les responsables.
Selon eux, ce dernier n'est pas seulement
cense transmettre des connaissances et

un patrimoine, mais aussi stimuler 1'esprit
critique et la creativite, inciter ä la decou-
verte. lis insistent de plus sur la democra-
tisation de l'acces a ce patrimoine, celui-ci
devant etre mis au service d'un public
aussi large que possible.

L'image du musee-temple qui se bor-
nerait ä leguer des objets et des coutumes
du passe est largement battue en breche

par cette etude. «C'est bien plutöt l'image

Plus de deux mille
visiteurs questionnes

Premiere du genre ä avoir ete effectuee en

Suisse, la recherche dirigee par Arlette
Mottaz Baran avait essentiellement pour
objectif d'identifier le public actuel des

musees suisses (profil, pratiques, motivations

et aspirations) et de contribuer ä une

comprehension du sens de la visite museale
et des missions du musee. Cette etude est
toutefois aussi un instrument ä l'usage de
('Association des musees suisses. En mettant
ä leur disposition des donnees nationales sur
les visiteurs, eile devrait en effet permettre
aux responsables de ces institutions d'opti-
miser des strategies de gestion et de mise en

valeur du patrimoine.
Ces donnees recueillies dans l'ensemble du

pays sur un echantillon representatif de

quelque 100 musees et plus de deux mille
visiteurs devraient enfin permettre ä la Suisse
de participer ä des programmes de compa-
raison internationale. Ce qui n'etait pas
possible jusqu'ici, faute d'informations
fiables ä l'echelle nationale.

On frequente les musees pour se faire
plaisir, se detendre, mais aussi et surtout
pourse cultiver.

du pont qui emerge, releve la chercheuse.
Le musee joue le role de passerelle entre
des realites spatio-temporelles diverses,

passerelle dotee de suffisamment de

legitimite sociale pour que les individus
cherchent ä s'en inspirer pour elaborer
leur propre grille de lecture du monde
environnant.»

La visite du musee apparait enfin avant
tout comme une pratique de sociabilite.
L'idee d'un musee du futur purement
virtuel, c'est-a-dire uniquement par reseau
et ordinateur, ne semble ainsi pas corres-
pondre ä la representation qu'une majorite
de repondants se fait de cette institution
culturelle. lis estiment en effet qu'un tel
musee constituerait un facteur d'isolement.

Ancrage identitaire
Reste ä expliquer le formidable engoue-
ment des Suisses pour ce loisir. Le rapport
de proximite «immediat» entre l'objet, le

message propose et le visiteur pourrait etre

un element explicatif. Contrairement aux
autres medias generalistes, le musee
propose generalement une information the-
matique plus specialisee et plus exhaustive.
Et cet engouement pourrait etre l'indica-
teur d'une nouvelle demande en matiere
d'information, une information caracterisee

par le fait qu'elle donnerait le sentiment
d'etre choisie par les personnes en fonction
de leurs interets specifiques. Cette idee
de choix individuel qui semble caracteriser
la frequentation de tel ou tel musee se

retrouve effectivement dans ce qui est

designe par une majorite de visiteurs, et

quel que soit leur profil sociologique,
comme l'une des principales raisons de

leur visite: I'interet pour le theme.

Selon la sociologue lausannoise, la
pratique museale pourrait toutefois egalement
constituer une reponse ä l'individualisation
des modes de vie. C'est en tout cas l'hypo-
these qu'elle formule.

Face ä la multiplicity des valeurs et des

cadres offerts par la societe actuelle, la
visite du musee repondrait ainsi ä un
besoin d'ancrage identitaire collectif et de

maintien ou de renforcement du lien social,
ceci d'autant plus que la plupart de ces eta-
blissements ont en Suisse une tres forte
implantation regionale et locale.
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