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Die Achterbahn durch
die Schweiz

«Strangers in Paradise> heisst der Arbeitstitel einer der elf grossen Ausstellungen

der Arteplage Biel. Es ist das Projekt des Migros-G

hafts-Bundes. Wie auf
einer Achterbahn wird man durch die kulturelle Vielfalt der Schweiz fahren. Am Ende,
so hoﬁ;n die Ausstellungsmacher, wird sich jeder ein vielfiltigeres Bild unseres
Landes machen. Ein erstes Brainstorming fand am Tag der Absetzung von Jacqueline

Fendt statt, seither hat sich das Projekt, trotz Irrungen und Wirrungen der Expo,

kontinuierlich entwickelt.

«Strangers in Paradise> heisst der
Arbeitstitel des Ausstellungsprojek-
tes, das die Migros fiir 15 Millionen
Franken auf der Arteplage Biel baut.
Das Thema der Ausstellung ist die kul-
turelle und gesellschaftliche Vielfalt
der Schweiz. Die Botschaft von «Stran-
gers in Paradise> erschopft sich aber
nichtim Ausruf: «Schaut her, wie schén
multikulturell ist doch unser Land!»
Vielmehr wird die Ausstellung die kul-
turelle Vielfalt der Schweiz erlebbar
machen; unterschiedliche Vorstellun-
gen werden sich konkurrieren und sich
am Thema Schweiz immer wieder neu
entzlinden.

Am Anfang wird die idealisierte, para-
diesische Schweiz stehen. Es ist eine
Welt, die tiberzeitlich schén und beru-
higend wirkt, die gefullt ist mit Bildern,
Klischees, Utopien und Erinnerungen
von Schweizern und Ausldnderinnen
tiber die Schweiz. Aus dieser schénen
Welt werden die Besucher aber schnell
herausgeworfen. Sie sehen sich kon-
frontiert mit Bildern, die diese Ideal-
vorstellungen aufbrechen, die aber die
Schweiz genauso charakterisieren. Die
unterschiedlichen Vorstellungen ha-
ben vielféltige Wurzeln: Geografische
und historische Gegebenheiten, my-
thologische Erzahlungen, politische
Bedingungen, sprachliche und kultu-
relle Besonderheiten. Aus dieser Viel-
zahl von Schweizbildern, die sich er-
gdnzen, aber auch konkurrieren, bau-
en sich die Besucher ein neues Bild der

Schweiz auf. Dieses, so hoffen die Aus-
stellungsmacherinnen, ist vielfdltiger,
als es vor dem Besuch bei <Strangers in
Paradise» war. Christoph Stratenwerth,
Projektleiter, sagt: «Wir wiirden uns
wiinschen, dass die Leute mit Neugier,
Toleranz und Selbstironie auf das Ge-
zeigte reagieren.»

Durch die Ausstellung wird man be-
quem auf einem Wagen fahren. Wie der
Schifflibach an der Landi 39 oder das
Monorail und das Télécanapé an der
Expo 64 soll die Fahrt durch «Strangers
in Paradise» einer der Hohepunkte der
Expo.o2 werden. Die Berg- und Talfahrt
durch den dreigeschossigen Pavillon
beginnt im ersten Stock. Von hier aus
geht es zundchst nach unten, bevor
man sich — in Irrungen und Wirrungen
— wieder ans Licht des obersten Ge-
schosses hocharbeiten kann. Rund 12
Minuten wird die Rundfahrt dauern, vor
schnellen Geschwindigkeiten oder gru-
seliger Geisterbahnatmosphére braucht
man sich nicht zu fiirchten. Die Berg-
und Talfahrt soll ein witziges und iiber-
raschendes Erlebnis sein.

Ein denkwiirdiger Tag
Seit Jana Caniga im Friihjahr 99 die Lei-
tung des Migros-Kulturprozents iber-
nommen hat, engagiert sie sich auch
stark fiir die Expo, und sie konnte die
massgeblichen Leute beim Migros-Ge-
nossenschafts-Bund {iberzeugen, 15
Millionen Franken fiir ein Ausstellungs-
projekt zu bewilligen. Anfang August
1999, an dem Tag, als das Comité
stratégique der Expo Jacqueline Fendt
als Prasidentin der Generaldirektion
absetzte, rief Jana Caniga eine Gruppe
von Kulturschaffenden zum Brainstor-
ming nach Romainmatier. Die zentralen
Fragen lauteten: «Was ldsst sich an ei-
ner Expo realisieren?» und «Welches
sind die Themen, mit denen die Migros



ihre gesellschaftliche und kulturelle
Kompetenz beweisen kann?» Zur Grup-
pe gehdrten unter anderen Christoph
Stratenwerth, Dramaturg am Ziircher
Theater am Neumarkt, und die Kunst-
historikerin Meret Ernst. Im Dezember
99 erhielt Christoph Stratenwerth den
Auftrag, mit einem kleinen Team eine
Vorstudie zu erarbeiten. Gesetzt waren
das Thema, die kulturelle Vielfalt und
dessen Umsetzung, die Fahrt mit einer
Bahn.

Christoph Stratenwerth leitet das er-
weiterte Projektteam, der Biihnenbild-
ner Michel Schaltenbrand ist verant-
wortlich fiir die Szenographie und Me-
ret Ernst fiir den Inhalt der Ausstellung.
Der technische Leiter ist Dirk Wausch-
kuhn, Anne Wauschkuhn assistiert die
Projektleitung. Die Architektinnen Ing-
rid Burgdorf und Barbara Burren sties-
sen im August 2000 zum Team. Im ver-
gangenen Januar prasentierten die
Ausstellungsmacher ihr Vorprojekt
dem Migros-Genossenschafts-Bund so-
wie der Direction artistique der Ex-
po.o2, beide Gremien gaben dem Pro-
jekt griines Licht.

Arbeit mit Hochdruck
In einer ehemaligen Fabrikhalle an der
Heinrichstrasse im Ziircher Kreis 5 wird
mit Hochdruck gearbeitet. Intensiv be-
fasst man sich mit der Geschwindigkeit
der Wahrnehmung, schliesslich will
man die Besucher weder tiberfordern
noch fiir dumm verkaufen. Deutsch-
schweizer, Romands und Tessiner wer-
den die Ausstellung besuchen, Kinder,
iltere Leute, Angestellte und Intellek-
tuelle, sie alle sollen aufihre Rechnung
kommen. «Fiir jede Gruppe alle zehn
Sekunden ein Erlebnis», heisst das Ziel
der Macherinnen und Macher von
«Strangers in Paradises. Doch die Besu-
cher sollen nicht mit bewegten Projek-

tionen tberflutet werden, sondern die
Fahrt durch die Ausstellung wird ein
dreidimensionales Erlebnis sein. Fir
schriftliche Erkldarungen bleibt auf der
Fahrt keine Zeit, deshalb muss sich die
Ausstellung durch ihre Gestaltung und
ihre Atmosphére selbst erklaren. Meret
Ernst sagt, dass die Zusammenarbeit
mit den Verantwortlichen der Expo und
der Migros sehr gut verlauft. Obwohl
sich das Projektteam ausschliesslich
aus externen Leuten zusammensetzt,
geniesst es grosse Freiheit bei der Um-
setzung seiner Ideen.

Einer der wichtigsten Teile von «Stran-
gers in Paradise» ist die Bahn, auf der
das Publikum durch den Pavillon fah-
ren wird. Die Aufgabe ist technisch an-
spruchsvoll und die Losung bendotigt
viel Zeit. Die Ausstellungsmacher sind
deshalb darauf angewiesen, dass sie
kontinuierlich arbeiten konnen. Sie ha-
ben in dem Jahr, das sie durch die Ver-
schiebung der Expo gewonnen haben,
die Bahn technisch ausgefeilt. Sie ba-
siertaufeinem Transportsystem fiir La-
gerhduser, das auf die Bedirfnisse ei-
ner Ausstellung angepasst wurde. Die
Besucher werden nicht einfach hinter-
einander herfahren, sondern es kann
passieren, das der vordere Wagen
rechts abbiegt und man selbst gerade-
aus féahrt. Die Wagen kdnnen abbrem-
sen, beschleunigen, stehen bleiben
und Steigungen iiberwinden. Ausser-
dem konnen sie sichumdie eigene Ach-
se drehen, damit die Passagiere ihre
Aufmerksamkeit an die richtige Stelle
lenken. Die Fahrt durch <Strangers in
Paradise» soll die Bahnen von Vergnii-
gungsparks in Europa und den USA in
den Schatten stellen, und wir diirfen
gespannt sein, in welchen Gefédhrten
uns die Migros durch ihre Ausstellung
fahren ldsst.

Werner Huber

Beteiligte auf Projektebene
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Chantal Kull (Assistenz Ausstellung)
Coach Expo.o2

Karin Hilzinger

Architektur

Ingrid Burgdorf und Barbara Burren,
dipl. Arch. ETH (Architektur)

BGS Architekten, Heinz Gmiir
(Koordination und Ausfiihrung)

Lars Kundert, Tobias Vetter
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Elf Ausstellungen in Biel

Shirana Shahbazi hat das Projekt-
team von «Strangers in Paradise»
begleitet und ihre Impressi in

einer Fotoserie festgehalten

Viv(r)e les frontiéres

Sponsoren: BL, BS, GE, JU, NE, T|, ZH
Szenographie und Architektur:
Atelier Briickner

Geld und Wert

Sponsoren: Schweiz. Nationalbank
Szenographie: Harald Szeemann
Architektur: IAAG Architekten
Cyberhelvetia

Sponsoren: Credit Suisse Group
Szenographie: Belleville
Architektur: Gloggler Prevosti
sWish

Sponsoren: IBM und Swiss Re
Szenographie: Tristan Kobler
Architektur: GJK

Escape from Silence

Sponsor: Swisscom

Szenographie und Architektur: Life
Nouvelle Destination

Sponsor: Bund

Szenographie: Via Lewandowsky
Architektur: Eckert Thomke & Ass.
Leben, Lust und Lohn

Sponsoren: Swissmem und CEM-CH
Szeongraphie: Steiner Sarnen
Architektur: Valerio Olgiati
Lifescape

Sponsor: Ziirich Versicherungen
Szenographie: Milla & Partner
Architektur: Schmidhuber & Partner
Strangers in Paradise

Sponsor: MGB

Szenographie: Christoph
Stratenwerth, Meret Ernst
Architektur: BGS, Ingrid Burgdorf,
Barbara Burren

Territoire imaginaire
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und Silicon Graphics
Szenographie: GXM
Architektur: Rosetti + Wyss
Bien s’amuser

Sponsor: Chocosuisse
Szenographie: Cathy Karatchian
Architektur: Andreas Hermann
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