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1 editorial I habitation juin 2014

Cheres lectrices, chers lecteurs,

Les ascidies sont de minuscules animaux marins ä la chartere

entre les vertebres et les invertebres. Ce sont des
animaux tout ä fait etonnants, qui ont un minuscule cerveau et un
brin de moelle epiniere - un peu comme certains d'entre nous.
La jeune ascidie commence par se laisser empörter par les

courants de nos vastes oceans, jusqu'ä ce que son minuscule
cerveau lui Signale un rocher bien situe dans un environne-
ment riche en nutriments et une eau temperee, oü sans bar-
guiner, eile se fixe, pour toujours. Et la premiere chose qu'elle
fait alors, c'est de manger son cerveau. Elle n'en a plus besoin,
puisqu'elle n'a plus ä bouger. Juste manger, digerer, excreter
et se reproduire - le bonheur, quoi!

Nous autres humains, nous gardons en principe notre
cerveau plus ou moins intact jusqu'au bout. II faut dire que nous
avons en moyenne des ambitions nettement plus nobles et
elaborees que nos sceurs les ascidies. Bien sür, entre l'ascidie
et nous, la nature a fait un grand bond. Nous autres humains
en avons fait du chemin, depuis les premiers hommes des
cavernes jusqu'au locataire lambda, vetu au mieux de soie et
de coton bio, au pire de polyester et de polyamide. Meme
qu'ä Geneve, le locataire n'a meme pas besoin de se devorer
le cerveau pour ne plus bouger, la penurie de logements y
pourvoit largement! Au point que certains citoyens debordant
de creativite expriment leur desarroi sur les murs de certains
bätiments: dessine-moi un logement...

En verite, je vous le dis, ce qui nous distingue le plus des
ascidies, nous autres les humains, ce n'est pas notre mode de
reproduction sexue, mais bien plutöt notre capacite de nui-
sance aveugle. Car malgre (ou ä cause de) notre faculte de
libre arbitre, notre cerveau ne fonctionne que dans les limites
etroites des biais cognitifs1 qui le plombent - les experts en

marketing le savent bien. Vous voulez un exemple? On en

parle, aux pages 14-20.
On en parle, une nouvelle rubrique (dans une revue subtile-

ment relookee), oü nous tenterons de temps ä autre de vous
presenter certaines surprises, contradictions et autres absur-
dites du monde foisonnant et passionnant de la construction
de logements et du marche qui les produit, loue, vend, renove,
detruit, remplace.
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Graffiti ä Geneve © PC 2014

Tres bonne lecture, et ä bientöt, pour suivre les actualites
sur www.habitation.ch

Patrick Clemengon

1 Un biais cognitif est un Schema de pensee influence par une cause
inconsciente, qui tend ä nous faire prendre des decisions erron-
nees. Ce sont les principaux leviers du marketing moderne, qui
nous amenent ä desirer et acheter tout et n'importe quoi. Googlez
biais cognitif, pour voir!
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