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Rosangela Gramonti

ui dit consomma-

tion, dit pub. Qui
dit pub, dit utilisation du
corps des femmes. Ce n’est
pas nouveau, ¢a remonte a
I'enfance de la pub déja.
Toutefois, la déferlante des
images sexistes n’a pas I'air
de s’épuiser, malgré des
transformations importantes
du statut des femmes dans les
trente dernieres années.

Iy a quelques décennies,
on proclamait « sois belle et
tais-toi »! En 1968, un livre
sur la publicité rétorquait
« sois belle et achete »! La
tendance du jour, c’est « sois
pute et fais vendre »! Mais
quelles  que
¢poques, les modes (et posi-
tions...), toutes ces images
par milliers ont en commun
de ne pas parler des femmes
réelles, mais sont le reflet et
le support des fantasmes des
publicistes et des consom-
mateurs. On remarquera que
la plupart du temps il n'y a
pas de lien direct entre
I'image de la femme et ce

soient les

qu’elle vend. Ces images, a

T Eemmes en Suisse/ Décembre 1999 "

A force de citoyer ces images, nous ne les voyons plus.

force de les cotoyer, nous ne
les voyons souvent plus. Et
méme, cela nous arrive de
les trouver esthétiques sans
méme remarquer que leur
contenu est une insulte a
notre dignité et a notre inté-
grité de femme.

Déchiffrer la pub

En voiture, pour un brin
de lecture d’image. Au-
tomne 1999, aftiche format
mondial. Une bouche tres
pulpeuse (d’une femme,
¢videmment) leche goult-
ment une glace rose mu-
queuse, de la méme couleur
que ses levres, avec entre le
nez ct la bouche le slogan

jouissif « longer pleasure ».

L’'image est construite de
telle sorte que l'on peut
imaginer une fellation en
cours. Que vend-elle donc?
Est-ce la pub d’un magazine
« érotique » pour hommes?
La pub d’un fabricant de
glaces vantant les mérites de
son produit qui fond plus
lentement que celui de la
concurrence? Vous n'y ctes
pas du tout. Cette dame
vend les services d'une com-
pagnie de télécommunica-
tions. Petite devinette : qui
est le public cible?

A peu pres a
la meéme
époque, La
Poste fait de la
pub pour ses
télécartes pré-
payées, avec des
sujets différents
selon le prix.
Pour 20 fr,
vous avez droit
au minois d’un
bébé.  Mais,
pour 30 fr. c’est
le visage d’une
femme dont plus de la moitié
est caché par des lunettes
noires, ce qui met en valeur
une bouche, pulpeuse (évi-
demment),  entrouverte,
pleine de promesse. Petite
devinette : quel est le texte
qui accompagne cette image
dans le dépliant de La Poste?
« Profitez de moi! » au-des-
sus de I'image et « Je suis
partout tout pres de vous »
au-dessous. Pendant I'été,
on pouvait voir partout
I'image d'une jeune (pléo-
nasme) femme en combi-
naison mini,
(évidemment), les seins en
forme d’obus, I'air pas tres
futé. On cherche le télé-
phone rose. Eh oui il est
bien la. Petite devinette
que vend-elle? Un service
de télécommunications avec
le slogan « enfin une affaire
qui rapporte ». Et voila les
transformés  en

rose

hommes
proxénetes.
Décidément les techno-
logies de pointe (et les autres
aussi) ne reculent devant au-
cune pub avec images et
contenus ringards. Mais ces
derniers sont-ils efficaces?
Les hommes se laissent-ils
aussi facilement manipuler
et achetent-ils le produit
vanté par la pub la plus ac-

crocheuse, c’est-a-dire la
plus porno? Nous aimerions
bien les entendre a ce sujet.
Et les femmes, vont-elles
continuer longtemps a com-
plexer parce qu’elles n’ont
pas un look de pute ou de
mannequin, et qu’elles ont
peur de ne pas plaire aux
hommes si elles ressemblent
a elles-mémes?

Comment soigner
la nausée?

En tout état de cause, si
vous avez une indigestion, il
y a divers remedes contre la
nausée. L’action indivi-
duelle ou vous pouvez en-
trainer votre
Nous vous proposons de
faire savoir aux entreprises
incriminées (par fax, e-mail,
lettre) que vous boycottez
les produits promus de fagon
s irrespectueuse et que vous
Incitez vos connaissances a
le faire également. S’il y a
suffisamment de personnes
qui boycottent ces marques,
on peut parier que ces entre-
prises changeront de straté-
gie de marketing.

N’oubliez pas de men-
tionner que vous envoyez
une copie de votre courrier
au Service de promotion de
I'égalit¢ entre hommes et
femmes!' et 2 Viol-Secours’.

entourage.

Pour une action collective,
vous pouvez rejoindre le
groupe de travail sur la pu-
blicité sexiste et la porno-
graphie de Viol-Secours.
C’est un endroit ou laisser
fleurir sa créativité. Etil y a
de quoi faire.... 4

1) Service de promotion de I'égalité entre
homme et femme

Rue de la Tannerie 2, 1227 Carouge
2)Viol-Secours

Place des Charmilles 3, 1203 Geneéve.
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