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Dans son débat sur les mesures propres a favoriser
la production d'une architecture de qualité en
Suisse, le Groupe Professionnel Architecture de la
SIA (GPA) arrive a la conclusion suivante: «des
mesures d’encouragement au niveau de la qualité
dans le domaine de I'environnement construit ne
peuvent étre efficaces que si une grande partie de la
population arrive a reconnaitre les avantages et la
nécessité de cette qualité. Or ceci exige une compré-
hension minimale en la matiére et donc une sensibi-

lisation et/ou une éducation préalable ».

Lors de la définition de ses champs d’action, le GPA a
déclaré «la sensibilisation du grand public pour I'architectu-
re et |'urbanisme » comme I'un des thémes les plus essentiels.

Recherche de synergies, soutiens et
coordination

Cela dit, une association professionnelle ne peut, avec ses
moyens limités, provoquer durablement un changement
des mentalités dans un domaine ou le gros des activités
journalistiques ou muséographiques est axé sur un public pro-
fessionnel et ol la formation scolaire du grand public fait
totalement défaut. Pour cette raison, le GPA a décidé
d’investir son énergie principalement dans le renforcement
des activités déja lancées par des tiers et de se concentrer sur
la coordination efficace de projets (création de synergies),
mais surtout sur |'acquisition de fonds et leur distribution
équitable dans I'esprit de I'objectif visé.

Cette stratégie de délégation partielle part du constat qu'il
y a en Suisse suffisamment d'institutions compétentes
dans ce secteur, que les projets dignes d’étre soutenus ou
développés ne manquent pas, mais que la coordination et le
financement font cruellement défaut.

Dans une premiere phase, il est prévu que le secteur des
expositions grand public, y compris son exploitation média-
tique, soit appuyé en priorité. D'autres activités telles que le
financement de projets pilotes liés a I'introduction d‘une
branche scolaire « environnement construit », I'introduction
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d’une journée et d'un prix d'architecture Suisse, des visites
ou d'autres projets susceptibles d'atteindre le grand public
pourraient suivre.

Le fonds COSIMO

COSIMO désigne un fonds national de sponsoring que la
SIA est en train de mettre sur pied pour « la sensibilisation du
grand public a I'architecture et I'urbanisme » ou, plus large-
ment, a I'environnement construit. La référence a Cosimo
Medici - dit Cosimo il Vecchio (1389-1464) - refléte la volon-
té de créer un fonds des «leaders » et de promouvoir un outil
dont les objectifs restent liés a I'esprit humaniste.

En I'absence d'un ministére (fédéral) des travaux publics ou
de la culture ceuvrant en faveur de l'instruction dans le
domaine de I'environnement construit et, a I'instar du mode-
le florentin, c’est le secteur privé qui se portera garant de
cette tache d'intérét public.

Les partenaires de |'opération incluront des fournisseurs du
domaine de la construction en tant que sponsors, la SIA (et
plus tard la fondation COSIMO) en qualité de régisseur du
fonds garant de la qualité des projets soutenus, ainsi que les
institutions porteuses et réalisatrices des projets a titre de
bénéficiaires.

L'attrait pour les sponsors résidera dans |'exclusivité du
fonds et sa stratégie de marketing, ainsi que dans la repré-
sentation limitée a une seule entreprise par branche (CFC) au
sein de cet organe patronné par la SIA.
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