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1 Daniela Vaientini (2)

Mehrwert Landschaft in der Agglomeration?
Das Dilemma vieler Agglomerationsgemeinden ist, dass sie gemeinsam in einen Topf geworden werden,
ohne ihnen eine eigene Geschichte und damit die Möglichkeit einer eigenständigen Entwicklung
zuzugestehen. Die Gemeinde Uster, die sich selbst «Stadt am Wasser» nennt, behauptet ihren Weg.

Le paysage - une plus-value de I agglomeration?
Beaucoup de communes reunies au sein d'une meme agglomeration sont confrontees ä un dilemme: elles
sont toutes mises dans le meme sac, sans qu'il leur soit concede d'histoire propre et done de possibility
d'evoluer de maniere autonome. La commune d'Uster, qui s'intitule elle-meme «La ville au bord de l'eau»,

trace sa propre voie.

Lukas Schweingruber

Landschaft ist naturlich gut, irgendwie unschuldig
und zeitlos. Die Alpen und der Zürichsee eignen sich

hervorragend, um Regionen oder Städte marketing-
mässig zu positionieren. Die offensichtlichen physischen

und emotionalen Werte dieser zumindest im

Grundsatz intakten Landschaften eignen sich als
kollektive Identitätstrager, die divergierende Interessen

bündeln und ein übergeordnetes zusammenhängendes

Ganzes erlebbar machen. In der Agglomeration
haben wir diese offensichtlichen Werte inzwischen

weitgehend aufgegeben, Landschaft beginnt 30 Auto-

minuten weiter hinten.

Anstelle von Landschaft gab es Park: Wohnen im

Park war lange Zeit ein gutes Verkaufsargument, in

der Zwischenzeit hat es sich abgenutzt und steht eher

für kontextlosen, investorenlastigen Wohnungsbau.

Der Parkbegriff hat auch nicht zu etwas Zusammen-

Le paysage est naturellement bon, en quelque sorte

innocent et intemporel. Les Alpes et le lac de Zurich

se pretent parfaitement ä un positionnement marketing

des plus positifs de leurs regions et villes. Les va-

leurs manifestes sur le plan physique et emotionnel

de ces paysages encore largement intacts, du moins

sur le fond, conviennent comme vecteurs d'une iden-

tite collective apte a faire converger des interets ini-

tialement divergents, en faisant percevoir un tout
coherent d'ordre superieur. Entre-temps, nous avons

largement renonce dans l'agglomeration ä ces valeurs

manifestes, le paysage commence plus loin, lä-bas,

relegue ä trente minutes de voiture.

Au heu du paysage, il y avait le pare: pendant de

longues annees, «resider dans le pare» etait un argument

des plus vendeurs, qui s'est toutefois use au fil
du temps et qui, aujourd'hui, incarne plutot la construc-
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hängendem geführt, «parkside» am linken Zürichseeufer

beispielsweise steht im Verdacht, eine leere

Worthülse zu sein. Umso interessanter ist es, wenn
eine Stadt in der Agglomeration den Versuch macht,

sich mit einem Landschaftsbegriff zu positionieren.

Landschaft als Strategie
Landschaft ist zuerst einmal etwas Grosses, das

heisst, es müssen viele mitmachen, damit sie auch zu

einem sichtbaren Wert für den Ort wird. Es braucht
eine langfristig angelegte Strategie, die wachsen kann

und an der viele teilhaben können. Damit eine Strategie

greift, muss sie einfach sowie bezahlbar sein-und
ein paar Leuchttürme aufweisen, die ihren Erfolg
innert nützlicher Frist auch sichtbar machen.

Das Thema Wasser ist einfach. Usters Aabach

hat zwar nicht so viel Wasser, aber im Zusammenspiel

mit der Vergangenheit des Ortes, in dem sich

im 19. Jahrhundert die Textilindustrie anlagerte
samt deren Bauten, Kanälen und Weihern, ist er ein

wichtiges stadträumliches Element. Die industriellen

Zeugen jedoch verloren im Zuge der dynamischen

Agglomerationsentwickung ihre Bedeutung
und drohten in Vergessenheit zu geraten. Ihre

Wiederentdeckung als Teil der Identität Usters ist
zugleich ein Teil ihrer Erfolgsgeschichte als «Stadt am
Wasser». Damit das Label zu mehr wurde als einem

einfachen Industrielehrpfad, bedurfte es einer
Gefahr, die von der verdrängten Landschaft ausging:
dem Hochwasser. Der Hochwasserschutz und die
damit verbundene ökologische Aufwertung des
Asbachs wurden zum Motor der Entwicklung.

Die Ironie dieser Ausgangslage war, dass sich die

zwei Treiber der Entwicklung in ihrer Interessenslage

tion residentielle hors de tout contexte et principale-
ment axee sur les interets des investisseurs. La notion

de pare n'a d'ailleurs engendre aueune entite cohe-

rente; «parkside», sur la rive gauche du lac de Zurich,

notamment, est soupponne de n'etre qu'une coquille
vide de sens. II est d'autant plus interessant d'obser-

verquand une ville integree ä une agglomeration tente
de se positionner ä travers la notion de paysage.

Le paysage en tant que Strategie
Le paysage, e'est d'abord quelque chose de grand,
cela implique que beaueoup de parties prenantes
doivent partieiper afin qu'il se mue vraiment en une

valeur visible pour la localite. Pourcela, ils'impose de

disposer d'une Strategie congue sur le long terme,

capable de croltre et d'integrer la participation de

nombreux intervenants. Pourqu'une Strategie prenne,
eile doit etre aussi simple que finangable, tout en arbo-
rant quelques projets phares rendant egalement son

succes visible dans un delai utile.

Le theme de l'eau est d'un abord facile. Certes,
le debit de la riviere Aabach, ä Uster, n'est pas tres

important, mais restituee dans le contexte du passe
de cette localite, oü l'industrie textile s'implanta au

19eme siecle, avec toutes ses constructions, canaux et

etangs, la riviere constitue un element urbanistique
important. Quant aux temoins industriels, ils per-
dirent peu ä peu de leur importance au fil du develop-

pement dynamique de l'agglomeration, et menagaient
de tomber dans l'oubli. Leur redecouverte comme

composantes intrinseques de l'identite d'Uster repre-
sente en meme temps l'un des chapitres de l'histoire
ä succes de cette «ville pres de l'eau». Pour que ce

label franchisse le cap du simple sentier didactique
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2 Entwicklungsphasen
entlang des Aabachs.
Etapes de developpement
le long de l'Aabach.

3 Fischtreppen setzen
die Forderungen des
revidierten
Gewässerschutzgesetzes um und
erfüllen die Auflagen des
Nat urschutzes.
Les echelles ä poissons
realisees selon les
Jemandes de la protec-
l'on de la nature: mise en
°euvre de la loi sur la
Protection des eaux.

^Ruhe und Schaulust am
Zeüweger-Weiher
'hmitten des Urbanen
Stadtgefüges.
Lalme et plaisir de
regarder au bord de
I etang Zellweger au
htilieu du tissu urbain.

diametral gegenüberstanden: raumgreifender mäan-

drierender Flussraum versus Kanal mit industriellem

Duktus. Dank dem «sich Zusammenraufen» des

kantonalen Amts für Abfall, Wasser, Energie und Luft

AWEL und der Stadt Uster mittels einer Testplanung

entstand in einer ersten Phase ein übergeordnetes

Konzept, das den grundsätzlichen Umgang mit dem

Aabach auf Gemeindegebiet definiert und es allen

Stakeholdern ermöglicht, sich darin wiederzufinden.

Preisträchtige Inwertsetzung
Richtig populär und damit auch Schulthess-Preis-

würdig wurde die Strategie durch die beiden

Leuchtturmprojekte «Stadtpark» und «Luwa-Zellweger-

Park». Beide sind nur im Kontext des Aabachraums zu

verstehen, sie erzählen von einer Wiederentdeckung

der industriellen Vergangenheit.

Wiederentdeckung bedeutet hier Neuinterpretation

im Sinne von Mehrwert schaffen in Bezug auf

Ökologie und Freizeitnutzung, und dies immer ohne

den industriellen Duktus zu verneinen.

Weitere Interventionen entlang des Aabachs werden

folgen und «Landschaft» als Mehrwert in der

Agglomeration wieder stärker sichtbar machen - und sie

so aus der Verbannung des «30 Autominuten weiter

hinten» wieder hervorholen.

de l'industrie, il fallut une menace nee du paysage

refoule: les crues. La protection contre les hautes

eaux et la revalorisation ecologique de la riviere
Aabach allant de pair sont devenues le moteur du

developpement.

Le cöte ironique de cette situation de depart etait

qu'initialement, les interets des deux promoteurs du

developpement etaient diametralement opposes: un

vaste espace fluvial, quelque peu envahissant et tout

en meandres, contre un canal au trace industriel. Une

fois que l'office cantonal pour les dechets, les eaux,

l'energie et l'air AWEL et la ville d'Uster eurent elimine

leurs dissensions grace ä un projet de planification, la

premiere etape donna le jour ä un concept global defi-

nissant le principe de l'approche de l'Aabach sur
le territoire communal et permettant ä toutes les parties

prenantes d'y trouver leur compte.

Valorisation digne de recompense
Grace aux deux projets phares «Stadtpark» (pare

municipal) et «Luwa-Zellweger-Park», la popularite
de la Strategie decolla veritablement, devenant ainsi

digne du prix Schulthess. Chacun des deux projets

s'inscrit exclusivement dans le contexte de l'espace de

la riviere Aabach, ils narrent la redecouverte du passe

industriel.
Cette redecouverte se veut ici une reinterpretation

dans le sens de la creation de plus-value en termes

d'ecologie et d'aetivites de loisirs, mais sans jamais

renier la trame industrielle.
D'autres interventions suivront le long de l'Aabach,

pour rendre ä nouveau plus visible «le paysage» en

tant que plus-value de l'agglomeration, le liberant

ainsi de l'exil du «lä-bas, ä trente minutes de voiture».
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