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Runtal - Pionier im Wärmedesign
Mit der Erfindung des Flachheizkörpers

1950 legte Runtal die Basis,

Heizkörper nicht nur als notweniges
Übel, sondern als Gestaltungselement

zu verstehen; Flachrohrradiatoren

und das 1969 lancierte Heizgitter
waren die nächsten Schritte, nicht
nur die Technik zu perfektionieren,
sondern auch ästhetische Kriterien
miteinzubeziehen.

Die Heizwand runtal arteplano
bringt nun eine neue Dimension in

die Realisierung von Raumkonzepten.

Sie lässt erstmals eine nahtlose

Integration von Heizflächen zu. Mit
einer absolut glatten Oberfläche wird
die Heizwand selbst zur Wand oder,
farblich abgesetzt, zur bewusst
gestalteten Wandfläche. Das eröffnet
für den gehobenen Wohnungsbau,
für repräsentative Geschäftshäuser,

Hotels oder Empfangsbereiche neue
kreative Spielräume und besondere
architektonische Lösungen bei Neubau-

und Umbauprojekten. Neben
den Oberflächenausführungen in

Stahl sind die Heizkörper auch in

Edelstahl, thermolackiert oder in

eloxiertem Aluminium erhältlich.
Der kleinste Wasserinhalt lässt

die Heizwand schnell reagieren. Sie

ist auf alle üblichen Anschlusssysteme

ausgerichtet und wird mit den

gängigen Befestigungen montiert.
Runtal-Produkte erhält man über

den Installateur bei den Firmen
Tobler und Buderus. Ein grosszügiger
Showroom bei Radiatec in Gränichen

gibt die Möglichkeit, sich umfassend
über alle lieferbaren Modelle zu

informieren.

Radiatec AG

5722 Gränichen

_ 22 Farb-/Materialkombinationen in Kunststoff, echtem
Edelstahl, Glas und Granit

¦ Zusätzlich mit «Softtouch», dem speziellen Tastgefühl
Volisortiment mit dem legendären Levy-Sehaltmechanismus
Kompatibel mit den Fabrikaten Gira, R&M, ITplus, BKS, Gets,
Ditec

Bestellen Sie das Musterböxli (gratis) mit dem Originalschalter:

elektro@levyf ils.
¦

' ' ¦'¦¦¦¦:¦ Y Y

creative electronic concepts Levy Fils AG, Lothringer
CH-4013 Basel, Telefon 061 386 11 32, Fax 061 3P° '

www.levyfils.ch, elektro@levyfils.ch
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Tuchschmid - Kompetenz für anspruchsvolle

Stahlbauten. Stahl bietet eine nahezu unerschöpfliche

Fülle von Möglichkeiten, Ihre Ideen zu

verwirklichen. Wir informieren Sie gerne kompetent

und ausführlich.

Tuchschmid
Tuchschmid Engineering AG

Kehlhofstrasse 54, CH-8501 Frauenfeld

Telefon 052 7288111

Telefax 052 728 81 00

Bigla ist eine der ältesten Marken im Buromöbelbereich. Alt heisst bewährt und nicht verstaubt präsent in vielen Köpfen.

Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ms Rampenlicht, in völlig neuen
Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist «modular» kein leeres Versprechen.
Da fuhrt klassisches Design und eine zeitgemässe Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphare der Effizienz und der
positiven Gefühle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businesspläne, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie
fördert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens, Denkens und Planens keine
überflüssigen Kräfte. Kein Protest von Rücken, Becken oder Kopf Die Bündelung all dieser positiven Aspekte entspricht
modernem Verständnis für Erfolg. Bigla ist eine der ältesten Marken im Buromöbelbereich. Alt heisst bewährt und
nicht verstaubt, präsent in vielen Köpfen. Und doch es war Zeit Bigla hat einen neuen Auftritt. Bigla tritt wieder ins

Rampenlicht. In völlig neuen Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung des Unternehmens. Da ist
«modular» kein leeres Versprechen. Da führt klassisches Design und eine zeitgemässe Farbpalette zu einer
Arbeitsatmosphare der Effizienz und der positiven Gefühle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge Businesspläne, durchdachte
Szenarien. Die Bigla-Ergonomie fördert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8 Stunden intensiven Schreibens,
Denkens und Planens keine überflüssigen Kräfte. Kein Protest von Rücken, Becken oder Kopf. Die Bündelung all dieser

positiven Aspekte entspricht modernem Verständnis für Erfolg. Bigla ist eine der ältesten Marken im Buromöbelbereich

Alt heisst bewährt und nicht verstaubt, präsent in vielen Köpfen. Und doch... es war Zeit. Bigla hat einen neuen

Auftritt. Bigla tritt wieder ins Rampenlicht. In völlig neuen Konzepten kristallisiert sich die jahrzehntelange Erfahrung

des Unternehmens Da ist «modular» kein leeres Versprechen. Da führt klassisches Design und eine zeitgemässe
Farbpalette zu einer Arbeitsatmosphäre der Effizienz und der positiven Gefühle. Da entstehen grosse Konzepte, kluge

Businessplane, durchdachte Szenarien. Die Bigla-Ergonomie fördert entspanntes Arbeiten und bindet auch nach 8

Stunden intensiven Schreibens, Denkensund Planens keine überflüssigen Kräfte Kein Protest von Rucken, Becken oder
Kopf. Die Bündelung all dieser positiven Aspekte entspricht modernem Verständnis für Erfolg. Bigla ist eine

der ältesten Marken im Buromöbelbereich. Alt heisst bewährt und nicht verstaubt, präsent in vielen Köpfen. Und
doch... es war Zeit.
Bigla hat einen neuen
Auftritt. Bigla tritt
wieder ins Rampenlicht.
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«modular» kein leeres
Versprechen. Da führt
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eine zeitgemässe
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Arbeitsatmosphäre der
Kopf. Die Bündelung all dieser positiven Aspekte entspricht
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T 031 700 91 11

www.bigla.ch
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