EURO 2008

Objekttyp:  Group

Zeitschrift:  Annual Report / Switzerland Tourism

Band (Jahr): - (2007)

PDF erstellt am: 25.09.2024

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften. Sie besitzt keine Urheberrechte an
den Inhalten der Zeitschriften. Die Rechte liegen in der Regel bei den Herausgebern.

Die auf der Plattform e-periodica vero6ffentlichten Dokumente stehen fir nicht-kommerzielle Zwecke in
Lehre und Forschung sowie fiir die private Nutzung frei zur Verfiigung. Einzelne Dateien oder
Ausdrucke aus diesem Angebot kbnnen zusammen mit diesen Nutzungsbedingungen und den
korrekten Herkunftsbezeichnungen weitergegeben werden.

Das Veroffentlichen von Bildern in Print- und Online-Publikationen ist nur mit vorheriger Genehmigung
der Rechteinhaber erlaubt. Die systematische Speicherung von Teilen des elektronischen Angebots
auf anderen Servern bedarf ebenfalls des schriftlichen Einverstandnisses der Rechteinhaber.

Haftungsausschluss

Alle Angaben erfolgen ohne Gewabhr fir Vollstandigkeit oder Richtigkeit. Es wird keine Haftung
Ubernommen fiir Schaden durch die Verwendung von Informationen aus diesem Online-Angebot oder
durch das Fehlen von Informationen. Dies gilt auch fur Inhalte Dritter, die tUber dieses Angebot
zuganglich sind.

Ein Dienst der ETH-Bibliothek
ETH Zirich, Ramistrasse 101, 8092 Zirich, Schweiz, www.library.ethz.ch

http://www.e-periodica.ch
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L'«ICON» va in tournée europea.

Il principale ambasciatore della Svizzera per gli EURO 2008 si chiama «ICON>»: la
gigantesca croce svizzera formata da cinque container in parte accessibili al pubblico

sta compiendo il suo viaggio di un anno attraverso I'Europa, offrendo al suo interno
una presentazione della molteplicita di aspetti che caratterizzano la Svizzera. Oltre
alla bellezza della regione alpina, essa documenta anche la capacita innovativa del
nostro Paese, all'insegna dello slogan coniato per gli EURO 2008 «lI pit da scoprire».

«|CON>» ha avuto il suo battesimo del fuoco a Interlaken, esattamente un anno prima
della partita inaugurale degli europei. Assieme alla UEFA, ST ha invitato alla cena di
4 gala «Red & White Night» 200 giornalisti da tutto il mondo e molti esponenti dello sport,
La Consigliera federale Doris Leuthard inaugura il «Pit». della politica e dell’alta societa. Il giorno seguente, 365 giorni prima del fischio d’inizio,
s Ry ' ; una selezione di giocatori professionisti europei e di leggende del calcio ha disputato
sui ghiacci perenni dello Jungfraujoch a 3500 m di altitudine una partita amichevole

Svizzera-Austria.

Jungfraujoch, 8 giugno 2007.
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L'operazione simpatia sulle maglie ufficiali delle nazioni partecipanti: in ogni angolo
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L'iniziativa ospitalita comincia a far presa.

Gli EURO 2008 rappresentano per la Svizzera un’occasione unica per radicarsi positi-
vamente e stabilmente nella mente dei suoi ospiti: la Confederazione ha deliberato
dieci milioni di franchi a favore del marketing locale e affidato a ST la direzione del
progetto. Oltre 120 giornalisti internazionali hanno gia visitato la Svizzera per acquisi-
re nozioni fresche su economia, ricerca, innovazione, ambiente e turismo, dovendone
poi parlare nei loro rispettivi Paesi.

Un punto centrale del marketing locale e I'iniziativa ospitalita, comprendente a sua
volta un’iniziativa didattica che di qui fino agli EURO 2008 vedra coinvolte in un certo
numero di workshop oltre 50 000 persone, dalla guardia di confine fino alla camerie-
ra. Parallelamente é stata avviata I'operazione simpatia: i cartelloni esposti in corri-
spondenza di aeroporti, stazioni ferroviarie e varchi di frontiera mostrano degli svizzeri
che indossano maglie di squadre di calcio straniere e i cui volti sorridenti esprimono
una gioiosa attesa.

della Svizzera regna una gioiosa attesa delle squ
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Cartelloni affissi in stazioni ferroviarie e aeroporti.
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