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Staatsministeriums des Innern
itber den Schutz des Orts- und
Landschaftsbildes gegen verun-
staltende  Reklame  erlassen
wurde, bildete unser Verein aus
Vertretern der Kunst, der In-
dustrie, des Kaufmannsstandes
und der Reklameinteressenten
einen besonderen Ausschuss, um
den einschldgigen Fragen beson-
dere Aufmerksamkeit zu schen-
ken und den Behorden des
Kdnigreichs, soweit sie geeignete
Sachverstdndige nicht zur Ver-
filgung haben, mit Rat und Tat
zur Seite zu stehen.

Bei der Kiirze der Zeit konnte
die Wirksamkeit des Ausschus-
ses noch keine grosse sein; es
beschiftigten denselben jedoch
naturgemdss gerade alsbald
nach seinem Inslebentreten die
einschneidendsten und wichtig-
sten grundsitzlichen Fragen. Es
ergaben sich hierbei gewisse
spezielle  Richtpunkte  und
Grundsidtze, deren Mitteilung in
Anbetracht der Neuheit und der
Schwierigkeit der Materie wei-
tere Kreise hier interessieren
diirfte.

Es ist zu unterscheiden zwi-
schen Fensterreklame, Haus-
reklame, Strassen- oder Orts-
reklame und Streckenreklame.

a) Bei der Fensterreklame ist
grundsétzlich daran festzuhal-
ten, dass die Fensterscheiben
als solche erkenntlich bleiben
miissen, nicht vollstindig be-
schrieben, iibermalt oder iiber-
klebt werden diirfen. In der
Regel ist daher nur die unterste
Scheibenabteilung eines Fen-
sters fiir Reklame zuldssig in
dhnlicher Wirkung wie eine so-
genannte Scheibengardine. Stets
muss der Glashintergrund durch-
gehen, darf also nicht ganz oder
teilweise mit einer Grundfarbe
versehen werden. Die Auf-
schriften sind in einheitlicher
Farbe und gleichmdssig in hori-
zontalen Zeilen anzubringen.
Schrigschriften sind unzuléssig.
Fiir Schaufenster ist eine gute
Reklame das gleichmaissige Auf-
hingen von schon geformten
Waren- und Geschaftszeichen
an einer Kette, dhnlich wie sie
beispielsweise die  Seidlsche
Béackerei in allen ihren Filialen,
das Geschift sofort erkenntlich
machend, verwendet. Ebenso
wirkt eine durch das Schau-
fenster gut sichtbar gelassene,
saubere und geschmackvolle
Ausgestaltung des Verkaufs-
lokales und seine Beleuchtung
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SMITH PREMIER

die unverwiistliche Schreibmaschine mit
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10—20 °/, Mehrleistung gegeniiber
englischer Tastatur mit Umschaltung

Smith Premier Typewriter C2

BERN, Schwanengasse 8 — ZURICH, Fraumiinsterstrasse 13

durch schone Beleuchtungskor-
per ausserordentlich anziehend.

b) Bei der Hausreklame diir-
fen wesentliche konstruktive
oder architektonische Bestand-
teile eines Hauses durch die
Reklame nicht bedeckt werden,
also beispielsweise nicht die tra-
genden Pfeiler zwischen den
Schaufenstern, die Tragkon-
struktionen direkt iiber densel-
ben, die Fenster- und Portalum-
rahmungen, die Erkerfiisse usw.
Die Flachen zwischen Fenstern
des ersten Obergeschosses diirfen
nicht sdmtliche fiir Reklame-
tafeln verwendet werden, son-
dern es miissen einzelne dersel-
ben in harmonischer Verteilung
frei bleiben, beispielsweise die
dusseren Felder. Verunstaltend
sind auch um Erker oder Bal-
kone  herumgreifende  oder
schrag gegen dieselben vorsprin-
gende Reklametafeln. Uber den
1. Stock hinauf sollte sich im
allgemeinen die Reklame nicht
erstrecken. Die Formen der
Hausreklame und die Buchsta-
ben der Aufschriften miissen
im Massstab und in der Farbe
mit den Bauformen der Geb&dude
harmonieren. Schrdge  Auf-
schriften storen die statische
und architektonische Erschei-
nung eines Bauwerkes unge-
mein, sind daher auch hier un-
zuldssig.

c) Bei der Strassen- oder
Ortsreklame sind die aufzustel-
lenden Tafeln in schlichten,
einfachen, mehr runden als
eckigen Formen in harmonischen
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