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frohburgstr. 188 ziirich 6

schneider zirich

das qualitatszeichen

telefon 051-26 3505

fir den guten betontank

1 mill. liter-tank kubische form

Ein Pferd kaufen Sie vor allem
nach seinem rassigen Aussern.
Aber noch mehr: Sie wollen
auch seinen Stammbaum ken-
nen und wissen, aus welchem
Stall es kommt.

Dasselbe gilt beim Kauf eines
Oelbrenners. Nicht das Aussere
und die solide Konstruktion allein
sind massgebend, sondern auch
dieleistungsfiahige Organisation,
die hinter diesem Brenner steht.

Entscheiden
Sie
bewusst

Oelfeuerungen

Die ELCO-Oelfeuerungswerke
unterhalten ein iiberviele Lander
ausgedehntes Service-Netz, das
ein einwandfreies Funktionieren
aller installierter Anlagen bei
maximalem Wirkungsgrad ge-
wihrleistet.

Wollen SiemehriiberdenELCO-
Heizkomfort wissen?

Dann verlangen Sie Zustellung
von Prospekten oder kostenlose
Beratung durch
ELCO-Oelfeuerungen AG
Militarstrasse 76, Ziirich
Tel.051/2507 51
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Clernit

Eternit AG, Niederurnen GL

Dachschiefer, leicht und dauerhaft, das zuverléissige
Material fiir eine sturmsichere und wetterfeste Be-
dachung. — Drei Farben: naturgrau, braun, schwarz
und verschiedene Eindeckungsarten bieten die Mog-
lichkeit, stets das Dach zu wihlen, welches dem
Charakter des Hauses und der umliegenden Land-
schaft entspricht.
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chologischen Forderungen einer be-
stimmten Familie erfillen wie ein
Wohnhaus, sondern die von Men-
schen aus verschiedenen Volks-
schichten und oft - in einem inter-
nationalen Hotel — von verschiede-
nen Voélkern mit ganz unterschied-
lichem kulturellem Hintergrund. Die-
se Notwendigkeit, einer mehr oder
weniger anonymen Gruppe von
Menschen zu dienen, muB allerdings
nicht zu einem ebensolchen anony-
men Entwurf fihren. Es sollte eine
besondere Herausforderung sein,
eine Umgebung zu entwerfen, wel-
che fast jeden Gast ansprechen
wird, von wo immer er herkommen
mag, ohne dabei sich mit einer
neutralen Losung zufriedenzugeben.
Diese Herausforderung kann auf die
verschiedensten Weisen gemeistert
werden. Es ist selbstverstandlich,
daB nur zeitgemaBe Losungen in
Frage kommen, denn diese Zimmer
sind weder fiir einen Prinzen der
Louis-XI1V-Zeit bestimmt noch fir
einen dJapaner der Sung-Periode,
sondern fiir Menschen, welche im
Zeitalter des Weltraumfluges leben.

Die Hauptaufgabe des Entwurfes
wird sein, ein Gefthl von GroB-
raumigkeit, GroBzlgigkeit, Ruhe,
Warme und Luxus zu schaffen. Die
beiden ersteren haben wir schon
angedeutet. Durch die Vermeidung
von freistehenden Maébelstiicken wo
immer moglich gewinnt man nicht
nur wertvolle Bodenflache, sondern
vermeidet auch die unruhige Wir-
kung, welche in einem kleinen Raum
durch eine Vielzahl von MobelfiiBen
entsteht.

Das Ergebnis ist ein groBziligiger
Raum, besonders dann, wenn man
sich in der Zahl der verwendeten
Farbtone beschrankt. Die Wahl der
Farben selbst hat einen groBen
EinfluB auf die Bewohner. Die Tat-
sache, daB bei zweiblindigen Hoch-
hausbauten meistens die Gastraume
auf der einen Seite mehr Sonnen-
licht bekommen als auf der anderen,
macht oft zwei verschiedene Farb-
zusammenstellungen erforderlich.

Der luxuriése Eindruck kann betont
werden durch eine reiche Struktur in
den verwendeten Stoffen und durch
die Qualitat der Materialien. Das
Bad, nun Teil des Gesamtraumes,
wird nicht mehr wie einst die Kélte
eines Laboratoriums haben, hervor-
gerufen durch Kacheln und Chrom,
sondern ebenfalls durch die Ver-
wendung von «warmen» Materialien,
wie Holz und sogar teilweise Tep-
pich, und den entsprechenden Farb-
tonen schmeichelnde Warme aus-
strahlen.

Die Halle (Lobby) ist das Funktions-
zentrum des Hotels, auBer vielleicht
in manchen Resort- und Apartment-
hotels sowie Motels. Hier kommt
man an, geht weg und trifft sich.
Von hier begibt man sich zu den
Géastezimmern, den Restaurants,
der Bar, den privaten Speiseraumen,
dem Ballsaal und vielleicht den
Laden und dem Schwimmbassin
oder Strand. Die Anordnung der
Halle innerhalb des Gesamtgrund-
risses ergibt sich aus der Lage des
Hotels, ihre funktionelle Planung
aus der Notwendigkeit, den Em-
pfang nahe dem Haupteingang und
moglichst gegenlber den Haupt-
fahrstiihlen oder Treppen zu legen,
und aus dem Bestreben, den Ver-
kehr zwischen den einzelnen Ré&u-
men moglichst reibungslos verlau-
fen zu lassen.

Die GroBe der Halle ist abhangig
von der Art des Hotels. In Luxus-
hotels und in Landern, in denen
Land und Arbeitskrafte noch preis-
wert sind, kann es ein verschwen-
derisch groBzlgiger Raum sein. Im
allgemeinen allerdings wird die Halle
kleiner und kleiner bemessen, und
dies verstandlicherweise, denn sie
bringt sehr wenig direkten Gewinn
und ist teuer zu bauen und zu unter-
halten.

In den meisten Fallen ist die Halle
derjenige Raum, welcher am besten
von der Strale aus sichtbar ist und
in dem der Gast den ersten Eindruck
von dem Hotel bekommt. Es ist
daher logisch, daB der Architekt
erstens versuchen wird, einen groB3-
ziigigen Eindruck zu schaffen, indem
er diesen Raum nach auBen hin
offnet und die angrenzenden Raume
in ihn weitestmdglich mit einbezieht,
und zweitens versucht, das Leit-
motiv deutlich zu machen, auf dem
die Gesamtkonzeption des Entwur-
fes aufgebautist. Solch eine Absicht
kann am besten ausgefiihrt werden,
wenn genug Platz fiir die Halle zur
Verfligung steht, obwohl gerade das
Formen eines solchen GroBraumes
und die Detaillierung besondere
Aufmerksamkeit  verlangen. Ein
sorgsames Modulieren von hohen
und niedrigen Raumteilen und die
Erhaltung des manschlichen MaB-
stabes in allen Details ist wichtig.
Oft betritt man Hallen alter und auch
neuerbauter Luxushotels, in denen
diese Uberlegungen nicht bertick-
sichtigt wurden. Die Folge ist, daB
der Mensch nicht im richtigen
MaBstab zu seiner Umgebung ist
und daB der Raum «dekoriert»
werden muB3, da er architektonisch
nicht befriedigt.

Ist nicht viel Platz fur die Halle ver-
figbar, wird die Betonung im Ent-
wurf noch mehr auf dem radumlichen
Zusammenhang und réaumlicher
Durchdringung liegen. Dieses kann
erreicht werden durch die Vermei-
dung von Zwischenwanden wo
immer moglich. Sind solche nétig,
kénnen Materialien verwendet wer-
den, welche dem Auge erlauben,
der Fortsetzung des Raumes zu
folgen. Glaswande zwischen der
Halle und den Restaurants sind
auch fur die Hotelleitung vorteilhaft,
daes auf einen Gast einladend wirkt,
wenn er einen Teil des Restaurants
oder der Bar von aul3en sehen kann.
Manchmal ist es auBerdem mdéglich,
durch diese Glaswande zusé&tzliches
Tageslicht in die Halle zu holen.
Eine andere Mdglichkeit, eine kleine
Halle optisch zu vergréBern, besteht
darin, massive Wande nicht ganz
bis an die Decke heranzufiihren.
Dieses ist auch funktionell nicht
problematisch, da der obere Streifen
mit Glas ausgefillt werden kann.

Der ankommende Gast betritt ge-
woéhnlich die Halle nach den An-
strengungen und Anforderungen
eines Arbeits- oder Reisetages,
nach einem Einkaufsbummel oder
vom Sightseeing und voller Gedan-
ken und Eindriicke, sich nach Aus-
ruhen, Bequemlichkeit und Ruhe
sehnend. Es ist verstandlich, daB
er eine Atmosphare in der Halle
erwartet, welche ihn nicht mit neuen,
aufdringlichen und verwirrenden
Eindriicken konfrontiert, die sich
oft aus dem Wunsch ergeben, die
Halle zu einem dreidimensionalen
Reklameschild zu machen. Er erwar-
tet vielmehr eine, welche einladend
und unaufdringlich ist (ohne dabei



	...

