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Die Suche

nach dem

erwarteten

Ich las in einem Fachblatt:
«Erfahrene Werbeleute haben in
letzter Zeit mehrfach betont, daf}
es nicht mehr geniige, ein gutes
Produkt zu haben und dies den
Verbrauchern auf herkémmliche
Art zu sagen.

In einem Interview mit Adver-
tising Age ist William Bernbach
der Ueberzeugung, dafl die Werbe-
wirkung verpuffe, wenn man sich
damit begniige, die guten Aspekte
der zu propagierenden Ware <o
zu sagen, wie jedermann dies
sagtr. Ein wesentlicher Teil der
Aufgabe des Werbespezialisten be-
stehe darin, Gewohntes auf neu-
artige, unerwartete Weise zu sa-
gen, meint Chester Posey, Crea-
tive-Director von McCann-Erick-
son. Posey nennt dies «die Suche
nach dem Unerwartetens.»

1 von 3 New-Yorkern
trinkt JB!

Ist auch JB in den USA merklich
teurer als alle anderen Scotchs, so
ist er doch heller, merklich heller
sogar!
DieWahrheit iiber den Whisky JB
ist simpel: er hatsich einfach durch
seinen erlesenen Geschmack und
seine Echtheit aufgedrangt. Juste-
rini & Brooks achten darauf, dass
B wihrend der Lagerung in den
liber hundert Jahre alten Kellern
seine Reinheit,seine Leichtheit und
seine natiirliche Farbe bewahrt.
Und wenn der gewiegte New - Yor-
ker Manager — gewohntan «long
drinks» und « business» — JiB
vorzieht, tut er das seiner hellen
= Farbe wegen. Sie erinnert an blas-
sen Topas und trotzdem, oder ge-
rade deshalb, behilt JB immer
sein urspriingliches und kostliches
Aroma.

DER HELLE
WHISKY DER
MANAGER

Generalvertretung fiir die Schweiz :
Schmid & Gassler, Genéve

Das ist es: Gewohntes auf uner-
wartete Weise zu sagen und ja
nicht so, wie jedermann es sagt.
Man wird mit mir einig sein,
wenn ich behaupte, die grofien
Denker zum Beispiel seien Leute
gewesen, die das, was sie zu sagen
hatten, auf eine Weise sagten, die
sich sehr von der Art unterschei-
det, in der jedermann redet. Und
so schlage ich denn vor, die Wer-
bung mdge sich doch in ihrem
Trend nach dem Unerwarteten un-
erwarteterweise der Sprache der
groflen Denker bedienen. Ich stelle
mir das etwa so vor:

Werbung fiir Kise

«Je edler ein Ding in seiner Voll-
kommenheit, desto grifilicher in
seiner Verwesung.. .».

(Moses Mendelssohn)

Kiseduft ist Verwesungsgeruch,
aber er ist nur immer so grof}, als
der Kise edel ist. Konsumiert
Verwesung, efit Edelkise!

Werbung fiir landwirt-
schaftliches Hilfspersonal
(Knechte)

«Noch keiner hat die Verknech-
tung der andern und die eigene
Herrschaft erstrebt, ohne nicht den
Begriff der Freiheit fiir sich in

Anspruch zu nehmen.» (Tacitus)

Machen Sie einen Versuch und ver-
knechten Sie sich bei einer feinen
Herrschaft. Viel Freiheit wird zu-
gesagt.

Werbung eines Metzgers

«Die Kraft eines Menschen ist die

Zunge».
(Lehre fiir Konig Merikar€)

Jeden Dienstag und Mittwoch:
frische Zunge! Ziehen auch Sie
daraus Kraft!

Werbung fiir neue Hiite

«Was mochte einer wohl gottli-
cher nennen als das Vorauserken-
nen und Offenbaren der Zukunft?
Dieses aber lernen die Menschen
von den andern lebenden Wesen
und zumeist von den Végeln.»

(Celsus)

Wenn andere lebende Wesen Sie
mit einem unserer letzten Schreie
der Hutmode angetan sehen und
behaupten, Sie hitten ja einen
Vogel, werden Sie daraus voraus-
erkennen, daf Sie nicht nur mit
der Zeit, sondern sogar mit der
Zukunft gehen!

Werbung fiir eine gepflegte
Gaststitte fiir Familienanldsse

«Wir tun unrecht und handeln
gottlos, wenn wir Tiere toten und

uns von ihrem Fleisch nihren, da
wir dann unsere Verwandten mor-

den.» (Empedokles)

Wihlen Sie fiir gediegene Fami-
lienanlisse unsere Gaststitte — wir
morden fiir Sie Ihre Verwandten!
Grillroom!

Werbung fiir geistige Getrinke

«Der Urgeist ist herrlich und das
Herrlichste von allem; er wohnt
im reinen Licht und im reinen
Glanz und umfafit das Wesen des
Seienden ... (Plotin)

Unser «Wacholder-Urgeist» ist fiir
alle Seienden der Herrlichste!

Werbung fiir
desodorierende Kosmetika

«Vor die Trefflichkeit setzen den
Schweify die unsterblichen Gotter.»
(Hesiod)

Tragen Sie deshalb stets den un-

e e IR A

sterblichen Anti-Transpir-Stift bei
sich.

Werbung fiir eine Werbe-
agentur, die mit solchen
Spriichen wirbt

«Nicht Spriiche sind es, woran es
jetzt fehlt... Woran fehlt es also?
— An solchen, die sie anwenden.»

(Epiktet)

Werbung fiir Vernunft

«Nichts ist leichter, als das ein-
fache Volk und eine schlichte Ver-
sammlung durch einen Schwall
von Worten zu tiuschen; denn je
weniger sie an sachlichem Ver-
stindnis aufbringt, um so mehr
wichst die Bewunderung.» (Hiero-
an den Priester Nepo-

nymus
tian) -
— Um es einmal nicht <o zu sa-
gen, wie jedermann es sagt.
Bruno Knobel

Wit
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