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~ chocolat

'Die braune Gefahr

«Merci pour le chocolat» meint Claude Chabrol maliziés, und Lasse Hallstrom lasst in «Chocolat»
Juliette Binoche als siisse Versuchung auf eine franzésische Kleinstadt los. «Schokolade» ist ein S-
Wwort. Und wenn davon die Rede ist, ist fast immer etwas anderes gemeint. Auch und gerade im Kino.

Michael Sennhauser

Schokolade ist nicht zu fassen! Ehrlich. Ob die braune
Masse nun metaphorisch oder symbolisch eingesetzt
wird — oder einfach gefressen: Die Gedankenverbin-
dungen, welche die siisse Versuchung auslost, sind so
zahlreich wie die Synapsen im berauschten Gehirn
oder die Geschmacksknospen auf der schleckenden
Zunge. Und das Kino kann sich dem paradoxerweise
auch nicht verschliessen. In weit iiber fiinfzig Film-
titeln kommt das Wort «Schokolade» vor, und die
Plots, welche Schokolade bemiihen, sind schon gar
nicht mehr zu zdhlen. Aber was hat das Zeug im Kino
verloren? Wofiir stehen das Wort und die Sache?

Sehen wir uns doch einige der bekannteren Titel
an: In «Como agua para chocolate» von Alfonso Arau
(Mexiko 1992) darf die junge Tita ihren Schwager
Pedro nicht heiraten. Daher sublimiert sie ihre Liebe,
aber auch Zorn und Hass in ihrer fabelhaften Koch-
kunst, und die Leidenschaften kochen tiber, wie das
titelgebende Wasser fiir die Trinkschokolade. Ist das
nun siiss? Oder doch eher bitter?

In «Fresay chocolate» des Kubaners Tomas Gutiér-
rez Alea (1993) geht es eher um die Verschiedenheit
der Geschmicker. Die hinreissende und charmante
Dreiecksgeschichte zwischen einem Schwulen, einem
naiven Soziologiestudenten und einer reifen Frau kul-
miniertin der Erkenntnis, dass alle Kombinationen er-
laubt sein sollten, auch die von Erdbeer- mit Schoko-
lade-Eis. Auch da wird sublimiert.

«Mdnner sind wie Schokolade» behauptete 1998
eindeutscher Fernsehfilm von Uwe Wilhelm. Der Titel
spielt wohl an auf einen der flacheren schokobezoge-
nen Kalauer, die mit Dickmachen in Zusammenhang
stehen. Und «Better Than Chocolate» von Anne Whee-
ler (Kanada, 1999) geht konsequent noch einen Schritt
weiter und erkldrt (lesbischen) Sex als der Schokolade
tiberlegen.

Schokolade ist Sex

Alles ganz einfach also. Wenn im Kino von Schokolade
die Rede ist, ist nicht einfach etwas anderes gemeint,
sondern genau das: Sex. Oder wenigstens Sexappeal.
Und dann natiirlich alles, was dazugehort: Mord, Tot-
schlag und Masslosigkeit. «Merci pour le chocolat»
heisst das dann bei Claude Chabrol (siehe Spalte
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rechts). Und nun soll niemand sagen, das sei krude
Vulgérpsychologie. Vulgdrpsychologie lebt davon,
dass sie krude ist. Und dartiber hinaus ist auch in die-
sem Zusammenhang alles viel komplexer, als es auf
den ersten Blick erscheint. Schokolade als sublimierte
Formvon Sexkann ndmlich wiederum sublimiertwer-
den, sozusagen subsublimiert. Das glauben Sie nicht?
Also dann: Wenn Claudia Schiffer auf die Frage, ob sie
jemals Drogen probiert habe, antwortet, sie esselieber
eine Tafel Schokolade, dann muss man sich vorstellen,
dass sie das nicht wortlich meint. Eher wohl ist das zu
verstehen wie das Rauchen eines Joints bei Bill Clinton:
bloss nichtinhalieren. Sonst muss die Gute dann fiir die
H&M-Werbung wieder digital abgespeckt werden.

Im Kino miissen die Dinge auf den Punkt gebracht
werden. Hitchcock meinte genau das, als er erkldrte,
ein Thriller, derin der Schweizspiele, miisse Schokola-
de und Kuckucksuhren involvieren. Also liess er einen
Teil der komplizierten Handlung von «The Secret
Agent» (1936) in einer Schweizer Schokoladefabrik
spielen. Dabei waren ihm die dunkleren Seiten der
Schokolade allerdings so egal wie die Fehlansiedlung
der Schwarzwilder Kuckucksuhren im spéteren
Swatch-Country. Hitchcock brauchte keine Schokola-
de, um Sex zu sublimieren (zumindest nicht in seinen
Filmen). Er benutzte Gipsbeine (<KRear Window», 1954),
Feuerwerk («To Catch a Thief», 1955) oder Tunnelein-
fahrten («North by Northwest», 1959), um zur Sache zu
kommen. Oder aber er liess gleich die Vigel los («The
Birds», 1963) oder setzte sie ausgestopft in die Zim-
merecke («Psycho», 1960).

Aber die Schokoladefabrik als Hort der verdrangten
Leidenschaften, dasistdurchaus eine Schweizer Fanta-
sie. Claude Chabrol ldsst in «Merci pour le chocolat» die
Erbin einer Schokoladedynastie ein paar gezielte Fehl-
leistungen vollbringen (Kritik und Interview mitIsabel-
le Huppert Seite 28), und beim Schweizer Fernsehen
brodelt es unter, hinter und neben den Fassaden der
Figuren der erfolgreichen Schoko-Soap «Liithi und
Blanc» (dazu mehr ab Seite 24). Ubrigens brachte 1997
auch die BBC mehr Licht in die Problematik mit dem
TV-Drama «Sex and Chocolate», das seine Heldin, eine
Lehrerin namens Bev Bodger (Dawn French) in Paris
diversen Verfithrungen aussetzte.

Sie weiss mit
Schokolade um-
zugehen wie keine
Zweite: Marie-Claire
«Mika» Muller
(Isabelle Huppert),
Erbin und Chefin
einer Schokolade-
fabrik, todlich
liebende Freundin,
Ehefrau und Stief-
mutter in Claude
Chabrols «Merci
pour le chocolat».



I Killerschokolade
i alaMika

Marie-Claire «Mika» Muller (Isabelle
Huppert) ist in Claude Chabrols
«Merci pour le chocolat» nicht nur
zum zweiten Mal die Frau des Piani-
sten André Polonski (Jacques
Dutronc), sondern auch Chefin und
Inhaberin der renommierten Firma
«Chocolat Muller». Und sie kiimmert
sich nicht nur um die Produktelinie
der Firma, sondern auch ganz person-
lich um die abendliche Trinkscho-
kolade fiir Ehemann und Stiefsohn.

Das Rezept dafiir stammt angeb-
lich von einer Abtissin. Die Schokola-
de wird von Mika im Voraus zuberei-
tet und in eine Thermoskanne gefiillt,
«damit die Milchfermente sich
entwickeln kénnen». Zumindest
erklart sie das so der eher miss-
trauischen Kochin. Ihr Pianistengatte
halt Mikas Trinkschokolade fiir das
achte Weltwunder. Und Mika selber
schwoért auf den speziellen schmerz-
dampfenden Effekt, den der Genuss
von Schokolade angeblich erziele,
weil er den Korper dazu bringt,
Endorphine auszuschiitten. Als
Fabrikantin unterstiitzt sie daher
sponsoringmassig Schmerzkliniken,
weil sie «nicht mochte, dass Men-
schen leiden miissen».

Das wahre Geheimnis von Mikas
Schokolade ist allerdings das Schlaf-
mittel Rohypnol, das sie zufiigt. Mit
den darin wirkenden Benzodiaze-
pinen sorgt Mika dafiir, dass immer
wieder die richtigen Familienmitglie-
der zur richtigen Zeit todliche Unfalle
produzieren.
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chocolat

Schokolade ist Verfiihrung

Casanova soll Schokolade als Verfithrungsinstrument
eingesetzt haben, und das diirfte sehr wohl ein proba-
tes Mittel gewesen sein (auch wenn es «die wahr-
scheinlichldangste Praline der Welt» damalsnoch nicht
zu kaufen gab, kein «Mon Chérie», keine «Baci» und
auch keine «Kiisschen»). Schliesslich war amerikani-
sche (!) Schokolade neben Nylonstriimpfen und Lucky
Strikes auch Teil des erotisch-kolonialistischen Erobe-
rungskapitals der alliierten Streitkréfte nach dem
Zweiten Weltkrieg.

Verfiihrung mittels Schokolade zu mehr oder zu
anderem, das ist sozusagen das reverse engineering,
der praktische Umkehrschluss der Sublimierung. Der
jingste Film (und Miramax-Oscar-Kandidat) von Las-
se Hallstrom («The Cider House Rules», 2000) macht
dies auch wieder deutlich. Er heisst schlicht und ein-
fach «Chocolat», spielt in Frankreich, wurde in Eng-
lisch gedreht, mit Johnny Depp und mit Juliette Bi-
noche in den Hauptrollen. Sein Plot bietet in seiner
Grundstruktur wenig neues, folgt einfach seinen Vor-
gdngernvon «Como agua para chocolate» bis <\Woman
on Top» mit Penelope Cruz (USA 1999) auf dem Weg
der Leidenschaft, der durch den Magen fiihrt.

Juliette Binochespieltin «Chocolat» dieagnostische
Vianne Rocher, die in den Fiinfzigerjahren mit ihrer
Tochter in eine fromme franzosische Kleinstadt ein-
zieht und dort gegen den Willen der entriisteten Bevol-
kerung einen Schokoladeladen er6ffnet. Aber dank ih-
rer Personlichkeit und ihrer Gabe, fiirjeden Kunden die
perfekte Schokokreation herauszutiifteln, gewinnt sie
die Herzen der Menschen gegen alle Widerstiande. Sie
darf sogar mit der irischen «Flussratte» Johnny Depp
anbandeln und die Magie ihrer Schokokiinste wird auf
ihre Abstammung von einer Maya-Mutter und deren
Affinitdt zur Kakaobohne zuriickgefiihrt. Neben Bi-
noche und Depp sind auch Alfred Molina als Biirger-
meister, Judi Dench als geplagte Diabetikerin und Lena
Olin als Ehefraumitkleptomanischen Ziigen (auch eine
Form von Sublimierung) mit von der Partie.

Schokolade ist eine Farbe
Ausser seinem Titel hat aber Lasse Hallstroms «Cho-
colat» nichts gemein mit dem gleichnamigen Film,
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Schokolade
verandert ihre
Leben: Lena Olin,
Juliette Binoche
und Judi Dench in
Lasse Hallstroms
«Chocolat».




Siisse Websites

Wenn «Sex» (neuerdings hart bedrangt von «MP3») zu
den meistgesuchten Begriffen im WWW gehort, dann
darf es nicht iiberraschen, dass auch das Angebot an
Sites zum Thema Schokolade schlicht erschlagend
daherkommt. Eine kleine Auswahl:

Netscape: Willkor

www.infozentrum-
schoko.de

Das deutsche «Infozentrum
Schokolade» unterhélt eine der
reichhaltigsten und interessan-

Sveioogn Grumsctn Bovesein eraurisn

 Info-Zentrum Schokolade |

his. Q@NEmee . o i testen Infoseiten zum Thema.
o & D Sie schlagt - das Patriotenherz
Do y p el weint - auch die entsprechen-

den Schweizer Angebote um
Langen.

D

www.chocolat.ch

Die Website der Schweizer
«chaine confiseurs» ist grafisch
keine Meisterleistung. Aber sie
bietet doch einiges an niitzli-
cher Information und noch
mehr an herrlich liberfliissiger,
so etwa die «zwanzig Griinde,
warum Schokolade besser ist
als Sex».

7 & vrss Bvervinsmnn Birinscran &y oome soiten .&mwu-:\ :

Toi) twenty maéohs why chocolate xsbetm' rhan ‘
Sex !

HRORNOARWNE
BRABeeS e asUNE

www.ich-will-keine-
schokolade.de

Hier ist der Titel so siiss wie
der Inhalt. Unter der kuriosen
URL versteckt sich «der einzig
verniinftige Kontaktanzeigen-
markt filr junge Leute oder
solche, die es werden wollen!»

i
i

Der einzig vernanttige Kontaktanzeigenmarkt fur junge Leute oder solche, die es
o o e

Heves, News, Hews...

1. DerChu irdschan sy genct. v haten i tiglch ab 22:00 Ube
als Chat'Zeik s, wa s 86 Sehk o emende el enlann..vern e

S ot s Ersge
0 i e e
el iy B8 ek @4 100 Lzt
Unduser Sk capbanie ST s 26 12 en W s duverten
et vch e Webcan v e i s e Oawi
Kot b, orn e on 1 a ccHan et i, oo,
ey
Virvinschen euch e schin Vishrchszed wndideMengsGeschenk el
e

www.milka.de

Die Seiten mit der lila Kuh
geho6ren zum verspieltesten,
was die deutsche Werbe-
landschaft derzeit anbieten
kann. Man kann sich einen
KUHTrsor holen oder im Tal der
lila Kithe eine Patenschaft
iibernehmen. Muh.
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Wenn im Kino von Schokolade die Rede ist, ist nicht einfach
etwas anderes gemeint, sondern genau das: Sex

den die Franzosin Claire Denis 1987 realisiert hat. Dort
kam ndmlich eine weitere, nicht weniger erotische
und «verbotene» Konnotation von Schokolade zum
Vorschein, die in einer Oscar-gierigen amerikanischen
Mainstreamproduktion kaum zu finden sein diirfte.
Die Protagonistin von Claire Denis’ «Chocolat» ist
nédmlich die einsame Frau eines franzgsischen Kolo-
nialbeamten 1957 in Kamerun. Und sie fiihlt sich an-
gezogen von ihrem einheimischen Hausdiener, der
allerdings dieser Form der «Kolonialisierung» wenig
abgewinnen kann. Bei Spike Lee hiess das Phanomen
in seiner urbanen US-Variante 1991 «Jungle Fever».
Coline Serreau brachte in Frankreich 1989 sehr fein,
diskret und einfiihlsam «Romuald et Juliette» zusam-
men, einen weissen Manager und seine schwarze
Putzfrau. Der deutsche Verleih musste bezeichnen-
derweise wieder deutlicher werden und nannte den
Film «Milch und Schokolade». Auch wenn die Milch-
kaffeemetaphorik im Zusammenhang mit hautfar-
beniibergreifender Liebe mindestens so oft bemiiht
wird, meint sie dann doch eher wieder die Resultate,
zu denen eine mangelhaft subsublimierte oder unge-
hemmt vollsublimierte Schokolust fithren kann.

Schokolade ist Schokolade

Und doch: Manchmal meint auch im Kino «Schokola-
de» nichts weiter als ebensolche. Das ist — wenigstens
an der sublimierungsfreien Oberfldche — so in «Willy
Wonka and the Chocolate Factory» (USA 1971), der
Verfilmung des beliebten Kinderbuches von Roald
Dabhl, das ist so im amerikanischen Highschool-Film
«The Chocolate War» (Keith Gordon, 1988), in dem ein
Schiiler zum gemeinniitzigen Verkauf von Pralinen
gezwungenwird, und dasistwohlauch soin «Hot Cho-
colate» (USA 1992),in dem Bo Derek als Multimillion4-
rin ihre harten Dollars in eine kleine franzosische
Schokoladefabrik investiert. Auch wenn einem bei der
Kombination von Bo Derek, harten Dollars und fran-
zosischer Schokolade auch 13 Jahre nach Blake Ed-
wards «Ten» noch ein leiser Sublimierungsgeruch in
die Nase stechen mochte.
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Der Leidenschaft fiir Schokolade hat das Kino aber
auch sonst einiges zu verdanken. So berichtet der
deutsche Filmhistoriker Martin Loiperdinger in «Film
& Schokolade» (Stroemfeld Verlag, Frankfurt/M. 1999)
vom Kolner Siisswaren-Hersteller Stollwerck, dessen
Unternehmen vor rund hundert Jahren mit interna-
tionalen Filmpionieren zusammenarbeitete. Und
vom italienischen Schauspieler und Filmemacher
NanniMoretti weiss man, dass er sowohl sein Kino wie
auch seine Produktionsfirma «Sacher» nennt, auf-
grund seiner Leidenschaft fiir die Wiener Schokola-
dentorte.

Nicht alle mégen Schokolade
Wenn aber Tom Hanks als «Forrest Gump» in Robert
Zemeckis’ revisionistischer Komdodie von 1993 so
kindlich optimistisch verkiindete, das Leben sei «like a
boxofchocolates», manwisse nie, was man bekomme,
dann kann man, um doch wieder etwas Luft zu krie-
gen, nur noch jenen unbekannten zigarettenrau-
chenden Mann zitieren, der in einer 93-er Episode der
«X-Files» so herzerfrischend lamentierte: «Das Leben
ist wie eine Schachtel Pralinen, ein billiges, oberflach-
liches, gedankenloses, funktionales Geschenk, das
sichniejemand gewiinschthat. Mankannesnichtein-
mal umtauschen, weil man dann bloss eine andere
Schachtel Pralinen bekommt. Also sitzt man da mit
diesem meist undefinierbaren pfefferminzgefiillten
Mist, den man gedankenlos runterschlingt wenn es
wihrend eines Spiels sonstnichts zu essen gibt. Sicher,
hin und wieder erhalten Sie ein Erdnussbuttercup
oder ein englisches Toffee, aber dasistschnellwegund
der Geschmack ist fliichtig. Am Ende bleibt Thnen
nichts als die vertrocknete Fiillung und die zahn-
zertriimmernden Niisse, und wer verzweifelt genug
ist, auch die noch zu essen, sitzt dann da und hat gar
nichts mehr tibrig, ausser den unbrauchbaren brau-
nen Papierverpackungen.»

Dawollen wir doch lieber weiter sublimieren, nicht
wahr? Gerade weil Schokolade nicht zu fassen ist. Sie
schmilzt eben im Mund und nicht im Drehbuch. &

cla. Polizist Ruittli bleibt auch im
gefahrlichen Kugelhagel der besonne-
ne Schweizer Beamte. Der Mann ist
sozusagen die Spitze der Toblerone in
der Hierarchie der Ziircher Kantons-
polizei, weil er lieber heisse Schokola-
de gut geriihrt anstatt Martini on the
Rocks trinkt. Denn Riittli weiss: «Es
bitzli Schoggi beruhigt.» Wenn Riittli
nicht internationale Geldfalscher-
«Gangschter» oder einen morderisch
veranlagten Transvestiten mit einem
Gesicht wie Joan Collins - oder beides
- jagt, flirtet er mit der Chefsekretérin
von Scotland Yard. Auch in dieser
Disziplin ist der eidgenossische
Superbulle mit seinem vertrottelten
Bernhardiner-Blick und Satzen wie,
«Gsesch Schatzli, so verbindet me
Arbeit mit Vergniige» unschlagbar.

An Jiti Menzels 1985 gedrehten
Streifen «Die Schokoladen-Schniiffler»
mit den Zirkusclowns Rolf Knie und
Gaston mag sich niemand so richtig
erinnern, und wir vermuten, den daran
Beteiligten sei das nur recht. Gehort
doch der Film nun wirklich nicht zu
den Champagnertriiffeln des Schwei-
zer Filmschaffens. Um bei der Schoko-
Analogie zu bleiben: Eher schon
gleicht er der zum xten Mal aufbereite-
ten braunen Masse eines Osterhasen.
Denn Versatzstiicke aus anderen
populdren Filmen werden einem
laufend aufs Auge gedriickt. Nicht
einmal vor der berithmten Dusch-
Szene aus Hitchcocks «Psycho» macht
das Team halt. So schlecht inszeniert,
so schlecht gespielt, dass es schon
wieder richtig gut ist - klebrigsiisser
Trash eben.




Beziehungskiste.

Geheime Affaren und spannende Verhaltnisse: bei Liithi und Blanc auf SF DRS.
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Die Darsteller von Liithi und
Blanc lieben, leiden, jubeln und
streiten weiter. Jeden Sonntag-
abend auf SF DRS.

Wer Ihnen von Montag bis
Samstag treu bleibt: die neun
erlesenen J.J. Blanc Schokolade-
Kostlichkeiten exklusiv in Ihrer
Migros. J.J. Blanc: Premium-

genuss von Chocolat Frey.

www.jjblanc.ch

J. J. Blanc gibts exklusiv in Ihrer Migros
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