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Nasenattacken

Mit den Geruchssynthesizern «iSmell» von Digiscents und «Sniff-
man» von Ruetz Technologies werden uns E-Mail, Internet und
Kinofilme bald heftig in die Nasen stechen.

Michael Sennhauser

Stellen Sie sich vor, Sie konnten das Heide-
kraut riechen, wenn Mel Gibson in «Brave-
heart» sein Pferd ziigelt und seinen Blick
tiber das schottische Hochland schweifen
lasst. Oder das Bruzzeln der Weihnachts-
gans (mit Triiffeln) in «La biche» von
Daniele Thompson. Wiirde dies das Kino-
erlebnis entscheidend verdndern? Versu-
che in Sachen Geruchskino gab es schon
einige (in der Schweiz gar schon 1939)),
aber tiber das Gagstadium kamen sie nicht
hinaus. Das hatte verschiedene Griinde,
der eihfachste dirfteaberdersein, dassder
technische Aufwand zu gross war. Dazu
kommt ein weiteres Problem, das nicht so
schnell zu l6sen sein wird: Bild und Ton
lassen sich schneiden, schnelle Orts- und
Umgebungswechsel sind kein Problem.
Gertiiche bleiben hingen, wenn nicht im
Raum selber, so doch sicher in der Nase.
Damit aber wird die Dramaturgie des Er-
zéhlkinos {iber den Haufen geworfen.

Vorlaufer Odorama

Einer der Pioniere des Geruchskinos war
Trash-Regisseur John Waters aus Balti-
more. Fiir seinen Filmschocker «Polyester»
hat er 1981 «Odorama» eingesetzt, ein Ver-
fahren, bei dem den Kinobesuchern mit
dem Ticket eine Postkarte mit numme-
rierten Rubbelfeldern ausgehdndigt wurde.
Blinkte im Filmbild eine Ziffer auf, war am
entsprechenden Feldchen zu kratzen und
zu schniiffeln. Waters war sich bewusst,
dass diese Technik sich nicht wirklich nar-
rativ verwerten ldsst, er setzte denn auch
eher auf Schock- und Kontrasteffekte. Der
Geruchalter Socken odervon Erbrochenem
verlieh dem Geschehen auf der Leinwand
fiir kurze Zeit eine zusétzliche Intensitét.
Aber «Odoraman blieb ebenso sehr ein Gag
wie frithere Versuche, mittels Spraydosen
synchronisierte
«Raumnoten» im Kinosaal zu verbreiten.

zum  Filmgeschehen

Personal Scent Synthesizer

Aber das wird sich @ndern. Die olfakto-
rische Revolution kommt, wie so mancher
bérsenorganisierte Umbruch der letzten
Jahre, aus dem Internet. Mindestens zwei
Firmen haben unabhéngig voneinander

an der digitalen «Ubertragung» von Gerii-
chen gearbeitet und in den letzten Mona-
ten ihre Systeme vorgestellt: Die amerika-
nische Startup-Firma Digiscents hat eben-
so wie die Miinchner Firma Ruetz Tech-
nologies ein Geruchsemmissionssystem
fiir den PC entwickelt, das sich auch erwei-
tert einsetzen lassen soll. Beide Systeme
funktionieren dhnlich: Das Endgerét beim
Anwender enthilt eine Reihe von Basis-
duftpatronen sowie ein Misch- und Ver-
dunstungssystem, das {iber digitale Signa-
le gesteuert wird. Wahrend Digiscents auf
den «iSmell Personal Scent Synthesizer»,
einen Tischzerstduber in Haifischflossen-
form setzt (siehe Bild), hat Ruetz die Sache
konsequent personalisiert und den «Sniff-
man» entwickelt. Das ist ein kleines Kést-
chen, das sich die Anwender um den Hals
héngen. Die frisch gemixten Diifte und Ge-
riiche sollen damit nur die personliche
Nase erreichen und so fein dosierbar sein,
dass sie nicht lange héngen bleiben.
Digiscents arbeitet unter anderem mit
RealNetworks zusammen, einem der
grossten Anbieter von streaming media,

Lasst digital gesteu-
ert Diifte fahren:
Der Tischzerstaduber
«iSmell» macht Kino
zum Geruchserleb-
nis.

(Audio- und Videodaten) im Internet. Hier
sehen die Firmen vor allem Méglichkeiten
im Werbebereich. Nicht nur Parfums (Fir-
men wie Givaudan gehoren zu Digiscents
Investoren) und Ahnliches sollen sich mit
dieser Technik besser verkaufen lassen,
sondern selbstverstdndlich auch industri-
elle Food-Produkte.

Sissis Blumenduft

Ruetz dagegen hat den «Sniffman» auch
schon im Entertainmentbereich getestet.
Eingesetzt wurde die kleine Silberschach-
tel, die ein wenig wie ein Walkman aus-
sieht, anldsslich des neuen Musicals «Lud-
wigII» im April in Miinchen. Nach derIdee
von Theaterintendant Stephan Barbarino
wurde der Duftapparat in Zusammenar-
beit mit Haarmann & Reimer, einer Firma
fiir Diifte, perfektioniert, um dem Musical
das wiirzige Eau de Cologne von LudwigII.
oder den blumigen Duft der Kaiserin Sissi
beizumischen, stossweise, direkt in die
Tréagernasen, gesteuert per Funksignal. Ein
Einsatz der Technologie im Kino ist nur
noch eine Frage der Zeit.

Gott moge uns Ohrenlider schenken,
seufzte schon mancher Zeitgenosse. Und
wenn empfindsame Gemiiter schon den
Surround-Sound im Kino nur bedingt zu
geniessen vermogen, stelle man sich vor,
wir griinihre Gesichter erstanlaufen, wenn

ihnen in Filmen wie «The Perfect Storm»
oder «ThePatriot» zum akkustischen Geto-
se auch noch Blut, Schweiss und Tranen in
die Nase stechen. ]
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