Zeitschrift: Film : die Schweizer Kinozeitschrift
Herausgeber: Stiftung Ciné-Communication

Band: 52 (2000)

Heft: 5

Artikel: Rauchzeichen

Autor: Lang, Michael

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-932713

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 03.03.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-932713
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

Rauchzeichen

«28 Days», «Magnolia», «Sweet and Lowdown»: Wer oft ins Kino
geht, dem wird auffallen, dass immer mehr geraucht wird - vor
allem auch in amerikanischen Filmen. Was doch ein wenig iiber-
rascht, schliesslich bekriegen sich Anti-Raucher-Gruppierungen und
Tabakkonzerne in den USA aufs Heftigste. Gedanken eines zwar
toleranten, jedoch iiberzeugten Nichtrauchers zu einem erstaunli-

chen Phanomen.

Michael Lang

Sandra Bullock tut es in «28 Days», dem
aktuellen Sozialdrama von Betty Thomas;
Rosanna Arquette und Natasha Hens-
tridge markieren damit in Jonathan Lynns
«The Whole Nine Yards» ihre Rollen; Hele-
na Bonham Carter macht in David Fin-
chers «Fight Club» (FILM 11/99) fast nichts
anderes:rauchen. Damitliegen die Damen
voll im Trend. Denn seit einiger Zeit wird
im amerikanischen Film offensichtlich
wieder mehr geraucht als auch schon. Es
scheint, dass die in der US-Gesellschaft
fast sektiererisch aufgebaute Front gegen
Nikotingenuss brockelt, zumindest auf
den Kinoleinwanden. Nattirlich stellt sich
da sofort die Frage: Reagiert die Film-
industrie damit auf Stromungen im wah-
ren Leben? Oder verfolgt sie damit eine
Strategie? Und wenn ja, welche und zu wel-
chem Zweck? Rauchen ist in der amerika-
nischen Offentlichkeit weitgehend ver-
pont, Werbung nur bedingt moglich. Man
istalso geneigt, zu sagen, dass der Kinosaal
und Bildtrager wie Videos und DVDs bes-
tens geeignet sind, quasi durch die Hinter-
tlire ein Produkt zu propagieren, das zwar
umstritten, aber sehr beliebt ist.

Toleriert, ja unbestritten

Natiirlich ist es so, dass Rauchen und Film
seit Urzeiten zusammengehen wie ein
Basler Fasnédchtler und seine Larve. Der
zynische Komiker Groucho Marx wire
zigarrenlos undenkbar. Clint Eastwood
und andere Westernhelden ebenso. Jean-
Paul Belmondo, Alain Delon, Jack Nichol-
son, Robert De Niro, Edward G. Robinson,
Gene Hackman und viele andere haben
ihre Virilitdt, Potenz und ihr Charisma im-
mer wieder mit Raucherware geschmiickt

verordnetes Rauchen war also lange Zeit
als kiinstlerischer Kniff toleriert und un-
bestritten. Von Gesundheitsgefahrdung
sprach bis in die Siebzigerjahre niemand.
Und so gehorte zur klischierten Darstel-
lung gewisser Charaktere die Zigarre oder
die Zigarette. Wer Macht hat, der zeigt sich
schliesslich auch im wahren Leben gerne
mit Zigarre: Bésewichte, Mafiosi, Journa-
listen, Detektive, Musiker, Kiinstler, Ge-
schéftemacher.

Tatsache ist, dass in den oft puritani-
schen USA der Kampf der Gesundheitsbe-
horden gegen die schéddlichen Auswirkun-
gen von Tabakgenuss oft militant ablduft
und seit den Siebzigerjahren die Wirkung
nicht verfehlt hat. Studien sagen, dass der
Anteil der aktiv rauchenden Bevolkerung
von 1964 bis 1994 von 42,4 Prozent auf 25,5
Prozent gesunken ist. Dies ist ohne Frage
eine Folge der medizinischen Aufkldrung
undeinerverdnderten Lebenshaltung. Klar,
dass solche Entwicklungen in den Finanz-
abteilungen der méchtigen US-Tabakkon-
zerne die Alarmglocken klingeln lassen.

Am Ziel vorbei?
Einsthaben clevere Werbestrategen denin
den Sonnenuntergang hineinreitenden
Marlboro-Mann oder den flotten Camel-
Schonling, der fiir einen Schlot meilenweit
durch den Dschungel hetzte, erfunden.
Heute sind die markigen Kerle nicht mehr
en vogue, dafiir fahren Zigarettenfirmen
ihre Logos beispielsweise auf schnellen
Rennwagen vor den Fernsehkameras spa-
zieren.

Invielen aktuellen Kinofilmen wird das
Bild vermittelt, dass Raucher lustvoll, mo-
dern, initiativ, trendy und konsumfreudig

schaftlediglich zu20 Prozent Raucher sind.
Im Kino aber zu 57 Prozent. Schiessen da
die Tabak-Werber am Ziel vorbei? Nicht
unbedingt. Man weiss ja, dass ein Grossteil
der Kinobesucher Kinder und Jugendliche
sind, dass sichihnen dortunbekannte Wel-
ten und Lebenssituationen erschliessen,
dass sie auf der Leinwand Vorbilder aus-
machen. Das ist nichts Neues. Interessant
jedoch, dass die Zahl derin aktuellen Spiel-
filmen rauchenden, beim jungen Publi-
kum beliebten Schauspieler zusehends an-
gestiegen ist. Man konnte also auf die [dee
kommen, dass das kein Zufall ist — oder ei-
ner mit Methode. Bedingt durch die drasti-
schen Restriktionen in Sachen Tabakwer-
bungbleibt der Tabakindustrie schliesslich
nichts ibrig, als dort vermehrt tatig zu wer-
den, wo die Tiiren noch offener sind.

Guter Rat gefragt
Nattirlich hiillt sich die Branche beziiglich
dieser Aktivitdten in Schweigen. Und seit
der oberste Gerichtshof der USA im Mirz
entschieden hat, dass die US-Gesundheits-
behorde FDA kein Kontrollrecht tiber die
Produktion und Vermarktung von Tabak-
produkten besitzt, besteht auch kein
Grund, daran etwas zu @ndern. Wer Micha-
el Manns sozialkritischen Spielfilm «The
Insider» (FILM 3/00) vor Augen hat, weiss,
dass mit den Anwilten der grossen Tabak-
konzerne nicht zu spassen ist. Die gewief-
ten Rechtsgelehrten miissen sich derzeit
schliesslich mit unzdhligen Klagen wegen
durchs Rauchen bedingter Gesundheits-
schdden herumschlagen; erst kiirzlich
sprach eine Geschworenenjury im Bun-
desstaat Florida drei Kldgern Entschadi-
gungszahlungen von gegen 13 Millionen
Dollar zu. Die drei sind «Mustervertreter»
einer Gruppe, die rund 500’000 Klédger um-
fasst.

Natiirlich wird weiterhin produziert
und verkauft und verdient. Aber wie kann
sich eine Branche ldngerfristig in einem
Markt behaupten, der dauernd unter Be-
schuss steht, gesundheitspolitisch, ethisch
und juristisch? Guter Rat ist da gefragt. Einer
konnte eben product placement in Filmen
heissen. Beweisen ldsst sich das nicht, aber
spekulieren darf man. Zum Beispiel dar-
tiber, warum im Kultfilm der Neunziger-
jahre, Quentin Tarantinos
«Pulp Fiction» (1993), derart

» Markieren ihre

Rollen mittels
Zigaretten: Rosan-
na Arquette in
Jonathan Lynns
«The Whole Nine
Yards», Sean Penn
in Woody Allens
«Sweet and
Lowdown».

sind. Aber stimmt das Bild? Studien von
amerikanischen Anti-Nikotin-Organisa-
tionen haben ergeben, dass die auf der
Leinwand als typische Raucher vorgefiihr-
ten Rollentrdger aus den sozial hoher ge-
stellten Schichten in der realen US-Gesell-

und unterstrichen. Und was die Frauen
angeht, ist das nicht anders. Die Diva aller
Diven, Marlene Dietrich, raucht im Meis-
terthriller «Touch of Evil» (1957) sogar ge-
meinsam mit ihrem schauspielenden Re-
gisseur Orson Welles. Drehbuchmissig

exzessiv geraucht wird, warum
hier die als rebellisch geltende
Uma Thurman ihre Zigaretten
fast verschlingt. Die junge
Dame sendet natiirlich eine
trendige Botschaft aus: Seht P>
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P> her, ichbin cool, hip, gut drauf. Und wer
Sharon Stone in Paul Verhoevens «Basic
Instinct» (1991) gesehen hat, weiss, dass
rauchen einiges mit Sexappeal zu tun hat.

In Ben Stillers Szenenmovie «Reality
Bites» (1993) outen sich Winona Ryder und
Ethan Hawke als Raucher, in Herbert Ross’
«Boys on the Side» (1994) die beliebte Ulk-
nudel Whoopi Goldberg. Robert Carlylein-
haliert in Peter Cattaneos «The Full Mon-
ty», Sean Penn in Woody Allens aktuellem
Meisterstiick «Sweet and Lowdown»
(FILM 4/00). Interessant, dass es sich hier
nicht um protzige Hollywood-Grosspro-
duktionen handelt, sondern um eher klei-
nere Filme mit Darstellerinnen und Dar-
stellern, die ein Anti-Star-Image verkor-
pern und junge Zuschauer besonders an-
sprechen.

Logisch, wenn da Anti-Raucher-Grup-
pierungen sofort den Warnfinger heben:
Laut Erhebungen sollen in den USA taglich
3’000Kinder undJugendliche zuNeu-Rau-
chern werden. Wie viele durch Kinoerleb-
nisse zum Rauchen verfiihrt werden, ldsst
sich nicht belegen. Aber weshalb sollte mit
Zigaretten oder Zigarren nicht funktionie-
ren, was mit der Sportmode ldngst funktio-
niert? Wenn prominente Basketballstars
schmucke Kleider oder Schuhwerk vorzei-
gen, dann fahren die Kids voll drauf ab.

Teilerfolg der Anti-Nikotin-Gilde
In den Achtziger- und frithen Neunziger-
jahren wurde das product placement im
Gegensatz zu heute durchaus offen gelegt.
InRichard Lesters Fantasyfilm «Superman
II» (1979) etwa investierte ein Tabak-
branchengigant 42’500 Dollar, damit sich
Margot Kidder in der Rolle von Lois Lane
eine Marlboro anziindet und eine Action-
szene auf einem Platz stattfindet, der von
Lastwagen und Werbetafeln der Marke
umstellt ist.

Bekanntistauch, dass Timothy Dalton
350’000 Dollar erhielt, damit er als Agent
007 in John Glens «Licence to Kill» (1988)
der Marke Lark huldigte. Als dieser Fall von
product placement bekannt wurde, griff
die Anti-Nikotin-Gilde ein und verbuchte
einen Teilerfolg: Der Abspann musste ge-
dndert und um eine Warnung erweitert
werden, die auf die gesundheitsschédli-
chen Auswirkungen des Rauchens hin-
wies. Zusatz: Seitdem Pierce Brosnan die
Lizenzzum T6ten hat, istes mit der Liaison
«Lark und Bond» {ibrigens vorbei. Vor Jah-
ren posierte Brosnan in Japan zwar noch
aufWerbeplakaten fiir die Marke, doch vor
einiger Zeit hat er sich offenbar entschlos-
sen, in seinen Filmen nicht mehr zu rau-
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chen. Er hat das Versprechen in John
McTiernans Thriller «The Thomas Crown
Affair» (FILM 9/99) gehalten und auch in
Michael Apteds Bond-Film «The World Is
Not Enough» (FILM 12/99). Dort bietet er
sogar Hand fiir einen deftigen Anti-Rau-
cher-Scherz: Er offeriert Moneypenny eine
Zigarre als Prdsent, doch die treue Seele
wirft das gute Stiick in den Abfalleimer!

Gevatter Zufall?

Und wie l4uft die Sache heute? Schwer zu
sagen. Wer aber die Augen im Kino auch
aufs Detail richtet, wird dann und wann ein
Zigarettenpaket erspdhen oder ein abge-
schnittenes Logo, das nichtunbedingtdort
sein miisste, wo es eben ist. Und weil Fil-
men ein teures und risikoreiches Geschaft
ist, darf man annehmen, dass der Gevatter
Zufall nur ein beschrianktes Mitsprache-
recht hat. Beispiele? In Robert Zemeckis’
Familienfilm «Who Framed Roger Rabbit?»
(1988) wird geraucht und erfolgreich ge-
worben. Umfragen haben ergeben, dass

sich rund 40 Prozent der Zuschauer an die
Zigarettenmarke Lucky Strike erinnerten.
Etwas befremdet ist man ob dieser Tatsa-
che schon, handelt es sich bei «<Who Fra-
med Roger Rabbit?» doch um einen Fami-
lienfilm. Und mit Erstaunen konstatiert
man etwa auch, dassin der Ode auf die un-
bertihrte Natur und klare Wasserldufe, «A
River Runs Through It» (1992), geraucht
wird. In einem Film also, den der enga-
gierte Umweltschiitzer Robert Redford ge-
dreht hat.

Sind Rauchende im Kino der verldn-
gerte Arm einfallsreicher Drehbuchschrei-
ber odervielleicht doch raffiniert kaschier-
te Werbetrédger? Letzteres ist zumindest
denkbar. Aber Kino ist schliesslich das Pa-
radies der Illusionen, das Medium der
Ubertreibung an sich. Und in den Silen
bleibt es, wie es ist: Rauchen verboten! B

Mehr zum Thema Tabak: Ausstellung
«Starker Tobak - Ein Wunderkraut erobert
die Welt», bis 10. September im Museum
der Kulturen, Basel. Tel. 061/266 55 00 oder
Internet: www.mkb.ch

Weshalb sollte mit zZigaretten nicht funktionieren,
was mit der Sportmode langst funktioniert?

Verkérpern ein 4
Anti-Star-Image und
inhalieren fleissig:
Helena Bonham
Carter in David
Finchers «Fight
Club», Robert
Carlyle in Peter
Cattaneos «The Full
Monty».




Auf Anfang September 2000 wird bei uns die
Stelle einer/eines

Redaktionsvolontarin/-
volontars

frei. Wenn Sie sich in Filmfragen fundiert ausken-
nen, iiber ein abgeschlossenes Studium oder eine
vergleichbare Ausbildung verfuigen, erste journali-
stische Gehversuche erfolgreich hinter sich haben
und alle auf einer Redaktion anfallenden Arbeiten
kennen lernen méchten, erwarten wir gerne lhre
schriftliche Bewerbung mit Textproben.

Wir bieten Ihnen einen spannenden Einblick in die
Produktion einer Zeitschrift und einen soliden
Einstieg in den Kulturjournalismus. Die Stelle ist
auf ein Jahr befristet.

Richten Sie lhre Bewerbung bis spatestens
16. Juni an:

FILM - Die Schweizer Kinozeitschrift, Volontariat,
Postfach 147, 8027 Zurich
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"Ein Film zum Abhehen!"

Der Bund A www.famafilm.ch

Schade, dass Sie den falschen Film
sahen und nicht Radio horten!

DA HATTEN SIE
GENAUER IN BRET
EASTON ELLIS’

SCHAUEN KONNEN.

Und Sie wussten nichts davon.

Das RadioMagazin -
damit Ihnen vor lauter Sehen das Horen nicht vergeht

Die Programmzeitschrift mit detailliertem Programm-
inhalt von SR DRS und den wichtigsten auslandischen
Sendern, die in der Schweiz zu empfangen sind.

Das RadioMagazin verleiht 48-mal Horfreude im Jahr.

R itttk o

D Ich abonniere das RadioMagazin
fUr ein halbes Jahr (Fr. 27.-)

D Ich abonniere das RadioMagazin
fur ein Jahr (Fr. 48.-)

D Ich abonniere das RadioMagazin
fur zwei Jahre (Fr. 90.-)

Absender:
Vorname

Name

Strasse
PLZ/Ort

Talon bitte einsenden an:

RadioMagazin, Postfach

9401 Rorschach

Tel. 01 361 05 50

Fax 01 361 06 60

E-Mail: verlag@radiomagazin.ch

Ich will nichts mehr verpassen
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