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editorial

Alskiirzlich die Zusammenstellung der ak-
tuellen Kinoeintrittszahlen bei uns eintraf,
waren wir vor allem eines: verbliifft. Zwar
haben wir erwartet, dass Markus Im-
bodens «Komiker» (FILM 3/00) ein Erfolg
wird. Doch dass dieser so tiberwéltigend
ausfillt, hat wohl niemand gedacht: Nach
nur vier Wochen waren iiber 110’000 Ein-
trittsbillette verkauft. Eine sagenhafte
Zahl, ist es doch eine Seltenheit, dass eine
Schweizer Produktion in ihrer gesamten
Laufzeit so viel Publikum anlockt. Und
«Komiker», den FILM mit Peter Boden-
mann besucht hat (siehe Seite 48), ldauft
weiterhin.

Hauptdarsteller Beat Schlatter war in
etlichen Kinos personlich anwesend, der
Verleiher arbeitete mit einem cleveren
Werbekonzept. Zum Erfolg beigetragen hat
zudem, dass «Komiker» auf ein ausser-
ordentlich breites Medienecho stiessundin
der Deutschschweiz mitinsgesamt 32 Kopi-
en gestartet wurde. Letzteres ist ansonsten
nur bei Grossproduktionen aus Hollywood
tiblich. Zum Vergleich: Von Daniel Schmids
«Beresina» (FILM 8/99) waren insgesamt
17 Kopien im Umlauf, 11 davon in der
Deutschschweiz. Schmids Komddiekonnte
tibrigens stolze 119’173 Eintritte verbuchen
und hatdamitwesentlich dazu beigetragen,
dass der Marktanteil inldndischer Produk-
tionen von 1,6 Prozent (1998) auf 2,3 Pro-
zent (1999) gestiegenist. Und «Komiker» hat
alle Chancen, die Statistik fiir das Jahr 2000
noch positiver zu beeinflussen.
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Ein gutes Werbekonzept, eine hohe
Kopienzahl und ein breites Medienecho:
Das sind wichtige Punkte, doch sie allein
garantieren noch keinen Erfolg. Schliess-
lich ist schon manch ein amerikanischer
Film trotzdem klédglich gefloppt. Qualitit
ist ebenfalls eine Bedingung fiir hohe Ein-
trittszahlen — und zugkréftige Namen. Ne-
ben Beat Schlatter und Patrick Frey sind
die «Komiker»-Darsteller Stephanie Gla-
ser, Pinkas Braun oder Walo Liiond hier zu
Lande wohlbekannt, letztere vor allem ei-
nem nicht mehr ganzjungen Publikum. So
wird Imbodens Film auch von zahlreichen
Zuschauern besucht, deren Sorgen ldngst
nicht mehr Pickel, sondern eher graue
Stréhnen sind. Was notabene bereits bei
«Beresina» der Fall war.

Lassen sich aus all dem Gesagten eiser-
ne Erfolgsregeln ableiten? Wohl kaum. Si-
cher istletztlich nur, dass sehr viele Fakto-
ren stimmen miissen, um mehrals 100°000
Eintritte zu erreichen. Nicht jeder Schwei-
zer Film hat dieses Ziel, nicht jeder avisiert
ein Massenpublikum - und das ist gut so.
Wenn aber ein Grosserfolg angestrebt wird
und gelingt, tut das dem Ruf des inldndi-
schen Schaffens gut — und hilft letztlich
auch den kleineren Filmen.

Themenwechsel: Im Herbst wéhlt die
USA einen neuen Prasidenten. Bei der Fra-
ge, wer ins Weisse Haus einzieht, redet
Hollywood ein Wértchen mit. Filmstars
stellen sich offentlich auf die Seite ihrer
Favoriten. Zudem wird fleissig gespendet,
damit sich die Anwérter auf das hochste
Amt im Wahlkampf gebtihrend préasentie-
ren konnen. Wer aus der Filmindustrie
welchen Kandidaten unterstiitzt, konnen
Sie ab Seite 18 lesen. Nattirlich fliesst das
Geld nicht allein aus Spass an der Sache.
Hollywood, einer der wichtigsten Wirt-
schaftszweige der USA, bereitet damit
auch den Boden fiir die Wahrung eigener
Interessen vor. Wenn es beispielsweise um
Fragenwiediejenige nach der Regelungvon
Sendemonopolen geht, spielt es eben eine
Rolle, wer der starkste Mann im Land ist.
Herzlich Judith Waldner

Zum Erfolg von «Komiker» hat beigetragen,
dass der Film mit 32 Kopien gestartet wur-
de. Das ist in der Schweiz sonst nur fiir
Hollywood-Grossproduktionen iiblich
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