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filmvs.tv

Fortschreitende Intimisierung
«If you can’t beat them, join them»: Hollywood umarmt das Konkurrenzmedium Fernsehen.

Denn die zwanglose Alltagsasthetik des lange als minderwertig beléachelten «kleinen Bru-

Television? The word is half Greek and
half Latin. No good will come out of it.
C.P. Scott

ders» kommt beim Publikum vortrefflich an.

Mathias Heybrock

Uber das Fernsehen schimpft man, seit es existiert. Da
konnte die erste deutschsprachige Anstalt mit Goe-
thes «Faust» noch so programmatisch auf Hochkultur
setzen, als sie 1954 den Sendebetrieb aufnahm. Am
Ruf eines bestenfalls seichten Unterhaltungsmedi-
ums dnderte es nichts, und bis heute ist das so geblie-
ben. Wenn freilich Hollywood sich {iber das Fernse-
henmokierte, war selten kulturpessimistische Befind-
lichkeit der Grund. Sondern eine gewisse Blasiertheit,
gepaart mit nackter Angst. Denn obwohl man den
«kleinen Bruder» auf Grund seiner diirftigen Bild- und
Tonqualitdt beldchelte, gingen die Kinoeintritte sofort
nach Einfiihrung des Konkurrenzmediums zurtick.
Ganz offensichtlich genoss das Publikum, dass jetzt
im heimischen Wohnzimmer méglich wurde, wozu
man zuvor das Haus verlassen musste.

Uberrascht von der gewaltigen Attraktivitdt des
«schiichternen Riesen», wie Marshall McLuhan das
Fernsehen nannte, versuchte der Film sich als tiberle-
genes Medium zu profilieren. Cinemascope und an-
dere Breitwandverfahren waren die direkte Reaktion:
Imposante Panorama-Aufnahmen boten dem Publi-
kum eine erhabene Schaulust, der die grobkérnigen,
niedrigauflésenden Fernsehbilder beim besten Wil-
len nichts entgegensetzen konnten.

Den Siegeszug der Television aber vermochte die-
ses Verfahren genauso wenig aufzuhalten wie andere,
weniger dauerhafte Neuerungen Hollywoods. Denn
so eloquent man die Vorziige des eigenen Produktes
herausstellte, sowenig ausreichend war es, Fernsehen
als qualitativschlechteres Kino zu verunglimpfen. Der
Rivale besitzt strukturell einfach eine vollkommen an-
dere Qualitét.

Alltagsreden
Wo der Film mit seiner brillanten Asthetik den Zu-
schauer «bedient», regt Fernsehen zur Teilnahme an
und bietet etwas, das sichim bigger than lifedes Kino-
saals nicht finden ldsst: Ndhe, Intimitét; eine gewisse
Heimeligkeit, fiir die allein die direkte Ansprache des
Publikums durch Moderatoren und Nachrichten-
sprecher reprasentativ ist, die immer so tun, als wiir-
den sie mal eben auf einen Sprung vorbeischauen:
«Guten Abend, meine Damen und Herren.» Der Ap-
parat und was er ausstrahlt gehort formlich mit zur
Familie.

Aus dieser Perspektive erscheint die nach wie vor

20 FILM

10/99

eher verdchtliche Haltung gegeniiber dem Privat-
fernsehen bestenfalls als naiv. Denn was sich seit Mitte
der Achtzigerjahre auf den kommerziellen Kandlen ab-
spielt, ist konsequente Weiterentwicklung, nicht Per-
vertierung des Prinzips Fernsehen. Wenn in Talkshows,
Soaps, News- und Boulevardsendungen die Details aus
dem Intimleben ganz normaler Menschen im Vorder-
grund stehen, besteht — zugegeben — die Gefahr einer
kalkulierten Ausbeutung sexueller Sujets. Doch dasim-
mer privater werdende Fernsehen zeugt gleichzeitig
von der Tendenz einer unaufhaltsamen Intimisierung.



Wenn Hollywood tiber das
Fernsehen nachdenkt, gerat es
schnell ins Grimassieren: Jim
Carrey in «The Truman Show».

Wackelige Fahrten
als Indiz fiir Horror
live? Michael
Williams und Joshua
Leonard in «The
Blair Witch Project»
haben ihre Zweifel.

Deren Wurzeln sah der amerikanische Soziologe Ri-
chard Sennett nicht etwa in der modernen Medien-
gesellschaft, sondern im 19. Jahrhundert: Seitdem
dréngt das Spektakel des Privaten die 6ffentliche, offizi-
elle, politische Sphére zuriick — wobei das Fernsehen
schliesslich zur Potenzierung dieser Entwicklung bei-
trug. Sieldsstsich keineswegs nuran dem zwangloseren
Umgang mit Sex, sondern auch an der veranderten An-
sprache der Zuschauer belegen. Von den bei aller Ver-
trautheitdistanzierthoflichen Begriissungsformeln der
Fuinfzigerjahre-Conférenciers zu den schnoddrigen
RedenderVideo-JockeysaufMTV, Vivaund seitkurzem
auch Swizzistes ein weiter Weg. Doch wersich iber den
scheinbaren Dilettantismus dieser Redeweisen aufregt,
beurteilt mit dem Massstab pointierter 6ffentlicher
Rhetorik, die hier {iberhaupt nicht mehr angestrebt
wird. Es geht um ganz normalen Alltagsschnack; Men-
schen, die reden wie du und ich.

Hautnahe Beteiligung

An der Technikgeschichte lésst sich diese Entwicklung
gleichfalls ablesen. Dieleichten 16mm-Kameraausriis-
tungen, mit denen Richard Leacock und D. A. Penne-
baker Anfang der Sechzigerjahre zu arbeiten begannen,
offneten die Bildmedien fiir einen intimen Reportage-
stil, den Leacock etwa in «Primary» pflegte. Das Interes-
se fiir Arbeitsalltag und Lebensweise der «Stars», das
seitdem einen guten Teil des Programms ausmacht,
wire ohne diese einfach handhabbare Technikunmog-
lich umzusetzen gewesen. Und wenngleich Leacocks
dokumentarischer Stil unter dem Namen «Direct Cine-
ma» Furore machte, wurde er fiirs Fernsehen erfunden.
Inzwischen haben immer kleinere, bessere und billige-
re Digitalkameras die 16mm-Technik des «Direct Cine-
ma» weiterentwickelt, und neben dem Internet, wo
Webcams einen vorldufigen Hohepunkt der fortschrei-
tenden Miniaturisierung darstellen, ist das Fernsehen
Motor dieser fortschreitenden Entwicklung.

Seit den Fiinfzigerjahren hatsich das Kino alslern-
fahig erwiesen. Anstatt die eigenen Vorziige herauszu-
stellen, konkurriert es heute mit dem Fernsehen, in-
dem es dessen Stil kopiert. Die Begeisterung etwa fiir
die ddnischen «Dogma 95»-Filme riihrt vom personli-
chen Zugang zum Sujet her, von der rauen, grobkoérni-
gen Asthetik, die in der fernsehgeschulten Wahrneh-
mung der Zuschauer gleichbedeutend mit Realismus
ist. Jiingstes Beispiel fiir einen Kinofilm, der sich er-

folgreich dieser Bildgestaltung bedient, ist der unab-
héngig produzierte amerikanische Gruselfilm «The
Blair Witch Project». In den USA als Variante zu «Dog-
ma 95» gefeiert, zeigt er die Recherche dreier junger
Filmemacher, die in den Wéldern von Maryland einer
alten Hexensaga nachspiiren. Pl6tzlich sehen sie sich
von einer namenlosen und unsichtbaren Macht ver-
folgt, verirren sich heillos im Wald, geraten in Panik
und schreien sich an - bis schliesslich das erste Crew-
mitglied auf mysteriose Weise verschwindet.

Der inszenierte Film gibt sich als Dokument aus:
Von dem Team fehle jede Spur; nur das Material sei
wieder aufgetaucht, das der Zuschauernun mehrinte-
gral zu sehen bekomme. Es besteht vornehmlich aus
wackeligen Kamerafahrten durchs Unterholz, beglei-
tet von dem angsterfiillten Keuchen der Crew. Ob da-
mit die Bedingungen fiir einen guten Horrorfilm hin-
reichend erfiillt sind, mag dahingestellt sein. Das Pu-
blikum in den USA jedenfalls liebte die Illusion der
hautnahen Beteiligung an einer tédlichen Mission.
Wenn zum Schluss die Kamera zu Boden stiirzt, weil
die unheimliche Macht auch das letzte Crewmitglied
eingeholt hat, bezieht sich dieser Dokumentarfilm-
fake direkt auf die zuweilen ausgestrahlten Fernseh-
aufnahmen von Kameramdnnern, die bei der Aus-
tibung ihrer Arbeit in Krisengebieten erschossen wur-
den. Sie dokumentieren ihren eigenen Tod mit einer
letzten, abruptabgebrochenenund zu Boden trudeln-
den Kamerafahrt, dieim weissen Rauschen endet. Sol-
cheBildervom Tod eines Menschen stellen einenletz-
ten, ultimativen Hohepunkt an Intimitit und Authen-
tizitdt dar. Als «echte» Aufnahmen stark tabuisiert,
werden sie im fiktionalen Film reflektiert oder schlicht
ausgebeutet. Die Reality-TV-Persiflage «C’est arrivé
prés de chez vous» bezog ihren Kick aus dem fake ei-
nensolchen Bildes. In Paul Verhoevens masslos unter-
schétzter US-amerikanischer Kulturgeschichte «Star-
ship Troopers» taucht es ebenfalls auf.

Rund um die Uhr

Zu den Erkenntnissen, die uns das Privatfernsehen be-
scherthat, gehortjedoch auch, dassnichtallein der Tod
die Zuschauer gehorig antérnt. Oft reicht es schon,
wenn sich jemand live die Zdhne putzt. Wie in «EdTV»,
wo Matthew McConaughey einen amerikanischen
Durchschnittsbiirger spielt; Star einer Sendung, in der
es 24 Stunden am Tag um seinen banalen Alltag geht.
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Fernsehen bietet etwas, das sich im «bigger than life» des Kinosaals nicht finden lasst: N

Nach «The Truman Show», wo Miniaturkameras dem
Akteur einer Daily Soap (Jim Carrey) ohne sein Wissen
folgte, war «<EdTV» der zweite Film in kiirzester Zeit, der
die Gepflogenheiten des aktuellen Reality-TVzum The-
ma hatte. Und «Die Fussbroichs», eine vom WDR pro-
duzierte wochentliche Soap, handelt von einer «ech-
ten» kleinbiirgerlichen Kolner Familie, deren Mitglie-
der man beim Kochen, Essen, Diskutieren oder Urlaub
machen beobachten kann. Abgesehen davon, dass ih-
nennichtrundumdie Uhrein Kamerateam folgt, ist das
von dem in «EdTV» und «The Truman Show» karikier-
ten Prinzip gar nicht mehr so weit entfernt.

Im filmischen Bezug auf Reality-TV wird einerseits
Hollywoods Eingestidndnis erkennbar, dass die im
Fernsehen gepflegten Formen publikumsattraktiver
sind als die etwas standardisierten Dramaturgien, die
die grossen Studios zuweilen pflegen. Die tiberspitzte
Form, in der beide Filme ihr Thema angehen, belegt
aber auch die nach wie vor eher blasierte Einstellung
Hollywoods gegeniiber der Konkurrenz. Man gefallt
sich im apokalyptischen Szenario eines eigens fiir die
Kamera geziichteten Menschen («The Truman
Show») oder in Szenen, die belegen, wie penetrant Ka-
meras in das Leben eingreifen («<kEdTV»). Es ist aber
bestenfalls ulkig, wenn ein Bildmedium sich tiber die
Aufdringlichkeit von Bildmedien beschwert. An Er-
kenntnis tiber den zeitgendssischen Medienmen-
schen, dem die Kamera zu einem vertrauten Begleiter
geworden ist, bringt es gleich gar nichts Neues.

Serielle Freuden

Auch an den Serien, der ureigensten Gattung des Fern-
sehens, ldsst sich ablesen, wie sehr es zu personlichen,
alltagsgebundenen Stoffen tendiert. Griff man in den
Anféngen eher auf die mythischen Figuren Hollywoods
als Serienhelden wie Cowboys oder Geheimagenten
zurtick, so spielen neuere Serien in alltdglicheren Um-
feldern wie Krankenhdusern oder Anwaltskanzeleien.
David Lynchs TV-Serie «Twin Peaks» wurde gefeiert,
weil dort biederes Kleinstadtleben eine iibersinnliche,
paranormale Qualitdt bekam, fiir die der Regisseur
entsprechende Bilder fand. Gegenwiértig bildet «Ally
McBeal» die Speerspitze intelligenter Serienkunst; eine
Serietiber allesamt etwas neurotische Menschen, diein
einer Anwaltskanzleiarbeiten. In einer gelungenen Ver-
bindung von Leben und Arbeit lassen die Figuren ihre
Alltagssorgen jeweils direkt in die Pladoyers vor Gericht
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Mal mit Traummann, meistens
aber ohne: In der intelligenten
Anwaltsserie «Ally McBeal»
verarbeitet Calista Flockhart
ithre Alltagssorgen vor Gericht.

einfliessen—was noch jedes Mal hilft, den Fall zufrieden
stellend abzuschliessen. Hoffnungen und Angste wer-
den direkt visualisiert. Wenn Ally (Calista Flockhart)
sich einen grosseren Busen wiinscht, sehen wir diese
Fantasie mittels digitalem Effekt umgesetzt; wenn ihre
beste Freundin von Allys Traummann schwanger ist,
sieht man an dem riesigen Loch, das plétzlich in ihrem
Bauch Klafft, wie verletzt sie ist. Ahnliche Effekte hatten
zuvor im Kino die Comicverfilmung «The Mask» oder
«Death Becomes Her» geboten. Aber in «Ally McBeal»
werden sie Woche fiir Woche intelligent in eine Hand-
lungintegriert, die aufebenso melancholisch wie komi-
sche Weise von einer Gemeinschaft ganznormaler Leu-
te handelt.

Gleichwohlscheint die blosse Adaption von Serien
nicht unbedingt Hollywoods Kénigsweg zu sein, um
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Im Kino: Téa Leori in
«Deep Impact». Am
Fernsehen: Sherryl
Lee in «Twin Peaks».

e, Intimitat, Heimeligkeit
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vom Fernseherfolg zu profitieren. Trotz der bezau-
bernden Vorlage fiel «The Avengers» ebenso durch wie
«X-Files—The Movie»; jiingst konnte «Wild Wild West»,
der auf einer Sechzigerjahre-Serie beruht, zwar nicht
die Kritik, aber doch das Publikum einigermassen zu-
frieden stellen. Die hinreissende Mimi Leder freilich
kamaufdieIdee, nichtden Inhalt, sondern die Drama-
turgie einer Serie fiir das Kino zu adaptieren. Bevor sie
fiir DreamWorks «The Peacemaker» und «Deep Im-
pact» inszenierte, hatte sie als Entwicklerin, Produ-
zentin und Regisseurin entscheidenden Anteil an der
geistreichen Soap «<Emergency Room» («ER»), Vorbild
fiir so ungefédhr jede Krankenhausserie, die gegenwiér-
tig durch deutschsprachige Programme geistert.

«Deep Impact» nimmt die dort gepflegten Prinzi-
pienwiederauf. Der Film wurde von der Kritik gehasst,
die ihn gegen Michael Bays «<Armageddon» ausspielte,
den zweiten Katastrophenfilm des Sommers 1998.
Doch die Hame war absolut unberechtigt: Zwar war
«Armageddon» nicht schlecht, ein postmoderner
Actionfilm mit ulkigen Typen, Dialogwitz und einem
Schuss Romantik. Leder aber hatte es verstanden, das
Katastrophenszenario in ein Familien- und Berufs-
drama einzubinden, wie man es aus den Vorabend-
serien kennt. Wie dortentwickelte die Regisseurin eine
Vielzahl von Handlungsstrangen, zwischen denen sie
fast abrupt hin- und hersprang und ihrem Film damit
Episodencharakter verlieh. Diese Elemente sowie die
fiir einen Actionfilm ungewohnliche Sentimentalitét
hoben den Film tiber die {iblichen Standards hinaus
und 6ffneten das Genre fiir ein breiteres Publikum, das
sich bestens unterhalten sah.

Schnell aufgespiirt, schnell verarbeitet

DreamWorks mutiger Schritt, dieses Experiment zu-
zulassen, wurde an der Kinokassé belohnt und ist in-
nerhalb eines grosseren Kontextes zu sehen. Holly-
wood ist wirklich daran interessiert, sich den Entwick-
lungen zu 6ffnen, die ausserhalb seiner geschehen.
Die Dramaturgie im Actiongenre etwa war vor einigen
Jahren so eingefahren, dass man sich junge, unbe-
kannte Regisseure aus der TV-, Werbe- und Videoclip-
branche holte. Michael Bay («Bad Boys», «The Rock»,
«Armageddon»), Simon West («Con Air», «The Gene-
ral’s Daughter») und Antoine Fuqua («The Replace-
mentKillers») hatten dabei unterschiedlich viel Gliick,
aber in jedem Fall ist das Genre bereits varianten-

reicher geworden. In einem anderen Marktsegment
bezeugen die Teenie- und Highschoolfilme, dass ko-
stenglinstige, vom Fernsehen bekannte Schauspieler
grossen Stars an Attraktivitdt mindestens ebenbiirtig
sind. Ein Film wie «The Matrix» bediente sich bei der
Computer- und Internetdsthetik. In Hollywood hat
sich die Erkenntnis durchgesetzt, dass man sich alle
diese Medien besser genau anschaut und sich von ih-
nen inspirieren ldsst, wenn man die Kids nicht als Pu-
blikum verlieren will.

Langst also ist das Fernsehen nicht mehr der «klei-
ne Bruder», den man beldchelt und mit perfekt gestal-
teten Filmen zu ibertrumpfen sucht. Sondern ein Me-
dium mit einem guten Gespiir fiir Trends und The-
men, die so schnell verarbeitet werden, wie sie aufge-
spiirt wurden. Ein Medium, das dem fortschreitenden
Prozess der Intimisierung besser gerecht wird als die
schwerfillige Kinoindustrie.

Die strikte Trennung zwischen beiden Bereichen
istohnehinlidngstKonstrukt. Fastalle Studios geh6ren
zu grossen Medienkonzernen. Aufmerksamkeit war
vor einiger Zeitder Disney-Tochter Miramaxbeschert.
Die Produktionsfirma half mit grésserem finanziellem
Aufwand einer eigenen Zeitschrift auf die Beine, die
von Tina Brown herausgegeben wird, der ehemaligen
Chefredaktorin des New Yorker. Zudem ist man im
Fernseh- und Internetbusiness aktiv. Jedes dieser Me-
dien kann auf seine spezifische Weise Themen und
Asthetiken entwickeln, die dann, zumindest im Er-
folgsfall, auf die anderen ausstrahlen.

Die Entwicklungen im Time-Warner-Konzern
machen deutlich, wem man innerhalb dieses Systems
von Synergie-Effekten die Vorreiterrolle zutraut. Als
dortvoreinigen Wochen Robert Dailyund Terry Semel
zuriicktraten, gingen zwei Fithrungspersonlichkeiten,
die die Filmproduktion —zu Lasten der anderen Berei-
che-im Stillegendérer Hollywood-Tycoons wieIrving
Thalberg oder David Selznick geleitet hatten. Bei der
Neuorganisation der Fithrungsebene waren nun Leu-
te gefragt, die die Expansionsmedien Internet und
Fernsehen zumindest gleichberechtigt berticksichti-
gen. Denn in den letzten Jahren waren es nicht mehr
die Kinofilme, die dem Kon-
zern die hochsten Profite ge-
bracht haben, sondern Soaps
«ER» und

Mathias Heybrock
lebt und arbeitet
zuweilen in Freiburg
im Breisgau. Er ist
slichtig nach der Serie
«Ally McBeal».

und Serien wie
«Friends».
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