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aus hollywood

Im Bann der Hexe

Der kleine Film «The Blair Witch Project» entpuppte sich zur Uberra-
schung der ganzen Branche als Riesenerfolg, den erst die geschick-
te Marketingstrategie des Verleihers méglich machte. Eine ent-
scheidende Rolle spielte das Internet.

Franz Everschor

Neben den aufwéndigen Hollywood-Pro-
duktionen mit ihren kostspieligen digita-
len Effekten wirkt «The Blair Witch Project»
wie ein Fremdkorper aus dem Abfalleimer
eines abtriinnigen Dokumentarfilmers.
Der 30-jéhrige Eduardo Sanchez und der
35-jahrige Daniel Myrick hatten die Idee zu
«The Blair Witch Project» bereits, als sie in
Florida die Filmhochschule besuchten. Ei-
nen Horrorfilm wollten sie machen, weil es
ewig lange keinen «good fucking horror
film» mehr gegeben habe. Thre Fantasien
dartiber, was einen guten Horrorfilm aus-
mache, miindeten in die Erkenntnis, dass
nicht nur der «Grusel-Faktor» entschei-
dend sei, sondern der bleibende Effekt,
den der Film im Kopf des Publikums ausli-
se. Aus dem vielen Theoretisieren wuchs
der Plan fiir einen Spielfilm, der dokumen-
tarisch echt aussehen sollte.

Panik im tiefen Wald

«The Blair Witch Project» erzdhlt die Story
von drei Amateurfilmern, die einer uralten
Hexensage auf die Spur kommen wollen,
mit Rucksack und Kamera in den Wald zie-
hen,wovor200JahrendieKindereines Dor-
fes auf Nimmerwiedersehen verschwun-
den sind. Sanchez und Myrick «bewaffne-
ten» ihre Darsteller mit einer 16mm-Film-
sowie einer zusdtzlichen Videokamera und
schickten sie ins Unterholz. Sie liessen sie
die Stationen eines chaotischen Unter-
nehmens improvisieren, bei dem sich die
Akteure immer mehr im Gestriipp verirr-
ten und auf strategisch platzierte Manife-
stationen des Hexenwahns stiessen. Das
Kinopublikum erfahrt nur, dass die drei
Filmemacher nie zurtickgekehrt seien,
man aber spéter ihr belichtetes Film-
material gefunden habe, das — wie jeder
nun selbst sehen kénne — Aufschluss tiber
ihren Horrortrip im tiefen Wald gebe.
Sanchez und Myrick haben sich der Idee
des cinéma vérité mit seinen realistisch
verwackelten Bildern beméchtigt, um dar-
aus eine manipulierte Kinowirklichkeit zu
machen, fiir die amerikanische Cineasten
sogleich das Wort mockumentary (aus «to
mock» = sich lustig machen und «docu-
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mentary») erfunden haben.

«The Blair Witch Project» wire als ex-
tremes Anti-Hollywood-Manifest vermut-
lich ein Film fiir die Mitternachtsvor-
stellungen einschldgiger Independent-Fe-
stivals geblieben, hétten die beiden Ma-
cher nicht frithzeitig das Internet einge-
setzt. Bereits im Juni 1998, bevor der Film
tiberhauptfertigwar, lanciertensie die Sto-
ry auf einer eigenen Web-Seite.

Internet-Marketing

Der aufstrebende kleine amerikanische
Verleih Artisan kaufte die «Hexendoku-
mentation» Anfang dieses Jahres fiir 1,1
Millionen Dollar und stieg mit Volldampf
in die Internet-Propaganda ein. John
Hegeman, Marketingdirektor von Artisan,
identifizierte die Oberschicht der High-
school-Kinogdnger als Zielpublikum. Die-
seskdnne mannichtiiberdietibliche Fern-
sehwerbung erreichen, es interessiere sich
fiirs Internet. Mit 16 Stunden belichteten
Materials, das im Film keine Verwendung
fand, machte sich Hegeman an die Arbeit,
auf dem Internet die von Tag zu Tag stei-
gende Zahl von Neugierigen fiir eine un-
heimliche Story zu konditionieren, von der
schliesslich niemand mehr wusste, was an
ihr wahr und erfunden ist.

«Star Wars - Episode  [NNS
1» libertroffen: die L
Billigproduktion «The
Blair Witch Projekt»

Das «Blair Witch»-Fieber breitete sich
wie eine ansteckende Krankheit {iber den
amerikanischen Kontinent aus. In den
letzten Tagen vor dem Start des Films
wiahlten téglich zwei Millionen Infizierte
die Website an. Eine Woche nach der Kino-
premiere verdffentlichte Artisan ganzseiti-
gelnseratein den Fachzeitschriften, dievon
34 Millionen Schaltungen fiir die Web-Seite
berichteten. Laut dem Branchenblatt «Va-
riety» spielte der Film in 31 Grossstadt-
kinos innerhalb einer Woche die astrono-
mische Summen von 124’896 Dollar pro
Kino ein. Seit Ende Julilduft er nunin 1’100
Sélen. An den ersten drei Tagen des Gross-
einsatzes machte «The Blair Witch Project»
einen Umsatzvon knapp 30 Millionen Dol-
lar und tibertraf sogar das durchschnittli-
che Einspielergebnis von George Lucas’
«Star Wars — Episode 1: The Phantom Me-
nace» (FILM 8/99) um 19 Prozent.

Die Marketingexperten der grossen
Hollywood-Studios stehen staunend vor
einem Phdnomen. Sie werfen im Durch-
schnitt 20 bis 30 Millionen Dollar fiir die
Werbung eines Films auf und ernten beim
Publikum meist nur halbherzige Aufmerk-
samkeit. Derweilen hat der Emporkomm-
ling Artisan anfangs nicht mehrals 1,5 Mil-
lionenDollarinvestiertund damiterreicht,
dass ganz Amerika von einem Film spricht,
den noch anfangs Jahr keiner der grossen
Verleiher auch nur mit spitzen Finger an-
fassen wollte.

Es ist absehbar, dass sich die Holly-
wood-Studios nun vermehrt auf das In-
ternetals Werbetrager stiitzen werden, um
ihre Produktionen bei jungen Leuten be-
kannt zu machen. Ob der Erfolg von «The
Blair Witch Project» aber allein mit der
Internet-Reklame erkldrt werden kann, ist




eine noch offene Frage. «Konditionieren» —
und das wollte John Hegeman ja erreichen
- kann man ein Publikum schliesslich nur
unter gewissen Voraussetzungen. Was die
von Artisan anvisierte Oberschicht der
Schiiler und Studenten sowie der an-
spruchsvolleren Kinogénger an sich be-
trifft, so haben die Hollywood-Studios die
entsprechenden Voraussetzungen in den
letzten Jahren selbst geschaffen. Das Gen-
re des Actionfilms, seit Anbeginn der Kino-
dra fiir einen grossen Teil der Umsétze ver-
antwortlich, ist in einer Inflation digitaler
Effekte erstickt worden, deren anfangli-
cher Reiz hat einer in Langweile miinden-
den Gewdhnung Platz gemacht. Zwar sor-
gen die Zwolf- bis 25-jahrigen, auf die sich
die Filmindustrie fast ausnahmslos ver-
lasst, vorerst noch dafiir, dass die geist-
und humorlosen Destruktionsorgien kurz-
fristig umjubelt werden; doch die Zahl der
Ubersittigten und Enttduschten wird von
Monatzu Monat grosser. Nur in einem sol-
chen Umfeld kann es cleveren Marketing-
visiondren gelingen, auch fiir einen klei-
nen Film wie «The Blair Witch Project», der
fiir 35’000 Dollar abgedreht wurde, landes-
weite Aufmerksamkeit zu wecken; einfach
deshalb, weil das angepriesene Produkt
anders zu sein verspricht als Hollywoods
Fliessbandfilme.

Dreifaches Potenzial

Artisan hat fiir «The Blair Witch Projekt»
aus dem amerikanischen Kinogeschaft
Einnahmenvon50Millionen Dollar erwar-
tet. Inzwischen schitzt der unabhéngige
Marktbeobachter Reel Source das Poten-
zial des Films bereits auf das Dreifache die-
ser Summe ein. Das richtige Geschaft wird

aber vermutlich erst losgehen, wenn der

Atom Egoyans
«Felicia’s Journey»
und Roman
Polanskis «The
Ninth Gate»: in den
USA ebenfalls bald
auf Hohenflug?
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Film auf Video und DVD herauskommt.
Auf diesem Sektor spielt Artisan ndamlich
eine weitaus grossere Rolle als auf dem
Kinomarkt und besitzt Mittel und Wege,
den Film auch in den entlegensten Win-
keln zu lancieren. Der kleine Verleih, mit
dem plétzlich alle Kinoketten zusammen-
arbeiten wollen, hilt fiir die kommende
Saison andere potenzielle Hits bereit, dar-
unter Atom Egoyans neuen Film «Felicia’s
Journey» und Roman Polanskis Thriller
«TheNinth Gate». Eduardo Sanchez, Dani-

el Myrick und ihr kleines Produktionsteam
haben mittlerweile einen Zweijahresver-
trag mit 20th Century Fox TV und Regenca
TV fiir die Entwicklung einer Fernsehserie
in der Tasche. Ihr néchster Kinofilm soll
eine Komodie sein. |

«The Blair Witch'Project» (Internet:
wwuw.blairwitch.com) startet in den
Deutschschweizer Kinos voraussichtlich
anfangs Oktober, «Felicia’s Journey» und
«The Ninth Gate» im Frithjahr 2000.
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