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m FILM UND INTERNET
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uf Schweizer Internetseiten gibt e

vielen Programmkino-sites ein paar sehr clevere Datenban-

ken und immer mehr spezifisch schweizerische Informatio-

nen tiber Festivals und die Filmbranche. Selbst die Sektion

Film des Bundesamtes fur Kultur ist online prasent.

Michael Sennhauser

Einesder frithen Phinomene im Zusammenhang mitdem
Internet war die Lust der Leute am Kritisieren von Filmen.
Die entsprechenden Newsgroups* waren schon sehr po-
pulir, lange bevor das Internet mit grafischer Benutzer-
oberfliche als world wide web (www) Furore machte. Und
alsdas web dann dawar, wurden Film und Kino auch in der
Schweiz begehrte Inhaltslieferanten. Irgendwie hing das
wohl mitder Sozial- und Altersstruktur der ersten Internet-
Begeisterten zusammen und mit dem Umstand, dass die
«Quellenlage» in diesem Bereich sowohl optisch wie auch
akustisch schon sehr friih wirklich gut war: Bilder, Téne,
Glamour, Klatsch und Informationen — genau der Stoff
also, der das world wide web zum Triumen bringt.

Programm und Kritik
Lange vor dem professionellen web-Einsatz kam derjenige
der begeisterten Amateure — und viele von denen sind die

* Unterstrichene Begriffe:
Zusammenstellung von Internet-Adressen online unter www.zoom.ch
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Profis von heute. Die «International Movie Database»
(IMDB) zum Beispiel wurde schon friih von Ziirich aus
mitgefiittert. Zum Erstaunen einiger Schweizer Filmjour-
nalisten, die das Internet naturgemiss zunichst neugierig
und passiv zu nutzen begannen, tauchten in der IMDB»
immer wieder Schweizer Filme auf, vor allem jeweils nach
den Solothurner Filmtagen. Heute férdert das Stichwort
«Switzerland» in der IMDB iiber 700 Eintrige zutage,
fiinfzig davon betreffen Fernsehserien wie «Eurocops».
Einer deriltesten Versuche, eine «zentrale Schaltstelle»
fiir die Schweizer Kinoszene zu schaffen, ist das «CineNet»,

das selbsternannte «grosste Schweizer Kinomagazin auf
www». Ein Ad-hoc-Team junger Kinofans begann hier
Kritiken zu verdffentlichen, stellte eine Spielort- und Pro-
grammzeitenliste zusammen. Angesichts des geweckeen
Interesses ging man bald daran, das Angebot zu kommer-
zialisieren. Heute beherbergt «CineNew» die wichentli-
chen Kinoprogramme der meisten Deutschschweizer Re-
gionen, einenausfiihrlichen Serviceteil mit Kritiken zu fast
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allen Neustarts und bezahlte Werbung fiir grosse und
mittlere Kinofilme. Zudem gewihrt «CineNet» den Film-
verlethen Monopole Pathé, Columbus Film, trigon-film
und Elite Gastrecht fiir ihre eigenen web-Auftritte.

Promotion und Verleih

Die sogenannten Majors — die grossen US-Verleihe —
hatten sehr schnell gemerkt, dass das Internet ein billiges
und michtiges Promotionswerkzeug darstellt. In der
Schweiz hatheuteallerdings erst die von Genfaus betriebe-
ne 20th Century Fox einen reguliren Internet-Auftritt, die
anderen Schweizer Filialen der US-Verleiher (Buena Vi-
sta, UIP, Warner Bros.) verlassen sich vorliufig auf die
Prisenz der Mutterhduser sowie auf Werbung im
«CineNet» und bei dessen mittlerweile recht starken Kon-
kurrenz. Vor allem «Bluewindow», der «Internet-Arm»
der Swisscom (heute Teil von Swissonline, dem ehemali-
gen Videotex-Betreiber), hat seine Kinoseiten mit viel
Aufwand ausgebaut: «Cinemachine» ist heute ein umfang-
reiches und (im Gegensatz zu «CineNet») professionell
gestaltetes Dienstleistungsangebot.

Als attraktivstes Angebot bringt «Cinemachine» den
aktuellen Spielplan fast aller grosseren Schweizer Kinos
(mit Ausnahme der Sile der Genfer MetroCiné-Gruppe)
in einer strukturierten Datenbank. Das heisst: Man kann
auf einfachste Weise pro Wochentag nach Filmtiteln, Si-
len und Regionen suchen. Danebensind Filmbesprechun-
genzu finden, Vorschauen, eine Rubrik fiir Kontaktanzei-
gen («Kinohisli sucht Filmfuchs») und einiges mehr. Wo
«Cinemachine» wuchtig und professionell auftritt, wirke
«CineNet» im Vergleich selbstgestrickter, niher beim ur-
spriinglichen «Internet-Gefiihl» des anyshing goes und des
Jekami. Langerfristig zielt die Strategie von «Bluewindow»
wohl wie diejenige der meisten kommerziellen web-Anbie-
ter auf die solventen Anzeigenkunden und damit nicht
zuletzt auf die Werbebudgets der Majors.

In diesem Bereich tummelte sich jahrelang fast kon-
kurrenzlos die Gratis-Zeitschrift «film demnichst» aus
dem Genfer Haus Promoguide. Das voll iiber Werbung
finanzierte Heft liegt in den meisten Kinos auf und hat
natiirlich prompt auch seinen eigenen web-Auftritt insze-
niert. Im Gegensatz zu «CineNet» und «Cinemachine»
hiltsich «film demnichst allerdings —aus leicht einsehba-
ren Griinden —bei der Filmkritik sehr zuriick. Dafiir bietet
auch «film demnichst» online eine der «Cinemachine»
vergleichbare Kinoprogramm-Abfrage — auf franzésisch,
weil es sich dabei um die blitzartig ausgebaute Datenbank
des Verlagshauses Edipresse in Genf handelt.

Veranstalter und Zeitungen

Die grossen kommerziellen Kinoketten arbeiten eng mit
den Verleihernzusammen und profitieren von der « Werbe-
walze», die den grossen Filmen vorangeht. Die Festivals
und die spezialisierten kleinen Kinos dagegen, die unab-
hingigen Studio- und Off-Kinos sowie die Filmklubs, sind

stets auf der Suche nach wirkungsvollen Informations-
kanilen, und im www haben iiberraschend viele von ihnen
eine kostengiinstige und weitreichende Maglichkeit ge-
funden. So haben unter anderen die Studiokino AG in
Basel, das Kino im Kunstmuseum und die Cinémartte in
Bern, das Kinok in St. Gallen und das Xenix in Ziirich je
einen eigenen web-Auftritt (vgl. ZOOM 10/98). >

Viele Studiokinos haben

im Internet eine
kostenguenstige

Informationsmoeglichkeit

gefunden
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Die meisten sind in einer grésseren lokalen oder regio-
nalen Veranstaltungs-website eingebunden, treten als Teil
des regionalen Kulturangebots auf. Dabei ist die Gestal-
tung bei fast allen von ihnen verbliiffend einfallsreich und
oft technisch hochstehend: Hier spielt der Effekt, dass sich
oft die gleichen Leute fiir den Bereich Studio- und Off-
Kino interessieren, die sich gerne und kritisch mit der
Entwicklung audiovisueller Techniken beschiftigen. Den
technisch und grafisch trockensten und einfachsten Auf-
tritt allerdings hat ironischerweise ausgerechnet der Ciné-
club des CERN, jener Genfer Forschungsanstalt, an der
die Internet-Seitenbeschreibungssprache HTML — und
damit die Grundlage fiir das www — geschaffen worden ist.

Dass Film und Kino attraktive Themen sind, merkten
auch die meisten Schweizer Verlagshiuser auf der Suche
nach den geeignetsten Inhalten fiir ihre Internet-Auftritte.
Fast jede Zeitung, die heute online zu finden ist, hat auch
einige Kinoseiten. Das professionellste und breiteste An-
gebot hat einmal mehr die «Neue Ziircher Zeitungy, die
ihren web-Auftritt zwar sehr lange hinausgeschoben hatte,
dann aber wie gewohnt mit absoluten Top-Standards auf-
wartete. Simtliche Kritiken und Kurzkritiken sind in ei-
nem laufend wachsenden Online-Archiv dauernd abrufbar
(anders als das restliche NZZ-Archiv, das gratis nur einen
Monatverfiigbar bleibt). Im Gegensatz dazu ist das Angebot
des Konkurrenzhauses «Tages-Anzeiger», das den aus-
fiihrlichen Informationsteil (Spielorte und Spielzeiten der
Filme) des gedruckten «Ziiritipp» in einer gut gemachten
Datenbank zuginglich macht, auf Aktuelles beschrinkt.

Und die Filmzeitschriften? Neben «ZOOM» ist auch
die zweite kritische Deutschschweizer Filmzeitschrift, das
in Winterthur erscheinende «filmbulletin», online zu fin-
den. In seltsamem Kontrast zur sorgfiltigen Gestaltung
der Printausgabe des «filmbulletiny kommt die entspre-
chende Homepage handgestrickt daher und muss sich auf

ietscape: Welcome at FOCAL

32 3

Home  Serch Mefsese foic  Prat  Sewrlty St

ot i T ]

E'&é training
cinema - audiovisual - multimedia
FOCAL

re s Pitchpoint.org
N7 A mak el place (or malerials which helps

young asthors and preducens i the pubicalion and
o of e, tv & muime i prfects

e

Aims, accomplishments and informations

h
Deutsc Programme 9814 Ga trenchd
Our thematic seminars, workshops, conferences, otc
Schools
‘Worldwide movie and audiovisual training centers
Bibliography
Annotated bibliography on fllm technique and multimedia
Notice Board
Pages devoted to worldwide training programme nows
Forums
Information exchange and sharing of knowledge on a number of specific cinema and audiovisual topi
Al content "
coppights of Links
FOCAL A junction of Web site addresses
01995 1998

Otherheadings

«Focal»: Seminare, Workshops, Konferenzen

22 zoomM 2/99

knappe Informationen beschrinken. Webmaster ist hier
der Chef persénlich, der unermiidliche Walt R. Vian, der
geniigend damit zu tun hat, sein sorgfiltig und schén
gemachtes Heft mit seinem Zweieinhalb-Personen-Be-
trieb herauszubringen.

Verbande und Institutionen

Wie die gesamte Schweizer Filmpolitik befindet sich auch
das «Ciné-Bulletin», die Monatszeitschrift der Schweizer
Filmbranchenverbinde und -institutionen, seit einiger
Zeitim Umbruch. Ein web-Auftritt war also in den letzten
Jahren nicht absehbar. Damit die Branche im Netz nicht
vollig unsichtbar bleibe, hat die Aus- und Weiterbildungs-
stiftung Focal vor rund zwei Jahren die Initiative ergriffen
und die einzelnen Verbinde dazu angeregt, wenigstens
einen minimalen Internet-Auftritt einzurichten.

Daraus ist die Portal-site «FilmNet» entstanden, in der
fast alle Branchenverbinde wenigstens mit den wichtig-
sten Adressangaben zu finden sind. Allerdings sind nicht
alle auf «FilmNet» prisentierten Informationen stets auf
dem aktuellsten Stand, denn jeder Verband und jede Or-
ganisation miisste sich selber um die Aktualisierungen
kiimmern. Fiir manche aber schien der Job mit dem Anlie-
fern der Grundinformationen erledigt. Andere sind aki-
ver geworden und haben auf «FilmNew einen /inkaufeine
eigene Homepage eingebaut, die regelmissig nachgetra-
gen wird (zum Beispiel die Filmtechniker, die Autoren-
und die Animationsfilmer oder auch Focal selber). Auf
«FilmNet> finden sich mittlerweile jedenfalls Adressen
und /inks zu fast allen relevanten Institutionen rund um
den Schweizer Film.

Mit «Movienews» wurde zudem vor kurzem eine kom-
merzielle branchen-relevante Anlaufstelle eingerichtet, ein
Ort, an dem Profis Informationen fiir Profis anbieten
sollen. Die «offizielle» Erginzung zu «FilmNew bietet
tibrigens die sehr informative website der Sektion Film im
Bundesamt fiir Kultur. Analog zu seiner offenen Infor-
mationspolitik stellt der Chef der Sektion Film, Marc
Wehrlin, dort nicht nur Sitzungsdaten, Verteilplan und
Reglemente ins Netz, sondern auch seine informativen
non-papers mit dem Titel «Work in Progress».

Auch fiir Schweizer Filmfreundinnen und -freunde ist
das Internet zu einer fast unerschépflichen Informations-
quelle geworden, und ein kurzer Blick in die /ink-Seiten
von ZOOM-online zeigt, dass das «Schweizer web» im
internationalen Vergleich sehr dicht gekniipft ist. Ein
Hauptwvorteil der Schweizer Homepages — neben der rela-
tiven Seriositit und Aktualitit ihrer Informationen — liegt
in ihrer Uberpriifbarkeit. In den meisten Fillen geniigt ein
kurzer Anruf, um in direkten Kontakt mit den Seiten-
macherinnen und -machern zu kommen — und die freuen

sich erst noch iiber ein Echo. Vorderhand. Il



«You've Got Mail» heisst der neue Film (Kritik S. 28) von Nora
Ephron. Auch wenn es fraglich ist, ob E-Mails mit der Post verschick-
te Liebesbriefe ersetzen kénnen: Bei der Informationsvermittiung
sind sie das digitale Ei des Kolumbus.

Jeden Morgen die neusten Nachrichten und Zahlen aus Holly-
wood auf dem Computerschirm, danach durch eine Filmzeitschrift
klicken, die im elektronischen Briefkasten landet: Newsletters —
regelmassig per E-Mail verschickte Nachrichten — machen’s még-
lich. Es gibt sie fir jedes Thema, in unterschiedlichsten Sprachen
und verschiedensten Formen: kurz und lang, gratis oder kosten-
pflichtig, offen oder nur fiir exklusive Zirkel. Die Anmeldung fiir
solchen Service erfolgt meist auf den Homepages der Anbieter, oft
auch per E-Mail. Newsletters bieten ganz einfach nur Text — eine
Form, die selbst der einfachste Computer bewaltigt.

Wie das www-Angebot gehoért auch der Newsletter «Entertainment
Daily» von «ebiz» — des Branchenverlages um «Blickpunkt: Film» — zu
den besten deutschsprachigen Service-Diensten im Netz. Taglich
eine Handvoll aktueller Meldungen aus den Bereichen Film, TV,
Video, Musik und CD-ROM/Games sind die monatlichen rund acht
Franken wert. Fiir Abonnenten des www-Angebots sind die News-
letters gratis.
http://www.ebiz.de

Das amerikanische Vorbild, von dem auch eine Menge der News
stammen, heisst «The Hollywood Reporter E-Mail Edition»: Noch
mehr Nachrichten aus noch mehr Bereichen —allerdings sogar noch
klirzer angerissen — versendet «Hollywood Reporter gratis in die
Welt. Konkurrent «Variety» bietet verschiedene Abos gegen Bezah-
lung. Auf die gleiche Weise verfahrt die Filmecke von «indiewire», die
ihre langeren Texte, News und Interviews einige Tage zur Probe
anbietet.

http://www.hollywoodreporter.com

http://www.variety.com/

http://indiewire.com

Schon seit den Anfangszeiten des Internets fullen aufopferungsvol-
le Idealisten das Netz mit den Friichten ihrer Arbeit: Zweimal in der
Woche bietet Sean Jordan mit «ZENtertainment» mittlerweile
80’000 Interessenten einen amerikanischen News-Cocktail aus
Musik, Print und vielem mehr. Die Handvoll Kurzinfos zu Film und
TV entstammen meist obigen amerikanischen Quellen, sind jedoch
mit links zu den offiziellen Homepages der erwahnten Filme
aufgewertet. Neuigkeiten aus dem independent- und underground-
Bereich enthalt «FilmThreat».
http://www.ZENtertainment.com
(E-Mail an: Ztainment@aol.com)
http://www.filmthreat.com
(E-Mail an: FilmThreat@aol.com)

Auch Diskussionsforen des Internets lassen sich Uber E-Mail
mitlesen. Die englischsprachige «medialb» ist fur Redakteure von
filmrelevanten Internetangeboten gedacht. Mails fliessen sehr
sparlich, die Teilnehmer sind hochst kompetent. Umgekehrt sieht
es mit der Liste «CINEMA-L» aus. Hier wird man von Mails aller
moglichen Kino-Themen zugeschlttet, fur die man sich schwerlich
in vollem Umfang zu interessieren vermag. Die eigene Teilnahme
per E-Mail ist hier moglich.

i diz

HHA

E-Mail an: LISTSERV@vm.temple.edu
mit dem Text «<SUBSCRIBE MEDIAWEB name>»
(fiir name den personlichen Namen eintragen)
E-Mail an: LISTSERV@american.edu
mit dem Text «SUBSCRIBE CINEMA-L name>

Clevere Unternehmen werben glinstig mit Newsletters. So ver-
schickte die von Microsoft eingestellte «Cinemania»--Homepage
Hinweise auf ihre wéchentlich neuen Inhalte. Ahnliches versucht
«spielfilm.de» in wesentlich kleinerem Massstab und auf deutsch.
Ein informatives Muss stellt der Infodienst der «nternet Movie
Database» (IMDB) dar. Das fiir jeden Filminteressierten unumgang-
liche Online-Lexikon teilt dort z.B. mit, dass jetzt auch die 19'000
Kurzkritiken von Leonard Maltin in der «IMDB» integriert sind. Die
englischen Nachrichten im Angebot des Online-Magazins «Hot-
wired» werden von Business, Politik und Computerkram dominiert
— wenn allerdings mal etwas Filmisches auftaucht, dann lohnt es
sich. Der Hotwired-Ableger «Animation Express» informiert regel-
massig Uber neue Animationen.

http://spielfilm.de/infomail/

http://us.imdb.com/
http://www.hotwired.com/animation/E-mail.html
announce@mlists.imdb.com

Der «News Bote» des grossen Providers AOL, der eine eigene
Benutzeroberflache flr das www liefert und mittlerweile die Soft-
ware Firma Netscape aufgekauft hat, bietet exklusiv seinen Benut-
zern diesen guten Service: Nach Eingabe von Stichworten wie
«Kino» oder «Film» werden betreffende Agenturmeldungen von dpa,
Reuters und anderen an die eigene E-Mail-Adresse bei AOL ge-
sandt. Festivals von Locarno bis Oldenburg, von Cannes bis
Rotterdam informieren per E-Mail direkt tGber ihr Programm. Aller-
dings ist der Nachrichten-Umweg Uber Agenturen und Zeitungen
meist doch schneller. Kinos, die etwas von modernem Marketing
halten, schicken ihrem Online-Publikum das wdchentliche Pro-
gramm in den heimischen Computer. Verbande wie der internatio-
nale Kritikerverband FIPRESCI pflegen fur Mitglieder eine Mailing-
liste. Zudem gibt es im uniiberschaubaren Netz noch viele kleine
und grosse Fan-Seiten von «Akte X» bis «Star Trek».

Beispiele Festivals: www.pardo.ch (Locarno),
http://www.filmfestival.be (Berlin)

FIPRESCI: E-Mail an klaus.eder@fipresci.com

Und die bequeme Utopie einer kompletten, guten Filmzeitschrift per
E-Mail? Bislang wurde sie nur fiir Flamen und Niederlander gesich-
tet: «Movie, deinteractieve filmgids» liefert mit Kritiken, Boxoffice-
Listen und Einzelartikeln reichlich fundierten Lesestoff. Bislang
herrschen Einzelkritiken vor: Der beruchtigte Mr. Cranky etwa
macht Hollywood-Produkte direkt zum US-Kinostart (auf englisch)
nieder, und auch der Autor dieser Zeilen verschickt im Feldversuch
«FILMtabs» wochentlich eine Filmkritik.
http://www.movie.nl oder http://movie.ping.be
http://www.mrcranky.com/ (E-Mail an: mrcranky-list-
request@mrcranky.com)
http://www.arena.de/FILMtabs/subscribe/

Glnter H. Jekubzik
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