Zeitschrift: Zoom : Zeitschrift fir Film
Herausgeber: Katholischer Mediendienst ; Evangelischer Mediendienst

Band: 50 (1998)

Heft: 8

Artikel: Grosse ist nicht alles

Autor: Everschor, Franz

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-931617

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 09.08.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-931617
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

3 Aus HOLLYWOODD

Grosse ist nicht alles

Im ersten box office-Wettkampf des amerikanischen Kinosommers zwischen
«Godzillas» schierer Grosse und der intelligenten Satire in Peter Weirs
«The Truman Show» gab es angenehme Uberraschungen.

Franz Everschor

eit Weihnachten schon trompeten

gigantische Poster und effektvoll

nichtssagende Trailer den Ameri-
kanern die Ankunft eines neuen, digitali-
sierten, durch nichts zu iibertreffenden
Monsters in Augen und Ohren. «Size
Does Matter heisst die Schlagzeile, mit
der Sony die Premiere ihres «Godzillar-
Films annonciert hat — eine Premiere, die
zu Beginn der Kampagne noch viele
Monate entfernt lag. Koordinierte Wer-
befeldziige mit der Imbisskette Taco Bell,
dem Eiscreme-Fabrikanten Dreyer, dem
Telefonkonzern Sprint und dem Uhren-
hersteller Swatch sicherten der Neuaufla-
ge des japanischen Seeungeheuers die er-
héhte Aufmerksamkeit junger und alter
Konsumenten.

Unterschiede im Marketing
Unterdessen arbeiteten die Marketing-
spezialisten von Paramount erfindungs-
reich im Untergrund. Sie hatten einen
Filmzulancieren, dessen Hauptrolle zwar
der Gesichtsakrobat Jim Carrey spielt, der
aber in keiner Weise den Erwartungen
der Millionen von «Ace Ventura»-Fans
entspricht. Carrey hatte auf einen be-
trichtlichen Teil seiner iiblichen Gage
verzichtet, um die Titelrolle in Peter
Weirs «The Truman Show» spielen zu
kénnen — einen Versicherungsagenten,
dessen Leben ohne sein Wissen Gegen-
stand einer 24stiindigen, live iibertrage-
nen TV-Show wird. Paramount ent-
schied sich fiir eine subversive Werbe-
kampagne. Das Studio verzichtete weit-
gehend auf grossspurige Reklameaktio-
nen, sondern zeigte den fertigen Film
vielmehr monatelang allen Journalisten,
die ihn sehen wollten. Und deren Zahl
wurde von Woche zu Woche grésser. Als
«The Truman Show» Anfang Juni Pre-
miere hatte, waren ihr nicht weniger als
300 Pressevorfithrungen vorausgegan-
gen.
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«The Truman Show» (mit Jim Carrey) vs. «Godzilla»

«Godzilla» startete etwa zur gleichen
Zeit wie «The Truman Show», mit dem
Unterschied, dass Sonys Film in 3000
Kinos auf einer Rekordanzahl von 7300
Leinwinden lief, der Carrey-Film hinge-
gen in «nur» 2300 Lichtspielhdusern.
Auch hinsichtlich der Produktionskosten
bestehen Unterschiede: «The Truman
Show» kostete etwa 60 Millionen Dollar,
«Godzilla» mehr als das Doppelte. Die
Wetten waren gemacht, die Ziele abge-
steckt. Paramount hoffte darauf, dass der
Name Jim Carrey den hohen Anspruch
des Regisseurs Peter Weir einem grosse-
ren Publikum zuginglich machen werde;
Sony war iiberzeugt, dass «Godzilla» den
Rekord am langen Memorial-Day-Wo-
chenende schlagen kénnte, den Spiel-
bergs «The Lost World: Jurassic Park» im
vorigen Jahr mit 91 Millionen Dollar
aufgestellt hatte.

TRUMAN HOUSE
-

Daumen nach oben
«Godzilla» verfehlte den Rekord um 35
Millionen Dollar, fiel in der zweiten
Woche um satte 63 Prozent zuriick und
in der dritten Woche noch einmal um 43
Prozent, womit er peinliche Erinnerun-
gen weckte an den Flop des letzten Som-
mers, «Batman & Robin». Das Einspiel-
ergebnis ist mit knapp 120 Millionen
Dollar in drei Wochen zwar dennoch
beachtlich. Aber es liegt weit unter den
hochgesteckten Erwartungen. «The Tru-
man Show» hingegen schaffte in der
Premierenwoche Einnahmen von 45
Millionen Dollar, legte an den drei Wo-
chentagen der zweiten Spielwoche noch
einmal 20 Millionen Dollar zu und gilt in
der Branche jetzt schon als der Uberra-
schungserfolg des Frithsommers.

Peter Weir ist dafiir bekannt, dass

seine Filme nur selten vordergriindige



Hoffnungen des amerikanischen Kino-
publikums erfiillen. Einige von ihnen —
wie «Mosquito Coast» (1986) und «Fear-
less» (ZOOM 5/94) — waren eindeutige
kommerzielle Misserfolge, andere — wie
«Witness» (1985) und «Dead Poets Socie-
ty» (1989) — entpuppten sich als «Slee-

per», das heisst als Filme, die sich ihr

Publikum langsam eroberten. Einen
Premierenerfolg wie «The Truman
Show» hatte Peter Weir jedenfalls noch
nie. Nach dem enttiduschenden Film
«Cable Guy» (Regie: Ben Stiller, 1995),
den die amerikanischen Jim-Carrey-Fans
gar nicht gemocht hatten, lisst sich der
Erfolgauch nicht einfach auf den Namen
des Hauptdarstellers zuriickfiihren.
Ausgezahlt hat sich vielmehr die ge-
schickte Marketing-Kampagne des Ver-
leihs. Noch bevor die ersten Inserate fiir
die «Truman»-Premiere auftauchten,
stand der Film auf den Titelseiten aller
grossen Wochenmagazine der Vereinig-
ten Staaten. Von «Time» bis «Entertain-
ment Weekly» schaute einen der um sein
Leben betrogene Versicherungsagent
Truman Burbank an. Das «Esquire»-Ma-
gazin ernannte «The Truman Show»
schlichtweg zum «Film des Jahrzehnts»,

eine werbewirksame Wertung, die Para-
mount natiirlich gleich auf zwei Meter
hohen Plakaten in den Kinofoyers aus-
hingte. Die Daumen der Filmkritiker
jeder Denomination zeigten nach oben,
und am Erstauffithrungstag war «The
Truman Show» iiberall in Radio, Fernse-
hen und Presse gegenwirtig. Mancher

Kinobesucher mag verbliifft gewesen
sein, ob der satirischen Komplexitit des
Films, ob eines Jim Carrey, der in seinen
tragischen Momenten besser ist als in
seinen komischen. Aber das Publikum
war vorprogrammiert, Ungewdhnliches
zu erwarten, und fand sich tatsichlich
bereit, iiber die Story nicht nurzu lachen,
sondern auch nachzudenken.

Tranen iiber Herzlosigkeit

Wie anders sieht es da bei «Godzilla» aus!
Mit der Erinnerung an den Riesenerfolg
von Roland Emmerichs «Independence
Day» (ZOOM 9/96) im Riicken, hatte
Sony ganz auf die Uberzeugungskraft ei-
nes neuen, noch grosseren, noch gewalti-
geren Katastrophenfilms gesetzt. Doch
das amerikanische Publikum ist inzwi-
schen der sinnlosen Destruktion einiger-
massen miide geworden. Zudem hat es

den letzten Winter tiber erfahren, welch
anders geartete Faszination man einem
spektakuliren Desaster im Kino abge-
winnen kann. James Camerons «Titanic»
(ZOOM 1/98) — dariiber sind sich alle
Analysten einig — konnte sich nicht ein
halbes Jahr in Tausenden von Filmthea-
tern halten, weil ein dramatischer Schiffs-
untergang gezeigt wurde, sondern weil
der Film eine zweite Ebene hatte, eine die
Fanszu Trinen rithrende Liebesgeschich-
te. Roland Emmerichs «Godzilla» ist hin-
ter der Zeitzuriick. Seine einzige, aufiiber
zwei Stunden ausgedehnte Attraktion ist
ein Urviech, das halb New York zertram-
pelt und das deshalb samt seiner Nach-
kommen ausgerottet wird.

Hat man in «Titanic» Jugendliche
iiber die tragische Love-Story weinen se-
hen, so kann man in «Godzilla» junge
Leute weinen sehen, weil sie den herzlo-
sen Barbarismus dieses Films nicht linger
mit anschen mégen. Die naive Freude an
technischen Tricks und ausgetobter Zer-
stérungswut schligt bei «Godzilla» in Ab-
scheu um. Dies um so mehr, als Emme-
rich auch parodistische Elemente véllig
vernachldssigt, die das japanische Genre
in Filmen wie «Gojira tai mothura»
(Godzilla — Kampf der Sauriermutanten,
1992) lingst entwickelt hatte. Seine mon-
strése Neuauflage ist bierernst — wenn
man einmal von dem zu Tode gerittenen
Insider-Scherz absieht, den hilflosen New
Yorker Biirgermeister und seinen Stell-
vertreter nach dem populiren amerikani-
schen Kritikerpaar Gene Siskel & Roger
Ebert zu modellieren.

Angesichts des ungleichen Wett-
kampfs zwischen «Godzilla» und «The
Truman Show», mit dem der amerikani-
sche Kinosommer begann, und dessen
unerwartetem Ergebnis, beginnt man als
Beobachter der Filmszene das Publikum
geradezu wieder liebzugewinnen. Wer
zwischen «Con Air» (ZOOM 6/97) und
«Independence Day» schon nahe daran
war, den Glauben an die Unzerstorbar-
keit des guten Geschmacks aufzugeben,
der mag durch die Reaktion auf diese
beiden Premieren zu neuer Hoffnung er-
muntert werden. «Size Does Matter»
scheint eben doch nicht die einzige Philo-
sophie zu sein, die an heissen Sommerta-
gen einen Unterschied macht. Ml
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