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3 FILMFESTIVAL CANNES

«France»

versus «Godzilla»

Amerikanische Marktstrategen ausserten Kritik
an der Politik des Festivals.

Michael Lang

er Luxusliner «France» wurde in
D der Bucht vor Cannes zum Blick-

fang fiir alle, die sich trotz der
Filmflut einen Blick aufs Meer génnten.
Daneben nahm sich die «<USS Laboon»,
ein Zerstorer der 6. US-Flotte, wie ein
Spielzeugschiff aus. Das Bild hatte sym-
bolischen Charakter: Cannes 1998 wurde
vom europdischen Glanz geprigt, und
die Kinoweltmacht USA
hatte wenigzu bieten: Gol-
dene Palme fiir Griechen-
land, Regiepreis fiir Itali-
en, Schauspielerorden fiir
Frankreich und Schott-
land.

Dafiir rithrte Holly-
wood gewaltig die Werbe-
trommel. Die Medien lab-
ten sich an den Werbeak-
tionen fiir die Filme «Blues
Brothers 2000» und den
US-Sommerhit  «Godzil-
la», wobei ein raffiniertes
Transparent an der pracht-
vollen Fassade des «Carl-
ton»-Hotels wie ein Zeichen an der Wand
wirkte: «He’s longer than the Carlton Ho-
tel—Godzilla». Gemeint war die Grosse des
Monsters, doch unterschwellig hiess das:
Seht her, Schénheit ist nicht alles, es
kommt auf die (kommerzielle) Grosse an.

Abgerechnet wird auf dem Marke in
Cannes schliesslich nicht mit fertigen,
sondern vor allem mit geplanten Filmen.
2000 Filmhindler fanden sich zusammen
und feilschten als Kiufer oder Verkiufer.
Doch im Gegensatz zu friiher blieben
Meldungen iiber attraktive Abschliisse —
die stimulierend auf den Marktzirkus
wirkten —rar. Bloss das Projekt «American
Psycho» mit dem Superstar Leonardo
DiCaprio sorgte fiir Schlagzeilen.

Das Branchenblatt «Variety» bedau-
erte, es ginge in Cannes nicht mehr um

handfeste Filmprojekte, sondern vor al-
lem um den Abschluss von Koproduk-
tionsvertriigen, die Formierung strategi-
scher Allianzen, das Lesen von Drehbii-
chern. Verglichen mit dem American
Film Market vom Februar im kaliforni-
schen Santa Monica fielen die Umsitze
um 20 Prozent, was in der Branche als
Katastrophe bezeichnet wird. Als ein

TODO BAD, YOU'VE JUST MISSEL

Grund fiir das Malaise wurde vermutet,
dass die Kluft zwischen dem, was die
Festivalleitung etwa fiir den Wettbewerb
aussuchte und dem, was das Publikum
sehen wolle, grosser geworden ist. Der
Sieger von 1994, «Pulp Fiction», brachte
esin den USA noch aufeinen Umsatz von
107 Millionen Dollar. Der Siegerfilm
«Secrets & Lies» (1996) konnte bloss noch
8,2 Millionen und «Unagi» (1997) sogar
nur 2,2 Millionen Dollar Umsatz verbu-
chen. Den monarchischen Cannes-Stra-
tegen Pierre Viot und Gilles Jacob wurde
gar vorgeworfen, sie hitten bei der offizi-
ellen Selektion der amerikanischen Bei-
trige versagt. Angesichts der vom kiinstle-
rischen Standpunkt aus geschen unbe-
greiflichen Programmation von Terry
Gilliams «Fear and Loathing in Las Ve-

gas» stimmt das wohl.

Was auch an Kritik anstehen mag,
einer meldet sich immer zum Wort: Jack
Valenti, Chefsprecher der US-Film-
industrie. Seit 30 Jahren richtet er — bau-
ernschlau und grenzenlos den american
dream predigend — Botschaften an die
europiischen Gastgeber. Heuer zitierte er
Regisseur Pedro Almoddvar, der gesagt
haben soll, «die europdischen Filmema-
cher nihern sich endlich wieder dem Pu-
blikum». Valenti leitete daraus ab: «Filme
drehen ist nicht das Vorrecht eines Lan-
des, sondern das Recht einer weltweiten
Kommunikationsgemeinschaft. Europi-
er behaupten immer, Amerika hitte allein
das Geld. Dabei leben in der EU 100
Millionen mehr Menschen als in den
USA. Europa hat viele Millionire, die
fiinfgrosse Studios aufbau-
en kdnnten, doch es fehlt
der Mut. Wer Filme dreht,
darf sich nie auf die Magie
verlassen, muss wissen,
dass Erfolg Risikoberei-
tschaft verlangt.» Dabei
weiss Valenti, dass der
amerikanische Vorsprung
niemals aufzuholen ist, zu-
mal Hollywood wieder
vermehrt auf Kiinstler aus
Ubersee baut: In «Godzil-
la» spinnen der deutsche
Regisseur Roland Emme-
rich, der Schweizer Kame-
ramann Ueli Steiger und
der Franzosenstar Jean Reno die Fiden.

1998 war der Cannes-Filmmarkt in
der Krise, doch er bleibt fiir die US-
Filmindustrie unersetzlich. Das aber soll-
te nicht dazu verfiihren, gegeniiber den
Dollarhengsten aus den USA hochnisig
aufzutreten; Giganten finden unter
Druck immer Wege, ihre Macht durch-
zusetzen. Doch das, so befiirchten Bran-
chenkenner, wiirde dem in Cannes mei-
stens sehr gepflegten unabhingigen Film-
schaffen weiter schaden. Nehmen wir
noch einmal das Bild vom Anfang auf:
Der schéne Ozeandampfer «France»
stand Europa gut an. Aber Vorsicht: Ge-
gen die feuerstarke «USS Laboon» hitte er
im Duell keine Chance. Was fiir Schiffe
gilt, muss — auf den Cannes-Filmmarke

bezogen — nicht falsch sein. Il
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