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3l Aus HoLLYWODOD

Teenager an die Macht

Die Kinder der baby boomers und girl power fordern Hollywood heraus.
Die Produzenten nehmen den Trend auf und realisieren eine Reihe von
Teenager-Filmen fur Jungkonsumenten.

Franz Everschor

as haben Neve Campbell, Me-

lissa Joan Hart, Sarah Michelle

Gellar, Scott Wolf und Jeremy
London gemeinsam? Es sind junge
Schauspielerinnen und Schauspieler, alle
in den Zwanzigern, deren Namen man
sich merken sollte. Sie und eine Reihe
anderer, zum Teil noch jiingerer Darstel-
ler gehéren nimlich zu den aufregenden
Stars einer neuen Generation von Teen-
ager-Filmen, deren Sturm auf die ameri-
kanischen Multiplexe im zu Ende gegan-
genen Jahr 1997 begonnen hat. Es waren
vornehmlich zwei relativ billige slasher-
Movies, die mit ihrem Spontanerfolg
Hollywood in Erstaunen versetzt haben.
Jim Gillespies Film « Know What You
Did Last Summer»liess die Flut schlechter
Kritiken rasch hinter sich, spielte in acht
Wochen 70 Millionen Dollar ein und
hielt sich auch iibers Jahresende hartnik-
kigaufden Spielplinen. Derandere Film,
der in den Vorweihnachtstagen fiir Furo-
re sorgte, war die Fortsetzung das Wes-
Craven-Erfolgs «Scream»: «Scream 2»,
ebenfalls besetzt mit einer ganzen Garde
von Jungstars, fiillte die Kassen an seinem
Premierenwochenende mit 33 Millionen
Dollar: ein neuer Branchenrekord fiir ei-
nen vorweihnachtlichen Start.

Idole vom Fernsehen

Bemerkenswerterweise bezieht die sich
ankiindigende Welle von Teenager-Fil-
men ihre Stars und ihr Publikum vom
Fernsehen. Seit 1990 im Fox-Network
die Serie «Beverly Hills, 90210» gestartet
wurde, hatsich die Anhingerschaft dieser
Art Filmunterhaltung in den Vereinigten
Staaten vervielfacht. Zu Anfang dieses
Jahrzehnts waren die S6hne und Téchter
der baby boomers noch zu jung, um regel-
miissigins Kinozu gehen; jetztaber halten
sie nach Filmen Ausschau, die ihrem
vor dem Bildschirm entwickelten Ge-
schmack entsprechen. Sie haben «Party of
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Five» im Fernsehen zum Erfolg verholfen
und hingen bei MTV an den Wiederho-
lungen der ehemaligen ABC-Serie <My
So-Called Life», die sich 1994 noch nicht
behaupten konnte, jetzt aber fiir MTVs
beste Einschaltziffern sorgt. Die klein-
sten unter den amerikanischen Fernseh-
networks, WB und UPN, haben die

Branchenrekord:

«l Know What You
Did Last Summer»
mit Sarah Michelle
Gellar und Jennifer
Love Hewitt

Teens als die zuverlissigste Zielgruppe
ausgemacht und programmieren fiir sie
Serien wie «7th Heaven», «Buffy the
Vampire Slayer», «Moesha» und «Daw-
son’s Creeko.

Dieeinflussreichste der Teenager-Se-
rien ist «Buffy the Vampire Slayer». Buffy
Sommers, gespielt von dem Ex-Soap-
Opera-Starlet Sarah Michelle Gellar, geht
tagsiiber brav zur Schule, wihrend sie
nachts bésartigen Vampiren den Garaus
macht. Was die Buffy-Serie von vielen
Vorgingern unterscheidet, ist die Tatsa-
che, dass sie Schauspielern und Zuschau-
ern erlaubt, ihren Spass an den Geschich-
ten zu haben. Und es ist ihre offenkundige
Demonstration von gir/ powerals Zentrum
aller Ereignisse. Der Slogan der Spice Girls,
der die Punk-Ideologie auf unradikale und
feministische Weise popularisiert hat, fin-
det in «Buffy» eine Entsprechung, von der

14jihrige magnetisch angezogen werden.
Wes Craven hat das richtig erkannt und in
seinem zweiten «Scream»-Film nutzbrin-
gend angewendet. Dieausgehenden neun-
ziger Jahre sind die Jahre der gi7/ power, in
der folgerichtig auch die jungen weibli-
chen Stars eine bestimmendere Rolle spie-
len als die minnlichen.

Das begann sich bereits abzuzeich-
nen, als 1995 zum ersten Mal ein entspre-
chender Kinofilm ohne Erwachsenen-
hilfe in die Top-Liste vorstiess. Der Film
hiess «Clueless» (Amy Heckerling) und
machte die quirlige Alicia Silverstone
iiber Nacht zum Star. Nun bedeutet die
alles motivierende Prisenz weiblicher
Starlets im heutigen Teenagerfilm nicht
gleich, dass gutaussehende Burschen ab-
gemeldet wiren. Aussen vor bleiben die
schmuddeligen Aussteigertypen, die noch
vor kurzem als Abbilder der modernen
Grossstadtjugend gehandelt wurden. Aber
Stars wie der fesche, immer auch etwas
DiCaprio
sind ganz gross im Kommen. Wenn heute

melancholische Leonardo
«Titanic»-Regisseur James Cameron mit
dem Namen DiCaprio wirbt und gewiss
sein kann, allein durch dessen Mitwir-
kung auch ein Publikum fiir sein super-



langes Liebes- und Katastrophenepos zu
interessieren, das mit der Jahreszahl 1912
bereits die Generation seiner Urgross-
eltern in Verbindung bringt, so liegt das
nicht zuletzt an dem Kultfilm aller Teen-
ager, an «Romeo & Julietr (ZOOM 3/
97). Seine Rolle in Baz Luhrmans Film
hat Leonardo DiCaprio zum Idol der
jungen Kinoginger gemacht.

Die neue Welle des Teenagerfilms
hat mit «I Know What You Did Last
Summer und «Scream 2» gerade erst
begonnen. Die iiberraschten Hollywood-
Studios taten inzwischen ihr Handwerk.
Sie haben sich von Statistikern bestitigen
lassen, dass der riickldufige Kinobesuch
von 12- bis 17jihrigen vorbei ist. War die

«Cluelessy

Hiufigkeit, mit der diese Altersgruppe ins
Kino ging, seit 1987 stetig zuriickgegan-
gen, so steigt sie jetzt wieder. 48 Prozent
der 12- bis 17jdhrigen geben an, minde-
stens einmal im Monat ein Filmtheaterzu
besuchen. Fiir den Rest der Bevélkerung
liegt der Anteil nur bei 26 Prozent. Sie
sind aus dem Fernsehalter herausgewach-
sen, die Kinder der baby boomers. Und
gleichzeitig werden ihre Eltern, die im
letzten Jahrzehnt die Kinos bevélkert ha-
ben, des Ausgehens miide. Man hat iiber-
dies ausgerechnet, dass die Gesamtzahl
der amerikanischen Teenager bis zum
Jahr 2005 auf 55 Millionen steigen wird
— genug, um einen fiir sie massgeschnei-
derten Film zum Erfolg zu machen.

«lch schreibe fiir Kids»
Was als entscheidend wichtig erkannt
wurde, ist der Umstand, dass auch die

Stoffe zu den Filmen von Leuten kom-
men miissen, die Kontakt zu der Genera-
tion besitzen, fiir die produziert werden
soll. Kevin Williamson, der Autor von «I
Know What You Did Last Summer» und
«Scream 2», ist 32 Jahre alt: «Ich schreibe
fiir Kids, weil ich selbst noch ein Kid bin.»
Keine leichte Aufgabe fiir die Studios, die
neue Talente schon im Vorfeld der Pro-
duktion finden und ausprobieren miis-
sen, falls sie sich Chancen auf ein junges
Publikum ausrechnen wollen, das mit
den Medien aufgewachsen ist und in ei-
nem bisher nie dagewesenen Mass die
Tricks der Branche durchschaut. Doch
Hollywood ist wieder einmal gewillt, das

Eisen zu schmieden, solange es heiss ist.

Teenager-ldol

Leonardo DiCaprio

«I Know What You Did Last Summer»
unter die schlechtesten Filme des Jahres
ein, doch die Generation, die Filme wie
diesen zu Erfolgen werden ldsst, kiimmert
sich sowieso nicht um die Meinung ihrer
Vitergeneration, sondern tauscht sich un-
tereinander lingst tibers Internet aus.

Im Visier: Filme fiir zwei Gene-
rationen

Die Aussichten auf einen neuen Publi-
kumskreis stimulieren Hollywoods Pro-
duzenten. Solange die neuen jungen Stars
noch billig zu haben sind und solange der
Geschmack ihrer Verehrer durch Fernseh-
gewohnheiten beeinflusst ist, haben die
Studios gute Aussichten, vergleichsweise

~

in <Romeo & Juliet» A7

Sony hatssich bereits das «Scream»-Starlet
Neve Campbell fiir eine Produktion un-
ter dem Titel «Wild Things» gesichert.
Gleichzeitig setzte man darauf, dass die
Pop-Gruppe Spice Gitls einen Film tra-
gen hilft, der denn auch leicht identifi-
zierbar «Spiceworld — The Movie» heisst
(s. Kurzkritik 1/98, S. 28). Und mit «Par-
ty of Five»-Star Jennifer Love Hewitt (18)
entsteht der Film «The Party». Universal
verspricht sich viel davon, ein von Ang
Lee inszeniertes Biirgerkriegsdrama mit
dem Rock-Starlet Jewel zu besetzen. Dis-
ney arbeitet an einer High-School-Versi-
on von Shakespears «The Taming of the
Shrew»; voraussichtlicher Titel: «The
Ten ThingsI Hate About You». Einschli-
gige Gazetten hatten in den letzten Wo-
chen nicht Julia Roberts oder Kevin
Costner auf den Titelseiten, sondern die
ganze Garde der Jungstars. Kritiker reihten

billig produzieren und reichen Gewinn
abschépfenzukénnen. Doch die Hellsich-
tigen unter ihnen blicken bereits voraus
und sehen den Tagkommen, an dem auch
die Jungstars immer héhere Gagen kassie-
ren werden und die neue Generation von
Kinogingern mit der blossen Variation
von Fernsehkonzepten nicht linger zufrie-
den sein wird. Was die amerikanische
Filmindustrie dann bevorzugen wird, sind
crossover-Filme. Der Begriff kam vor Jah-
ren in Mode, um Produktionen zu be-
zeichnen, die sowohl das weisse als auch
das schwarze Publikum ansprechen. Dies-
mal wird crossoverbedeuten, dass die Filme
Teenager und auch deren Eltern interessie-
ren miissen — zwei Generationen, deren
Geschmack Welten voneinander entfernt
ist. Eine neue Herausforderung, deren Er-
gebnisse uns wohl bis weit ins 21. Jahr-

hundert beschiftigen werden. ll
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