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3 Aus HoLLYWODOD

«Guerilla Filmmaking»

Musikvideo-Regisseure erobern die Filmszene, um eine Brliicke zum jungen
Publikum zu schlagen und weil sie billiger arbeiten als die alte Garde Holly-
woods. Erfolg haben sie vorwiegend bei einem jungen mannlichen Publikum.

Franz Everschor

ein Film summiert die Eigenschaf-

ten des Actionfilms unseres ausge-

henden ~ 20.  Jahrhunderts
auf extremere Weise als «Con Air», die
neueste Jerry-Bruckheimer-Produktion
(Kurzkritik in ZOOM 6 — 7/97, S. 35):
eine minimalistische Story, Figuren, die
deutlicher durch ihren Haarschnitt cha-
rakterisiert werden als
durch ihr Handeln, De-
struktion als Ventil fiir
eine immer schnell-
lebigere Zuschauergene-
ration — aber hochper-
fektionierte Bild- und
Schnitttechnik, teuerste
Stunts und ausgefuchste
Computertricks. «Con
Air» ist ein Bombarde-
ment mit physischer Ag-
gressivitit, bei dem kei-
ne Zeit bleibt, Personen
und Handlungsweisen
zu hinterfragen, sondern
dem das Publikum aus-
geliefert ist wie einer vorweggenommenen
Apokalypse.

Traditionell geschulte Regisseure
wiirden sich schwer tun, einen Film zu
machen, der zwei Stunden lang von einer
Spannungssituation  zur  nichsten
springt, der dussere Hohepunkte anein-
ander reiht, als gelte es, den Zuschauer
mit einem unerschdpflichen Waffen-
und Bombenarsenal zu erschlagen. Es ist
der Stil von Werbefilmen und Musik-
videos, der sich die Kinoleinwand er-
obert. Filme wie «Con Air» richten sich an
eine Generation, die mit MTV und Fern-
sehwerbung aufgewachsen ist, die Com-
puterspiele liebt und die gewohnt ist, von
Reiz-
effekten iiberflutet zu werden. Alles, was

sekundenschnell ~ wechselnden

das Adrenalin in Wallung bringt, gilt ihr
als cool.
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Simon West, der Regisseur von «Con
Air», hat bisher an Musikvideos gearbei-
tet. Fiir ihn ist die Filmindustrie «fiinf
Jahre hinter dem Rest deramerikanischen
Popkultur zuriick.» Er ist iiberzeugt, dass
ein so ausgebuffter Produzent wie Jerry
Bruckheimer ihn engagiert hat, «um eine
Briicke zum Markt der jungen Zuschauer

zu schlagen». Es seien hauptsichlich 14-

bis 24jihrige minnliche Fans, sagt West,
die einen Film wie «Con Air» sehen woll-
ten und dann ihre Freundinnen zum
Kinobesuch iiberredeten. Fiir sie sei der
Film gemacht. «Esistkein Zufall, dass ich
ihre Sprache spreche, denn das ist die
Sprache des Musikvideo-Marktes.»

Ein anderer Musikvideo-Regisseur,
der 32jihrige Michael Bay, der «Bad
Boys» (1995) und «The Rock» (1996)
gemacht hat, nennt diese Filmsprache
guerilla filmmaking — ein Ausdruck, der
genauer als alle Umschreibungen charak-
terisiert, wodurch sich seine Filme von
der Machart traditioneller Filmschulen
unterscheiden. Als Bay 1995 die Regie
von «Bad Boys» iibernahm, galt er in
Hollywood als «Erstlingsregisseur». In
Wirklichkeit hatte er bereits 500 Dreh-

tage fiir Musikvideos und Werbefilme
hinter sich, das Aquivalent von zehn
Kinofilmen.

Filmemacher wie Simon West und
Michael Bay wissen genau, was sie tun,
wenn sie die Arbeit mit Aerosmith, Tina
Turner oder Meatloaf gegen Stars wie
Sean Connery, Nicolas Cage oder John
Malkovich
schen. Thre Filme brin-

eintau-

gen den Studios eine
Geld «Bad
Boys» spielte weltweit
142 Millionen Dollar
ein, «The Rock» sogar
350 Millionen,
«Con Air» ist einer der

Menge

und

grossten Kassenerfolge
dieses an event movies
iiberreichen Kinosom-
mers. Trotz aller Be-
gehrlichkeit  schaut
e Hollywood auf die Ma-
Kon A cher dieser Filme mit
unverinderter Blasiert-
heit herab. Sie werden den Ruf, nur Vi-
deo-Regisseure zu sein, auch dann nicht
los, wenn man ihnen Dutzende von An-
geboten macht.

Dabei greift der Trend, Video- und
Werbefilm-Regisseure mithochdotierten
Kinoprojektenzu betreuen, immer weiter
um sich. Schon Adrian Lyne («Flash-
dance», 1982, «Jacob’s Ladder», 1990
und Tony Scott («Top Gun», 1985,
«Crimson Tide», 1995) kamen vom Wer-
befilm. Auch fiir sie hat es Jahre gedauert,
bis sie als gleichberechtigte Hollywood-
Regisseure etabliert waren. Viele andere
miissen diesen langen Weg noch gehen.
David Fincher («Alien 3», 1992, «Seven»,
1995) hat Musikvideos gemacht, ebenso
Tamra Davis («Guncrazy», 1992, «Billy
Madison», 1995). Weitere MTV-Regis-

seure folgen, nicht zuletzt aus dem einfa-



chen Grund, dass sie billiger arbeiten als
Hollywoods alte Garde. Der 26jihrige
Brett Ratner hat fiir New Line «Money
Talks» abgedreht und wird im Herbst mit
einem Jackie-Chan-Film beginnen. Gore
Verbinski arbeitet fiir Dreamworks an
«Mouse Hunt», einem Film fiir die Weih-
nachtsfeiertage. Lionel Martins «How to
Be a Player» kam schon in diesem Som-
mer auf den Markt.

Stil wichtiger als Story
Die bereits
Musikvideo-Regisseuren sind ausnahms-

«Bewihrten» unter den
los mitgrossen Projekten beschiftigt. Mi-
chael Bay macht den nichsten Jerry-
Bruckheimer-Film «Armageddon». Da-
vid Fincher hat Michael Douglas und
Sean Penn in «The Game» vor der Kame-
ra. F. Gary Gray («Friday», «Set It Off»)
inszeniert «The Negotiator» mit Samuel
L. Jackson und Kevin Spacey. Die Indu-
strie beschiftigt sie mehr und mehr, weil
sie, wie Lionel Martin sagt, einen 40-
Millionen-Film fiir vier Millionen ma-
chen kénnen.

Was die Musikvideo-Regisseure ins
Studio mitbringen, ist ein anderer Stl.
Musikvideos sind ihrer Natur nach weni-
ger linear aufgebaut als Spielfilme: Sie ba-
sieren hauptsichlich auf der Montage.
«Das 90-Minuten-Konzept», sagt der
33jihrige Gore Verbinski, «ist fiir mich zu
Anfang eine echte Katastrophe gewesen.»
Daran gewdhnt, Stil wichtiger zu nehmen
als eine Story, bedarf es der Neuorientie-
rung. Der Schneidetisch, der auch aus
mittelmissigem Material noch ein heisses
Video machen kann, scheidet fiir den Ki-
nofilm als letzte Rettung aus. Obwohl sie
inzwischen alle gelernt haben, mit Schau-
spielern umzugehen und Szenen gleich im
Studio zu bauen, sind die MTV-Zoglinge
ihrem visuellen Konzept und ihrem attak-
kierenden Stil doch iiberwiegend treu ge-
blieben. Sie wollen das auch gar nicht
4indern, denn die Arbeit vieler Hollywood-
Veteranen ist in ihren Augen «klaustro-
phobisch und unfilmisch» (Verbinski).
Das junge Publikum, das mit MTV gross
geworden ist, gibt ihnen recht.

Eine interessante Randerscheinung
dieser Entwicklung, die in den nichsten
Jahren das Aussehen vieler Hollywood-
Filme woméglich noch deutlicher prigen

wird als bisher, ist ein neuerdings zu beob-
achtender umgekehrter Trend: Regisseu-
re, die bisher nichts mit Musikvideos zu
tun gehabt haben, fiithlen sich animiert,
sichauch aufdiesem Gebietzu versuchen.
Spike Lee hat ein Video mit der Rap-
Gruppe «Naughty by Nature» gemacht.
Billy Bob Thornton arbeitete in Arkansas
mit der Hippie-Band «Widespread
Panic». Und Steve Buscemi beendete ein
Video mit Maggie Estep fiir Mercury

«Crimson
Tide»

«Seven»

Records. Die gegenseitige Beeinflussung
zweier parallel gewachsener, bisher kaum
komplementirer Filmformen steht noch
in den Anfingen und bringt dabei Extre-
me wie «Con Air» hervor. Das kreative
Interesse am anderen Medium jedoch
birgt gleichzeitig die Chance in sich, ver-
krustete Konventionen aufzubrechen
und vielleichteines Tages zu einem neuen
Filmstil zu fithren, der mehr ist als blosses

guerilla filmmaking. E
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