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EDITORIAL

Hollywood,
Coca-Cola und McDo¬

nald's sind Markenzeichen der
amerikanischen Kultur. Als

standardisierte industrielle Produkte
sind sie weltweit beliebt. Die Ursache
ihres Erfolges liegt darin, dass sie rund
um den Planeten in gleicher Form und
Qualität erhältlich sind und ihren
Konsumenten das befriedigende Gefühl
vermitteln, in einem weltumspannenden
mainstream mitschwimmen zu dürfen.
Selbstverständlich besteht zwischen
fast food und Hollywood noch immerein
grosser Unterschied nicht nur kreativer
Art. Aber bei aller Wertschätzung
Hollywoods und seiner unvergänglichen
Leistungen ist in der sich immer mehr
verschärfenden Kommerzialisierung
ein Schwinden an Innovation und Viel-

Phönix aus der Asche?
fait festzustellen. Darüber war einiges
im letzten ZOOM zu lesen.

Diesmal richtet ZOOM seinen Blick
auf Europa: Können Deutschland,
Frankreich, Grossbritannien und Italien

dem mächtigen Konkurrenten aus
Übersee etwas entgegensetzen? Zwar
ist die Situation in diesen Ländern
unterschiedlich, aber überall regt sich
ein verhaltener Optimismus, in Old

England spricht man gar von einem
Boom. Die Europäische Audiovisuelle
Informationsstelle in Strassburg hat
errechnet, dass die Filmindustrie in

Westeuropa im vergangenen Jahr den
grössten Aufschwung seit zehn Jahren
erlebt hat.

In diesem Zusammenhang sei auch
ein Blick in die Vergangenheit und eine
Behauptung erlaubt: Die letzten wirklich

interessanten innovativen
Perioden des europäischen Films waren
die Jahre, als das italienische Kino

ganz italienisch war (Neorealismus),
das britische ganz britisch (Free Cinema),

das französische ganz französisch

(Nouvelle vague), das tschechische

ganz tschechisch (Prager Frühling)

usw. Wenn nun eine neue Generation

Filmschaffender daran geht, nach
Jahren der Krise das europäische Kino
wie Phönix aus der Asche wieder
auferstehen zu lassen, so werden sie nur
bleibenden Erfolg haben, wenn sie
Hollywood nicht auf dessen ureigenstem

Gebiet, den technisch perfekten
Grossproduktionen, zu konkurrieren
suchen, sondern sich auf die vielfältige
kulturelle Identität Europas besinnen.
Franz Ulrich
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