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MEDIEN UND SOZIALE ANLIEGEN

Nach Moglichkeit unter die Haut

URSULA GANZ-BLATTLER

«Eine andere Zeit ist angebrochen. Auch der
soziale Bereich kann, darf und vor allem will
sich von der Informations- und Mediengesell-
schaft nicht mehr abschotten. Die Entwicklung
macht sich deutlich manifest. Immer mehr So-
zialwerke und offentliche Sozialhilfestellen ha-
ben einen Informationsverantwortlichen, und
immer mehr arbeiten mit einer externen PR-
Agentur zusammen.» Diese Aussage von Die-
ter Stemmle, Geschdftsfiihrer der LAKO (Lan-
deskonferenz fiir Sozialwesen)/Sozialforum
Schweiz tréiigt einem neuen Medienverstdndnis
der (vieler) Schweizer Hilfswerke Rechnung.
Umgekehrt trifft sie aber auch fiir das neue So-
zialverstindnis der (vieler) Schweizer Offent-
lichkeitsunternehmen zu: Immer mehr Werbe-
und PR-Agenturen lassen sich gerne fiir soziale
Anliegen gewinnen, und immer mehr arbeiten
mit Sozialwerken und dffentlichen Sozialhilfe-
stellen zusammen. Und: Immer weniger
Schweizer Hilfswerke widerstehen der Versu-
chung, mit neuen Methoden Aufmerksamkeit
zu erregen, in einer neuen Sprache fiir ihr(e)
Anliegen zu werben.

«Charity» nennen die Angelsachsen etwas salopp
die Verkniipfung der offentlichen Aufforderung,
Gutes zu tun, mit einer attraktiven Rahmenveran-
staltung (Strassenparade, Kinderwettbewerb, Pro-
minentencockteil, usw.). Offentlichkeitsarbeit im
sozialen Bereich hat sich international zum blii-
henden Wirtschaftszweig entwickelt. Kaum ein
bedeutendes Wirtschaftsunternehmen, das nicht
als Sponsor wohltétiger Veranstaltungen auftritt,
und keine Werbeberatung, die nicht der Image-
pflege durch ein Engagement in humanitiren/
Okologischen Belangen gebithrend Rechnung
tragt.

12 ZooM.

Verunsicherung und Aufbruch

Die Einsicht, dass es mit den offenen Appellen an
die Solidaritdt — und jenen anderen, unterschwelli-
gen an das schlechte Gewissen — nicht getan ist,
die Erkenntnis, dass sich heute ohne gezielte Ver-
kaufsstrategie und ohne professionelles Knowhow
keine soziale Botschaft mehr an den Mann und/
oder die Frau bringen ldsst, Idste zunéchst einmal
Verunsicherung aus. Nicht nur, dass Werbung — in
welcher Form auch immer — kostet; es haftet ihr
hierzulande auch immer noch der Ruch des Unse-
ridsen und des Marktschreierischen an. Die Bran-
che wehrt sich auf ihre Weise, indem sie mit dem
guten Beispiel vorangeht und den Hilfswerken
beim Ausarbeiten neuer Public-Relations-Strate-
gien ihre Hilfe anbietet. Durchaus uneigenniitzig,
wie das Beispiel des ADC, des renommierten Art
Directors’ Club Schweiz, zeigt:

Als 1989 durchsickerte, dass der Bundesrat den
sozialen Institutionen TV-Spot-Minuten zu einem
stark ermissigten Tarif anbieten werde, schaltete
man rasch und bot sich als Vermittler zwischen in-
teressierten gemeinniitzigen Korperschaften und
interessierten Spot-Produzenten an. Wer die
Chance wahrnahm (und vier Hilfswerke haben
auf diese Weise «ihre» Spots realisiert), profitierte
nicht nur in technisch-organisatorischer Hinsicht,
sondern vor allem vom kreativen Potential, das
der ADC als dem Eliteclub der anerkannt besten
Werber der Schweiz als Ideenlieferant zur Verfii-
gung stellte. Umgekehrt bedeutet ein solcher «So-
cial Marketing Job» fiir ein etabliertes Werbeun-
ternehmen eine unter Umstinden hochst willkom-
mene anspruchsvolle Herausforderung: Beim
mittlerweile preisgekrénten Spot .der Multiple-
Sklerose-Gesellschaft Schweiz etwa waren die
Macher sehr wohl mit personlichem Engagement
bei der Sache — das Ergebnis geht prompt «unter
die Haut». Urs Eberhardt, bis vor kurzem Prési-
dent des Art Directors’ Club, bedauert nur, dass
von den rund dreissig Hilfswerken, die sich fiir die
Idee professionell gemachter Sozialspots begei-
stern liessen, so viele vorzeitig wieder absprangen.
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I-.\ir America 91/1

Regie: Roger Spottiswoode; Buch: John Eskow, Richard Rush, nach einem Roman
von Christopher Robbins; Kamera: Roger Deakins; Schnitt: John Blum, Louis
Freeman-Fox; Musik: Charles Gross; Darsteller: Mel Gibson, Robert Downey Jr.,
Nancy Travis, David Marshall Grant u.a.; Produktion: USA 1990, Daniel Mel-
nick/Indieprod, 112 Min.; Verleih: 20th Century Fox, Genf.

Entgegen den Beteuerungen von US-Prisident Nixon, dass die laotische Regierung
im Kampf gegen die kommunistische Guerilla keine Unterstiitzung erhalte, betreibt
der Geheimdienst CIA genau zu diesem Zweck eine als zivile Fluggesellschaft ge-
tarnte Versorgungsflotte. Geflogen werden die Maschinen von zwielichtigen Aben-
teurern, die sich ausserdem rege am lokalen Drogenhandel beteiligen, mit dem die
CIA das ganze Unternehmen finanziert. Flott inszeniertes Abenteuerfilmchen vor
dem Hintergrund von Vietnamkrieg und Iran-Contra-Affire. Unterhaltend, aber
zeitgeschichtlich kaum relevant. — Ab etwa 14.

J

The §rothers Karamazov (Die Brlider Karamasow) 91/2

Regie: Richard Brooks; Buch: R. Brooks, Julius und Philip Epstein, nach dem Ro-
man von F.M. Dostojewski; Kamera: John Alton; Musik: Bronislau Kaper; Dar-
steller: Yul Brynner, Maria Schell, Claire Bloom, Lee J.Cobb, Richard Basehart
u.a.; Produktion: USA 1957, Metro Goldwyn Mayer, 140 Min.; Verleih: offen
(Sendetermin: 19.1.91, SF).

Unter den Verfilmungen des Dostojewski-Stoffes gehort diese, getragen von einem
diister blickenden Yul Brynner und der wie gewohnt seelenvoll agierenden Maria
Schell (fiir die Rolle war urspriinglich Marylin Monroe vorgesehen), nicht unbe-
dingt zu den inspiriertesten, vermag aber durch die fiir Hollywood-Verhiltnisse
iiberraschend ungeschminkte Darstellung von (familidrer) Gewalt und Leiden-
schaft iiber den reinen, mittlerweile nostalgisch angehauchten Unterhaltungswert
des Seelenschmerzdramas hinaus zu fesseln. — Ab etwa 14.

J mosewe.ey| Jspnig aig

(.:rirhinal Law (Der Frauenmorder) 91/3

Regie: Martin Campbell; Buch: Mark Kasdan; Kamera: Philip Meheux; Schnitt:
Christopher Wimble; Musik: Jerry Goldsmith; Darsteller: Gary Oldman, Kevin
Bacon, Karen Young, Joe Don Baker, Tess Harper u.a.; Produktion: USA/Kanada
1988, Hemdale, 101 Min.; Verleih: 20th Century Fox, Genf; Videovertrieb: Video-
phon, Baar.

Ein psychopathischer Milliondrssohn, der Frauen mordet, und sein intelligenter,
karrierebewusster Verteidiger werden in einem grotesken «Spiel» ebenso zu erbit-
terten Gegnern wie — gezwungenermassen — zu Verbiindeten. Formal interessanter
Suspense-Thriller. Das Beziehungsdrama gewinnt an Spannung durch zum Teil ge-
schickt verbundene Genre-Elemente des «Film Noir», bleibt jedoch in den psycho-
logischen Erklirungsmustern denkbar schwach. —-4/91

E
[}
lsplowusneld 1=

Erauen sind doch bessere Diplomaten 91/4

Regie: Georg Jacoby; Buch: K. G. Kiilb, Gustav Kampendonk; Kamera: Konstan-
tin Irmen-Tschet; Musik: Franz Grothe; Darsteller: Marika Rokk, Willy Fritsch,
Karl Kuhlmann, Kate Kiihl, Georg Alexander u.a.; Produktion: Deutschland 1941,
Ufa, 91 Min.; Verleih: offen (Sendetermin: 12.1.91, 3sat).

Mit viel Musik und dem damals populdren ungarischen «Paprika»-Charme der
Rokk angereichertes Lustspiel um fesche Uniformen, nicht minder schmucke Bie-
dermeier-Kostiime und ziemlich durchsichtige Handlungsfiden, die sich einiger-
massen willkiirlich um die in Not geratene Spielbank eines Badestéidtchens, eine
homburgisch-hannoveranische Staatsfehde und einen in die wirbelnden Beine eines
flotten Revuegirls unsterblich verliebten Rittmeisters ranken. Harmlos und mit
Routine inszeniert — so, wie die kinematografische Unterhaltung unter Joseph
Goebbels mit Vorteil auszusehen hatte. — Ab etwa 12.
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Montag, 14.Januar

O Megalexandro (1.)
(Der grosse Alexander)

Regie: Theo Angelopoulos (Griechenland 1980),
mit Omero Antonutti, Eva Kotamanidou, Micha-
lis Giannatos. — Das vierstiindige vielschichtige
Epos ist ein «Requiem», ein Abgesang auf die
Ideologien des 19.Jahrhunderts: «Ich habe das
Gefiihl, wir befinden uns vor Einbruch der Nacht,
und wir wissen nicht, welche Farbe der Sonnen-
aufgang haben wird.» Fin du siécle-Stimmung um
1899: Das griechische Volk wartet im Gedenken
an die alten Mythen auf Alexander den Grossen,
Symbol der Befreiung von fremder Macht und
Kultur. (22.20-0.25, TV DRS; 2.Teil: Mittwoch,
16. Januar, 23.00-0.35, TV DRS)

Mittwoch, 16.Januar

Der Untertan

Regie: Wolfgang Staudte (DDR 1951), mit Werner
Peters, Sabine Thalbach, Renate Fischer. — Diede-
rich Hessling, Fabrikantensohn in einer deutschen
Kleinstadt, wird streng autoritir erzogen. Als
Korpsstudent wird er zum kaisertreuen Patrioten.
Staudtes Meisterwerk nach dem Roman von Hein-
rich Mann verdeutlicht die satirischen Elemente
der Vorlage und entlarvt den Untertanengeist des
wilhelmischen Kaiserreichs. (23.25-1.10, ZDF)

Donnerstag, 17.Januar

Three Women
(Drei Frauen)

Regie: Robert Altman (USA 1976), mit Shelley
Duvall, Sissy Spacek, Janice Rule. — Die naive,
scheue Pinky lernt Millie, ein Modepiippchen von
erdriickender Ahnungslosigkeit, kennen. Beide
treffen in einem Western-Freizeit-Park Willie, die
nur noch in Erwartung ihres Kindes und fiir ihre

bizarren Malereien zu leben scheint. Ein erschiit-
ternder und bosartiger Film iiber die amerikani-
sche Gesellschaft. (22.25-0.25, 3SAT)

- ZOOM 13/77

Freitag, 18.Januar

Kleine frieren auch im Sommer

Regie: Peter von Gunten (Schweiz 1978), mit
Verena Reichardt, Lorenz Hugener, Esther Chri-
stinat. — Eine Situationsbeschreibung der Krise, in
der sich ein Teil der Jugend befindet. Erzdhlt wird
von vier jungen Menschen, die zufillig zu einer
Wohn- und Lebensgemeinschaft zusammenfin-
den. (23.00-0.35, 3SAT)

- ZO0OM 8/78

Freitag, 25.Januar

Vozes da alma
(Stimmen der Seele)

Dokumentarfilm von Peter von Gunten und Maria
Zaugg, mit Gilvante Dornelas Da Silva, Jose Ro-
berto Silvestre. — Eine Studie iiber die mystische
Sphire der afro-brasilianischen Kultur, die trotz
wesentlichem Einfluss, erhalten blieb. Im Mittel-
punkt steht Gil, eine Heilerin, die fiir das mate-
rielle, geistige und korperliche Wohl ihrer Ge-
meinde verantwortlich ist. Die Slums um Recife
sind Schauplatz der Dokumentation. (22.50-0.50,
38A4T) ‘

Samstag, 12.Januar

Sweet Dreams

In seinem Video-Bericht nimmt Udo Vieth die
Pop-Musik-Branche unter die Lupe: Wer kassiert?
Wie lauft die Marketing-Strategie? Was sagen die
Interpreten dazu? (18.00-18.45, TV DRS)



I!Iemphis Belle 91/5

Regie: Michael Caton-Jones; Buch: Monte Merrick; Kamera: David Watkin;
Schnitt: Jim Clark; Musik: George Fenton; Darsteller: Matthew Modine, Eric
Stoltz, Tate Donovan, Billy Zane, John Lithgow u.a.; Produktion: GB 1989,
Enigma, 106 Min.; Verleih: Warner Bros., Kilchberg.

Sie sind jung und haben Angst vor dem Sterben — aber im Angesicht des Todes wer-
den sie doch zu Helden. Im Krieg kommen die besten Eigenschaften der Manner
zum Zug: Heldenmut, Kameradschaftsgeist, Selbstlosigkeit und Durchhalteverms-
gen. So zumindest lautet die einfache Botschaft dieses aufwendig in Szene gesetz-
ten, spannenden Luftwaffendramas, das die inneren und Adusseren Kampfe der
zehnkopfigen Crew eines alliierten B-17-Bombers beim Angriff auf eine deutsche
Stadt im Zweiten Weltkrieg zum Thema hat.

E

My First Wife 91/6

Regie: Paul Cox; Buch: P.Cox, Bob Ellis; Kamera: Yuri Sokol; Schnitt: Tim Le-
wis; Darsteller: John Hargreaves, Wendy Hughes, Lucy Angwin u.a.; Produktion:
Australien 1984, Dofine, 97 Min.; Verleih: offen (Sendetermin: 21.1.91, SF).

Der in Holland geborene, 1963 nach Australien ausgewanderte Paul Cox, der bei
uns mit der héchst eigenwilligen Kriminalkomédie «Man of Flowers» (1984) auf
sich aufmerksam machte, hat, ebenfalls 1984, einen Film gedreht, der sich in iiber-
aus subtiler und differenzierter Weise mit den Folgen einer Scheidung nach zehn-
jdhriger Ehe - vor allem fiir den Mann, aber auch fiir das gemeinsame Kind des
Paares — auseinandersetzt. Cox verzichtet auf jede Schuldzuweisung, zeigt nur, wie
sich zwei Menschen innerlich soweit voneinander entfernen, bis es zum irreversi-
blen Bruch kommt, der nur noch Triimmer hinterlésst.

Ex

I!euner 91/7

Regie: Werner Masten; Buch: Jurek Becker; Kamera: Klaus Eichhammer; Schnitt:
Michael Breining; Musik: Klaus Doldinger; Darsteller: Manfred Krug, Claudia
Wedekind, Klaus Wennemann, Anni Sibylle Canonica, Peter Lohmeyer, Ingrid van
Bergen u.a.; Produktion: BRD 1990, Nova, 93 Min.; Verleih: Rialto, Ziirich.

Ein Bauunternehmer reist nach Berlin und trifft die Schwester seiner verstorbenen
Geliebten, worauf ihn seine Frau verlasst, weil sie eine neue Liebschaft wittert. Ob-
wohl man nach einigen geschéftlichen wie privaten Komplikationen wieder zusam-
menfindet, hat die Ehe-Tragikomddie noch kein Ende. Zwischen Leichtfertigkeit
und bitterem Ernst angesiedelte Komddie, deren realistischer Unterton immer wie-
der hinter den mit Gags gespickten Dialogen hervorbricht. Leider verschenkt die
Regie alle Chancen, die das ausgezeichnete Drehbuch und der vitale Hauptdarstel-
ler Manfred Krug vorgegeben haben.

E

The Plot Against Harry (Komplott gegen Harry) 91/8

Regie: Michael Roemer; Buch: M. Roemer; Kamera: Robert Young; Schnitt: Terry
Lewis; Musik: Frank Lewin; Darsteller: Martin Priest, Ben Lang, Maxine Woods,
Henry Nemo, Jacques Taylor u.a.; Produktion: USA 1969, King Screen, 81 Min.;
Verleih: Filmcooperative, Ziirich.

Der missig erfolgreiche Chicagoer Ganove Harry Plotnick gerdt nach der Verbiis-
sung einer Gefingnisstrafe arg in die Bredouille. Er muss sich mit Revierkdimpfen
auseinandersetzen, verheddert sich in familidre Grabenkriege und trifft auf mafiose
und andere Widersacher. Michael Roemers Film wurde nach seiner Entstehung
1969 ins Regal der amerikanischen Filmindustrie verbannt, weil niemand an die
Chancen der iiberaus witzigen und ironisch-zeitkritischen Milieustudie aus dem
Umfeld jiidischer Einwanderer glaubte. Hervorragend besetzt, beweist der Film,
dass das Genre «Jiidische Komédien mit Tiefgang» lange vor Woody Allen und
Paul Mazursky begriindet wurde. -1/ 9;!
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Baden-Badener Disput: Brauchen wir eine
neue Ethik?

Unter der Leitung von Adolf Muschg diskutieren:

Hans Kiing, Monika Maron, Ernest Mandel,
Hanna-Renate Laurien, Giuseppe Bevilacqua, Al-
fred Grosser, Michael Stiirmer. — Zur Sicherung
unserer Lebensgrundlagen ist auf den Selbsterhal-
tungstrieb des Menschen kein Verlass. Die Liicke
zwischen Einsicht und Praxis klafft immer weiter
auseinander. (21.50-23.20, SWF 3)

DienStag, 15.Januar
Die Friedenskinder

Wie sieht die heutige Welt aus der Sicht von Kin-
dern aus Oesterreich, der Tschechoslowakei und
Ungarns aus? Was denken sie iiber Frieden, Um-
welt und die Entwicklungen in ihren Léindern?
Dokumentation von Werner Miiller und Barbara
Rett. (21.00-21.45, 3SAT)

Samstag, 12.Januar

Carl Albert Loosli — Biimpliz und die Welt

Der lebenslang verkannte und verfemte Dichter
Carl Albert Loosli (1877-1959) ist im Verlag Em-
mentaler Druck, Langnau, neu ediert worden:
Vier Mundartbiicher und «Mys Amitau», bern-
deutsche Gedichte. Hinweise und Gespriche zur
Ausgabe seiner gesamten Werke von Markus
Rubli, Verlagsleiter; Roland Ris, Literaturprofes-
sor und Herausgeber Erwin Marti. (20.00-20.30,
DRS 1)

Herkules und der Stall des Augias

Horspiel von Friedrich Diirrenmatt; Regie: Alfons
Hoffman. — Im Lande Elis liegt der Mist haus-
hoch. Herkules soll ihn wegschaffen, aber der be-
reits Geschwichte muss zahllose Kommissionen

passieren, die das Pro und Contra des Ausmistens
abwigen. Ein  Lehrstick fiir  Politiker.
(21.00-22.30, DRS 2)

Sonntag, 13.Januar

Kirchliches Ideal und menschliches
Versagen

Verzweifelte und Verunsicherte wenden sich gerne
an eine Ordnung, vor allem eine religiGse, die ih-
nen sagt, was sie tun missen. Je mehr sie sich mit
dem System identifizieren, desto mehr gewinnen
sie fiir ein Gefiihl fiir den eigenen Wert. Gedan-
kenginge des Priesters und Psychotherapeuten
Eugen Drewermann in seinem neuen Buch «Kle-
riker, Psychogramm eines Ideals». Im Gesprich
mit Kurt Studhalter geht er von den Problemen
der betroffenen Menschen aus. (8.30-9.00, DRS 2;
zum Thema: «Das Gewissen, die Moral und der
Papst», Freitag, 18. Januar, 22.00-22.30, ARD)

Freitag, 18.Januar

Das Zittern der Leser

«Patricia Highsmith wird 70». — Die «Dichterin
der unbestimmbaren Beklemmung» (Graham
Greene) gehort zu den grossen Autorinnen der
Welt. Sie positioniert den Mord nicht als Selbst-
zweck, sondern um das Drama menschlicher Exi-
stenz literarisch diskutieren zu kénnen. Christian
Scholz begegnet der Autorin sorgfiltig und frei
von Sensationen. (22.00-23.00, DRS 2)

Sonntag, 20.Januar

DOPPELPUNKT: Basara njet, dawaj-dawaj
und andere joint adventures

Studenten und Studentinnen aus Moskau sduber-
ten im September einen Walliser Wald von Fall-
holz; im Austausch sollten zehn Berner Kommili-
tonen und Kommilitoninnen eine Moskauer Kir-
che renovieren. Der Arbeitseinsatz fand so nicht
statt, aber eine Auseinandersetzung mit einer ganz
fremden Mentalitdt. (20.00-21.00, DRS' 1; Zweit-
sendung: Dienstag, 22. Januar, 21.00, DRS 2)



Postcards from the Edge 91/9

Regie: Mike Nichols; Buch: Carrie Fischer, nach ihrem gleichnamigen Roman;
Kamera: Michael Ballhaus; Schnitt: Sam O’Steen; Musik: Carly Simon; Darstel-
ler: Meryl Streep, Shirley MacLaine, Gene Hackman, Dennis Quaid, Richard Drey-
fuss u.a.; Produktion: USA 1990, Columbia, 101 Min.; Verleih: 20th Century Fox,
Genf.

Suzanne Vale ist ein aufstrebender Hollywoodstar. Nach einer Uberdosis Beruhi-
gungstabletten wird sie ins Krankenhaus eingeliefert: Diagnose Drogensucht. Ein-
mal rehabilitiert, ist sie um der dramaturgischen Stringenz willen verpflichtet, bei
ihrer Mutter zu wohnen. Diese, selbst ein ehemaliger Musical- und Komdédienstar,
setzt alles daran, ihre Tochter mit miitterlicher Fiirsorge zu bevormunden. Die ge-
lungene Komddie klammert das Drogenproblem an und fiir sich aus, bleibt jedoch
— dank der schauspielerischen Bravourleistung zweier weiblicher Superstars Holly-

woods - glaubwiirdig. — Ab etwa 14. - 1/91
T*
La Stazione 91/10

Regie: Sergio Rubini; Buch: Umberto Marino, Filippo Ascione, S.Rubini; Ka-
mera: Alessio Gelsin; Schnitt: Angelo Nicolini; Ton: Franco Borni; Darsteller:
S.Rubini, Margherita Buy, Ennio Fantastichini u.a.; Produktion: Italien 1990,
Fandango, 93 Min.; Verleih: Filmcooperative, Ziirich.

In einer kalten Regennacht wird der bescheidene junge Vorsteher eines Provinz-
bahnhofs durch das Auftauchen einer reichen und schoénen Blondine, die auf den
Frithzug wartet, aus seiner ereignislosen Alltagsroutine gerissen. Trotz der unter-
schiedlichen sozialen Stellung kommt es zwischen den beiden zu einer Annihe-
rung, die durch das rabiate Auftreten des Verlobten der jungen Frau eine dramati-
sche Wendung nimmt. Spannung und Unterhaltung, nebst einem bewusst unspek-
takuldr gehaltenen Ende, zeichnen den liebenswiirdigen und sorgfiltig inszenierten

Spielfilmerstling aus. — Ab etwa 14. - 1/91
Jx
Une \.lie (Ein Frauenleben) 91/11

Regie: Alexandre Astruc; Buch: A. Astruc, nach dem Roman von Guy de Maupas-
sant; Kamera: Claude Renoir; Schnitt: Claude Boucher; Musik: Roman Vlad;
Darsteller: Maria Schell, Christian Marquand, Ivan Desny, Antonella Lualdi, Pas-
cale Petit u.a.; Produktion: Italien/Frankreich 1958, Agnes Delahaye Prod., 82
Min.; Verleih: offen (Sendetermin: 18.1.91, SF).

Maria Schell, abonniert auf Frauenrollen mit einer Trdne im Knopfloch, spielt in
dieser Milieustudie aus der Zeit des «Fin de siécle» die Tochter eines reichen
Grossgrundbesitzers, die an ihrer Ehe mit einem grobschldchtigen Lebemann zu-
grunde zu gehen droht. Filmische Moritat mit einschldgiger Zeigefinger-Moral: Der
Untat ehelicher Untreue folgt die Strafe auf dem Fuss, und soziales Ungliick bleibt
letztlich selbstverschuldet.

E
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The Wolves of Willoughby Castle (Die Wolfe von Willoby) 91/12

Regie: Stuart Orme; Buch: William M. Akers, nach einer Erziahlung von Joan Ai-
ken; Kamera: Paul Beeson; Schnitt: Martin Walsh; Musik: Colin Towns; Darstel-
ler: Stephanie Beacham, Mel Smith, Geraldine James, Richard O’Brian u.a.; Pro-
duktion: GB/USA 1988, Atlantic/Zenith, 88 Min.; Videovertrieb: Warner Bros.,
Kilchberg.

England um 1830: Wélfe lauern vor den Toren des eingeschneiten Schlosses Wil-
loughby. Lord und Lady Willoughby sind verreist, Tochterchen Bonnie erwartet
ihre Cousine Silvya, und die strenge Erzieherin, Miss Slighcarp, fiihrt Boses im
Schilde. Vergeblich kimpfen die beiden Madchen um ihre Freiheit: Sie werden in
eine Kinderfabrik verfrachtet. Doch das Happy-End naht... Ein Film fiir Kinder
und ihre Eltern, bunt gemixt aus bekannten Mérchen- und Kinderfilmmotiven, auf-
wendig in der Ausstattung und sorgfiltig im Detail. Die iiberzeichneten Charaktere
tragen dazu bei, dass die Gewalt ertrdglich bleibt.
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Mittwoch, 16.Januar

Keine Experimente

«Film und Politik der Adenauer-Aera»: Heimat-
film, kalter Krieg, «Aktion saubere Leinwand»
und der bundesdeutsche «innerministerielle Aus-
schuss», eine Art Zensurinstanz gegen Filme aus
dem einstigen «Ostblock»; Stichworte aus Malte
Ludins Filmforum, einer Rekonstruktion des gei-
stigen Klimas der fiinfziger und frithen sechziger
Jahre. (22.40-23.25, ZDF)

Die Lust zum Risiko — Robert Altman und
seine Filme

«Ich moéchte, dass jeder meiner Filme anders ist»,
sagt der Regisseur, der sich immer wieder als In-
novator des amerikanischen Kinos erweist. Her-
bert Krill stellt den aussergewohnlichen Regisseur
vor im Rahmen einer 3SAT-Werkschau mit Fil-
men von Robert Altman. (23.20-0.05, 3SAT)

Samstag, 19.Januar

SEISMO Multimedia

Informationen aus der Welt der Medien. — Video:
Die Kamera als Waffe; Fernsehen: Jugend-Kanal
in Ddnemark; Radio: Schweizer Radio Internatio-
nal. (18.00-18.45, TV DRS)

16.-20.Januar, Basel

Seminar fiir Filmschnitt

Wirklichkeit, Objektivitit, Wahrheit, Wahrneh-
mung, aber auch Subjektivitit und Ideologie: Ei-
nige der Begriffe, mit welchen sich Bilder in ihren
Zusammenhingen fassen lassen. — Internationale

Seminare fiir Filmgestaltung, Hammerstrasse 150,
4057 Basel, Tel. 061/691 1565, Fax 061/6924663.

4.-8. Februar, Schlieren

Videofilm — Von der Idee zur Realisation

Einfiithrungskurs: Wie ein Videofilm konzipiert
und gestaltet wird. — Zentrum fiir Neue Medien,
Wagistrasse 4, 8952 Schlieren, Tel. 01/7302004,
Fax 01/7304730.

11.-12. Februar, Schlieren

Video-Produktion

Praktischer Kurs: Wie professionelle Videopro-
duktionen konzipiert und gestaltet werden. — Zen-

trum fir Neue Medien, Wagistrasse 4,
8952 Schlieren, Tel; 01/7302004, Fax
01/73047 30.

11.-17.Februar, Basel

Seminar fiir Bildkomposition

Das Seminar beschiéftigt sich mit den Grundlagen
der Bildkomposition, wobei einzelne Komponen-
ten schrittweise (in Ubungen und Versuchen) be-
handelt werden. — Internationale Seminare fiir
Filmgestaltung, Hammerstrasse 150, 4057 Basel,
Tel. 061/691 1565, Fax 061/692 46 63.

18.-22. Februar, Horw bei Luzern

Journalistenkurs «Soziales»

Weiterbildungsseminar zum Thema Sozialbericht-
erstattung. — Medienausbildungszentrum MAZ,
Postfach 77, 6047 Kastanienbaum, Telefon
041/473636.

11.-15.Mérz, Horw bei Luzern

Journalistenkurs «Dritte Welt»

Weiterbildungsseminar zur Darstellung der soge-
nannten «Dritten Welt» in unseren Medien. — Me-
dienausbildungszentrum MAZ, Postfach 77, 6047
Kastanienbaum, Tel.041/47 36 36.



Aufbewahrung und Verwendung der Kurzbesprechungen

Wer die Kurzbesprechungen immer rasch zur Hand haben will, kann sie leicht
heraustrennen. Dadurch ergeben sich die zwei folgenden Moglichkeiten der Aufbe-
wahrung:

1. Man kann die Kurzbesprechungen ausschneiden und in eine Kartei einordnen.
Passende Karteikarten, Format I, sind in jedem Biirogeschift erhiltlich. Dies ist die
praktischste Lésung zum miihelosen Auffinden aller Filme. Die Finordnung der
einzelnen Kurzbesprechungen erfolgt in der Regel nach dem Originaltitel. Das erste
firr die Einordnung zéhlende Wort wird mit einem Punkt unter dem ersten Buch-
staben bezeichnet. Die bestimmten und unbestimmten Artikel zdhlen nicht.

Wer entsprechend der in der Schweiz verwendeten deutschen Verleihtitel einordnen
will, kann — zur Vermeidung von Fehleinordnungen — dank den unten rechts wie-
derholten Verleihtiteln das Kértchen einfach umkehren. Diese Verleihtitel miissen
allenfalls, wenn sie uns bei der Drucklegung noch nicht bekannt sind, spiter vom
Beniitzer selbst nachgetragen werden. Wer die jdhrlich erscheinenden Titel-
verzeichnisse (jeweils in Nummer 24) aufbewahrt, findet iiber die aufgefiihrten Ver-
leihtitel rasch den Originaltitel und damit auch die Kurzbesprechung in der Kartei.
Mit diesem Instrument kann man sich miihelos iiber die in Kino und Fernsehen
gezeigten oder auf Video vorhandenen Filme orientieren. Die Kirtchen eignen sich
zudem vorziiglich zur Orientierung iiber das laufende Kinoprogramm, wenn sie in
Pfarrei- und Kirchgemeindehdusern, Schulen und Jugendgruppen in Schaukisten
und Anschlagbrettern angebracht werden.

2. Man kann die Blitter mit den Kurzbesprechungen lochen und in einem Ordner
sammeln. Zum leichteren Auffinden der Kurzbesprechungen sind die Filme in jeder
Ausgabe alphabetisch geordnet. Wiederum erlaubt das jdhrliche Titelverzeichnis
auch hier ein rasches Auffinden der mit einer fortlaufenden Zihlung versehenen
Kurzbesprechungen.

Einstufung

K = Filme, die auch von Kindern ab etwa 6 gesehen werden kdnnen
J = Filme, die auch von Jugendlichen ab etwa 12 gesehen werden kdnnen
E = Filme fiir Erwachsene

Die Altersangaben konnen Eltern und Erziehern als Hinweise dienen, doch sollten
sich diese in jedem einzelnen Fall selber Rechenschaft geben von der Reife der
Kinder und Jugendlichen. Bei den K- und J-Filmen werden die Altersangaben nach
Moglichkeit differenziert (z. B. ab 9, ab 14). — Innerhalb der einzelnen Stufen geht
die Wertung jedes einzelnen Films aus dem Text der Kurzbesprechung hervor,

Bitte beachten: Die ZOOM-Einstufungen haben nur beratenden Charakter. Fiir die
Alterszulassung in Kinos sind allein die von den zustindigen kantonalen Behorden
getroffenen Entscheide massgeblich.

Stern-Filme

* = sehenswert
* % = empfehlenswert

Diese Hinweise sollen jeweils in Verbindung mit der Kurzbesprechung und der
Einstufung gesehen werden.

Beispiel: Jx = sehenswert fiir Jugendliche
E* % = empfehlenswert fiir Erwachsene

Ausfiihrliche Besprechungen

Filme, die aus verschiedenen Griinden Beachtung verdienen oder eine kritische
Stellungnahme erfordern, erhalten im ZOOM eine ausfiihrliche Besprechung, auf
welche in der Kurzbesprechung verwiesen wird.

Beispiel: - ZOOM 1/91 = ausfiihrliche Besprechung in ZOOM Nr. 1/1991.




Nicht mit uns — gemeinsam gegen
Neonazis
Wolfgang Becker, BRD 1989; Dokumentarfilm,

farbig, 16mm,

Fr.20.—-.

Wir erhalten Einblick in die Denkweise und Tiétig-
keiten der Neonazis in der BRD. Der Mord an ei-
nem 17jahrigen Jungen und andere Gewalttaten
von Skinheads losten eine anhaltende, 6ffentliche
Diskussion iiber Rechtsextremisten und deren
Einfluss auf Jugendliche aus.

Der Film stellt Neonazis und ihre Gruppierungen
dar, benennt und wertet die Zusammenhénge und
regt zur Diskussion iiber Gegenstrategien an. Ab
14 Jahren.

deutsch gesprochen, 24 Min.,

Spurensuche — Die Juden in Frankfurt am
Main '

Wolfgang Huhne, BRD 1989; Dokumentarfilm,
farbig, deutsch gesprochen, 43 Min., Video VHS,
Fr.20.—

Anhand von historischem Originalmaterial wird
die Geschichte der Juden in Frankfurt, vom Mit-
telalter bis zur Machtergreifung der Nazis,
mosaikartig dokumentiert. Sie ist zugleich eine
Geschichte stindig wiederkehrender Verfolgung.
Die Dokumentation zeigt aber auch auf, wie die
Stadt Frankfurt durch das Leben der Juden ge-
prigt worden ist. In Einschiiben schildert Rabbi-
ner Ahron Daum die besondere Stellung der
Frankfurter Rabbiner in der jiidischen Welt. Ab 15
Jahren.

Die Welle
Alex Grasshoff, USA 1981; Spielfilm, farbig,
deutsch gesprochen, 40 Min., Video VHS, Fr.25.-.

Die Handlung geht zuriick auf die Erfahrungen
mit einer Hochschulklasse in Californien. Als im
Geschichtsunterricht Aufnahmen aus deutschen
Konzentrationslagern der Hitlerzeit vorgefiihrt
werden, finden dies die Schiiler unbegreiflich. Als-
dann beginnt das Experiment: dem Geschichts-

lehrer gelingt es, durch Gehorsamkeitsiibungen
und stures Wiederholen von Schlagworten die
meisten Schiiler fiir die neue «Bewegung» gefiigig
zu machen. Ab 15 Jahren.

In den Mauern Jerusalems

Marc Villiger, BRD 1989; Dokumentarfilm, far-
big, deutsch gesprochen, 43 Min., Video VHS,
Fr.15.-.

Seit Generationen leben in dieser Stadt Juden,
Araber und Christen nebeneinander. Politischer
Extremismus, Gewalt und Gegengewalt vergiften
auch heute die Beziehungen unter den einzelnen
Volksgruppen. Dass es trotzdem ein normales All-
tagsleben in Jerusalem gibt, beweisen in diesem
Film drei Familien, eine moslemisch-arabische,
jidische und armenische. Sie zeigen mit welchen
Problemen des Zusammenlebens sie fertig werden
miissen, und welche Beziehungen trotz allem zwi-
schen den Volksgruppen bestehen. Ab 13 Jahren.

Der Riss

Philippe Ditwyler, Schweiz 1987; Dokumentar-
film, farbig, deutsch gesprochen, 30 Min., Video
VHS, Fr.25.—.

Der Dokumentarfilm vermittelt Einblick in das
Leben und Schaffen des 1941 in Basel geborenen
Malers Jorg Shimon Schuldhess (eigentlich Schul-
thess). Er ist in Basel aufgewachsen und hat dort
1963 sein erstes grosses Atelier eingerichtet. Er
will kein Mann der schonen Kiinste sein, vielmehr
versucht er, in und mit den Bildern die Wahrheit
zu erforschen. So wie durch die Schépfung mit all
ihren Unstimmigkeiten ein Riss geht, so ist der
Riss auch das prigende Motiv in den Bildern des
Malers. Dieses Phinomen findet seinen Ausdruck
im besonderen in seinem persénlichen Engage-
ment im Nahostkonflikt. Ab 15 J.
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THEMA MEDIEN UND SOZIALE ANLIEGEN

Bislang galt die Regelung: dreissig Werbespot-
minuten im Tag, davon im Jahresdurchschnitt eine
— fiir Soziales — Spezialrabatt nur in den weniger
attraktiven Werberandzeiten am frithen Abend
und spitnachts. Hinsichtlich der neuen Tarifrege-
lung der Werbespots pro 1991 (neu gilt durchge-
hend fiir alle Blockzeiten eine Erméssigung von 75
Prozent fiir die «Sozialen», wobei es zur Haupt-
sendezeit lediglich die zeitliche Limite von einer
Minute pro Tag zu respektieren gilt) rechnet die
Branche mit einem eigentlichen Boom. Ber¢its
heute arbeitet die AG fiir das Werbefernsehen als
Verteilerin der Kontingente und Verwalterin der
Sendezeiten eng mit der Zewo, der Zentralstelle
fiir Wohlfahrtsunternehmen, zusammen. Gemein-
sam will man dafiir sorgen, dass es in Sachen
«Charity«-Spots nicht zum Wildwuchs kommt,
dass gewisse Richtlinien und Spielregeln eingehal-
ten werden. Zur Diskussion stehen Gesprichsver-
anstaltungen fiir Vertreter der Hilfswerke wie der
Werbeunternehmen und Medien (siehe Kaistli),
aber auch Angebote fiir die weniger finanzkrafti-
gen «Kleinen» im Sozialkuchen - ein Rahmen-
spot etwa, der Aufmerksamkeit auch bei einem ru-
dimentiren Aufwand an Zeit und Kreativitit ver-
spricht.

Was bis anhin iiber den (Deutsch-)Schweizer
Bildschirm flimmerte, kann sich im internationa-
len Vergleich, wie ihn etwa die jahrlich neu zu-
sammengestellte «Cannes-Rolle» erlaubt, (zumin-
dest teilweise) durchaus sehen lassen. Bereits war
von dem «MS-Spot» die Rede: Der kurze Film
lebt ganz von der Intensitdt des Ausdrucks, den

_Uberzeugen statt iiberreden

ub. Unter dem Motto «Wie soziale Institu-
tionen mit Beweggriinden iiberzeugen kon-
nen», findet am kommenden 11./12. April
eine Tagung der Landeskonferenz fiir So-
zialwesen (LAKO/Sozialforum Schweiz) an

~ der Universitat Zirich statt. Finfzehn so-

~ziale Institutionen stellen sich vor und stel-
len praktizierte/angestrebte Formen von Of-
fentlichkeitsarbeit zur Diskussion. Referen-
ten aus Frankreich, der BRD und der
Schweiz informieren zu den Themenkreisen
«Corporate Identity» und «Organisation der
institutionsinternen Kommunikation». An-
meldung und weitere Information: LAKO/
Sozialforum Schweiz, Schaffhauserstrasse 7,
8042 Ziirich 6, Tel. 01/3634077.
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Kleine Mittel, grosse Wirkung:
TV-Spot der Multiple-Sklerose-Gesellschaft.

der Schauspieler Peter Wild seiner Figur, einer an
Fdaden hiangenden und zunehmend von diesen ab-
hingigen Marionette, verleiht. In der Erinnerung
bleibt der Blick des zur Unbeweglichkeit Verur-
teilten und die unweigerliche Identifikation: Ein
abstrakter Krankheitsbegriff wird plotzlich fass-
bar. Identifikation fast durchwegs auch in den
weiteren sehens- und erwdhnenswerten Spots: Der
Bildschirm bleibt dunkel. Eine Blinde gebiert ihr
Kind, und wer Ohren hat zu héren, nimmt an dem
elementaren Ereignis teil — und freut sich, anstatt
die «arme Frau» zu bedauern. Uberhaupt schei-
nen die «Ach»- und «Jo»-Appelle fiir den Bereich
der gemeinniitzigen Werbung weitgehend «out»
zu sein: Entweder geht die Betroffenheit tiefer,
sprich «unter die Haut», oder dann beschrinkt
man sich auf die sachliche Information bezie-
hungsweise Aufklirung.

Beispiele — so und so

Aufklirung liefern etwa: die Schweizerische Le-
bensrettungs-Gesellschaft («lebensrettende So-
fortmassnahmen sind lernbar»), die Interkanto-
nale Landeslotterie («die andere gute Seite des
«Loselns> hilft helfen»), das Bundesamt fiir Stati-
stik («Fragen iiber Fragen: die Volkszihlung be-
antwortet sie»), Bundesrat Ogi («Energiesparen so
und so») oder auch die AHV (kurz und knapp die
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THEMA MEDIEN UND SOZIALE ANLIEGEN

wichtigsten Dinge, die man/frau wissen muss).
Leicht antiquiert wirken jene Spots, in denen sich
unversehens der berithmte Zeige- oder gar Droh-
finger reckt — und gequilte Seufzer entlocken den
Profiwerbern jene offenbar unvermeidlichen Spot-
Sequenzen, in denen iiber kostbare Sekunden hin-
weg uniibersichtliche Schrifttafeln mit Postcheck-
Konten und kleingedruckten Zusatzinformationen
eingeblendet bleiben — unnétiges Ballastmaterial,
das sich kein Mensch innert der gebotenen Frist
merken und einprigen kann.

Unter die Haut gehen hingegen: all jene Spots,
bei denen der Atem stockt und sich die Haare
striuben. Wie in jenem offenbar beliebig wieder-
hol- und abwandelbaren Fall, wo nichtliche Ver-
kehrsteilnehmer ohne Leuchtmarke und Sohlen-
blitz zur wandelnden Zielscheibe fiir unaufmerk-
same andere néchtliche Verkehrsteilnehmer wer-
den. Das unweigerlich tragische Ende jeder dieser
kurzen und aufwendig inszenierten Strassenepiso-
den ldsst einen Epilog tiberfliissig erscheinen —
warum also jedes Mal die abschliessende schriftli-
che und miindliche Erkldrung, «worum es so-
eben ging», und die unvermeidliche Bezugsquelle
(«... erhiltlich in Apotheken und Drogerien»)?

Besonders geschickt — oder gemein — stellen es
jene Werke an, die Pridvention mit billigsten Mit-
teln und penetrant jenseits der Schmerzgrenze be-
treiben. Wer hat nicht schon entnervt umgeschal-
tet, wenn eine unheilschwangere Stille, untermalt
vom anschwellenden Feuerwehrhorn, zur Brand-
verhiitung aufrief? Spielende Kinder, das verges-
sene Biigeleisen, der mittlerweile diirre Advents-
kranz — schon féarbt sich der Bildschirm rot, er-
schallt das Horn, erscheint als einprigsames Logo
das Haus, gebildet aus angekohlten Ziindholz-
chen: «Helft Brdnde verhiiten!» Die Werbung
wirkt, mit Garantie!

Und die schlechten Beispiele? Da gibt es sauber
gewaschene Kaninchen, Hithnchen, Kélbchen, die
fiir artgerechte Tierhaltung werben; gut gemeint,
aber vielleicht doch etwas zu fotogen umgesetzt.
Oder die versteckten «armen Behinderten»:
Warum kann ein cerebral gelahmtes Kind nicht
selbst mit dem Publikum Kontakt aufnehmen,
muss stattdessen ein als «Herr Chifler» bekannter
Volksschauspieler den obligaten Spendenaufruf
verlesen und mit dem Einzahlungsschein wedeln?
In der Erinnerung bleibt da hochstens der einge-
blendete Schriftzug mit der japanischen Auto-
marke, die den Spot «in aller Selbstlosigkeit» ge-
sponsert hat; wire es ein anderer Volksschauspie-
ler und eine andere japanische Automarke, kime
kein Mensch auf die Idee, dass es sich hier um ein
soziales Anliegen handeln kénnte...

14 Zood_

Es gibt Mittel und Wege

Bezieht man die frechen Spots mit ein (das Rote
Kreuz hat eben noch mit einer Schweizer Fahne
geworben, die im Sturm «z’Hudle und z’Fetze»
geht, bis man sich endlich wieder auf den humani-
tiren Anspruch des rot-weissen Stoffstiicks be-
sinnt) und die witzigen (die «Pro Juventute»-Ka-
mera ldsst Kinder antreten und stellt sich ganz be-
wusst auf deren Standpunkt — von Niedlichkeit
keine Spur), so bleibt als Schluss- oder besser Zwi-
schenerkenntnis die Einsicht, dass es Mittel und
Wege gibt, auch «Heikles» ohne allzugrosse Kom-
promisse werbetechnisch umzusetzen. Vorausge-
setzt, man kann auf den Goodwill breiter Bevolke-
rungsschichten zdhlen und braucht diesen nicht zu
unterlaufen. Die dkologischen Anliegen haben es
in dieser Hinsicht offensichtlich immer noch
schwerer als die traditionell humanitdren. Aggres-
sive Werbung — wie sie beispielsweise von Pelz-
gegnern in den USA betrieben wird, wo kiibel-
weise rote Farbe fiir wenig appetitanregende
Schockeffekte zu jeder Tages- und Nachtzeit sorgt
— hat bei uns (immer noch) wenig Chancen.
«Stoppt den Wahnsinn!» heisst es zwar bei
«Greenpeace», aber wir sehen nicht den Wahn-
sinn, sondern die heile Welt der Regenwiilder und
Wale, die es doch — unbedingt, und bitte, helft
doch alle mit! — zu bewahren gilt. Es bleibt dabei:
Wer (Spenden-)Gelder will, soll gefélligst nett
darum bitten. Und wenn es auch zdhneknirschend
geschieht.

Der anbiedernden (und halt auch héufig noch
biederen) Fernsehwerbung ginzlich enthalten sich
vorderhand die traditionellen kirchlichen Hilfs-
werke in der Schweiz, so das katholische Fasten-
opfer und das evangelische Pendant «Brot fiir
alle». Bei der Entscheidung, ob ja oder nein, geht
es unter anderem um die Frage: Sollen teure Wer-
bemdglichkeiten bedenkenlos genutzt werden,
wenn dadurch unter Umstdnden ein neues «sozia-
les Gefille» innerhalb der gemeinniitzigen Institu-
tionen entsteht? Und es stellt sich, grundsitzli-
cher, die Frage, inwieweit sich die Kirche fiir
kommerzielle Ziele und Absichten, die bisher so
konsequent negativ beurteilt hat, in Zukunft 6ff-
nen (oder auch: vereinnahmen lassen) will.

Zu diesem Spannungsfeld hier zwei weitere Bei-
trige; der eine stammt von Urs A.Jaeggi, ehemals
ZOOM-Redaktor und heute Publizistischer Leiter
«Brot fir alle», und der andere vom Evangeli-
schen Fernsehbeauftragten Urs Meier. 1If
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