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EDITORIAL

Liebe Leserin
Lieber Leser

Die Finanznote der Schweizeri-
schen Radio- und Fernsehge-
sellschaft (SRG) fithren trotz
Gebiithrenerhéhung zu Stellen-

und Programmabbau. Die SRG sieht sich |

gezwungen, nach neuen Finanzquellen
Ausschau zu halten, um die Lécher ihrer
lecken Kassen zu stopfen. Als Silberstrei-
fen am diisteren Horizont wurde das
Sponsoring gesichtet, das insbesondere
dem Fernsehen erhebliche (Mehr-)Ein-
nahmen bringen kénnte. In der PR- und
Werbebranche wird das Potential an
Sponsorengeldern auf 15 bis 20 Millionen
Franken pro Jahr geschitzt. Beim Fern-
sehen konnten unterhaltende und kultu-
relle Programme, nicht jedoch journali-
stische Sendungen gesponsert werden.
Das Schaffen, Vermitteln und Bewah-
ren kultureller Giiter wurde noch nie
tiber den freien Markt allein finanziert.
Neben den Subventionen der oOffentli-
chen Hand gab und gibt es die klassische
Form des privatwirtschaftlichen Mézena-
tentums. Seit einigen Jahren haben fin-
dige PR-Manager die Kulturférderung
als neues Marketing- und Kommunika-
tionsinstrument entdeckt. Da die Nach-
frage nach Kultur stindig zunimmt,
wichst auch die Bedeutung des Kultur-
sponsorings: «Kulturhunger der Gesell-
schaft, Geldhunger des Kulturbetriebes
und Kommunikationshunger der Wirt-
schaft arbeiten sich mehr oder weniger

zwangsldufig, wenn auch nicht
konfliktfrei, in die Héinde»
(NZZ).

Der anfingliche Optimismus
von PR-Firmen, die vor Jahren
mit der Vermittlung von Kul-
tursponsoring auf professionel-
ler Basis begannen, hat allerdings der Er-
niichterung Platz gemacht. Die politische
Akzeptanz des Sponsorings erwies sich
als beschrédnkt, die Moglichkeiten waren
es ebenfalls. Fiir Konzerte mit Musik von
Mozart oder Beethoven lassen sich zwar
relativ leicht Sponsoren finden, nicht je-
doch fiir zeitgendssische Musik. Weil das
Fernsehen (meist) ein weit grosseres Pu-
blikum anspricht als Theater- und Kon-
zertauffithrungen, Ausstellungen oder Bii-
cher, ist es fiir Sponsoring attraktiver als
traditionelle «Kulturtrager». Aber auch
hier wird eine problematische Selektion
erfolgen. TV-Sponsoring werden sich nur
grosse, finanzstarke Unternehmen leisten
kénnen. Und sie werden nur sponsern,
was einem breiten Publikum gefillt. An-
spruchsvolle Sendungen und Minderhei-
tenprogramme werden da kaum eine
Chance haben, was ein weiterer Zwang
zur Nivellierung werden konnte.

Dennoch: Der Name eines Sponsors
am Beginn und Schluss einer Sendung
erscheint mir weit ertrdglicher als auf-
dringliches Product Placement oder
durch Werbeblocke unterbrochene Spiel-
filme und Fernsehspiele.

Mit freundlichen Griissen

Vo Hbnd
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