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THEMA VIDEOMARKT SCHWEIZ

tel aller Haushalte ein solches Gerit. Ein giganti-
sches Kauferpotential fiir Kassetten, das sich die
Branche durch ein entsprechend breitgefachertes
Angebot und vor allem auch durch ein aufpolier-
tes Image zu erschliessen hofft. So haben sich letz-
tes Jahr die meisten schweizerischen Videotheken
zu einer Art freiwilligen Selbstkontrolle zusam-
mengefunden, die Brutalo-Exzesse wie «Die Fol-
terranch der gequélten Frauen» endgiiltig aus den
Gestellen verbannen will. Ins plotzlich familien-
freundliche Selbstverstindnis der Videotheken
passt auch der Wunsch nach einer Bezeichnung
der Kassetten, die klar erkennen ldsst, ab welchem
Alter die Filme freigegeben sind.

Baldiges «Aus» fiir Videotheken?

Dies zeigt die Bemiihungen einer Branche, wel-
cher der Wind eines verschirften Wettbewerbs ins
Gesicht blist. Nicht nur sind Pay-TV-Kaniéle wie
«Teleclub» oder die demnichst startende bundes-
deutsche «Premiere» mit ihrem ausschliesslichen
Angebot an Spielfilmen stark im Kommen, noch
bedrohlichere Konkurrenz kommt aus der Ecke

neuer Technologien. Schon heute lassen sich
70 Minuten bewegte Bilder auf eine Compact Disc
komprimieren; somit ist es nur noch eine Frage
der Zeit, bis auch zweistiindige Spielfilme in digi-
taler Topqualitit auf der kleinen Scheibe Platz fin-
den. Ist dies mal der Fall, wird man sich Spiel-
filme wie heute schon Audio-CD’s im Warenhaus
oder Fachgeschift kaufen kénnen. Die Auswahl
wire riesig, der Preis so niedrig, dass sich ein
Leihgeschift gar nicht mehr lohnt. Die bis anhin
so festgefiigte Reihenfolge in der Auswertung
konnte sich dann drastisch dndern, das Kino sei-
nen Stammplatz der Erstauffithrung verlieren.

Sind ndmlich einmal die hochauflésenden
Gross-Bildschirme da, welche die digital aufge-
zeichneten Spielfilme in einer Qualitit wie im
Kino wiedergeben, kénnte die Filmpremiere bald
nicht mehr auf der Leinwand, sondern am heimi-
schen Bildschirm erfolgen. CD und TV wiiren
dann die beiden wichtigsten Auswertungsformen
audiovisueller Software, ein noch massiveres
Kinosterben wire die Folge. — Fiir die Videothe-
ken, wie wir sie heute kennen, wiirde es schlicht
den Tod bedeuten. XIF

Digitalisierung — ohne Ende

SFEGFRIED ZIELINSKI

Vier Phasen: Von der Ausbildungs-...

In der gut zehnjdhrigen Entwicklung des Ange-
bots an industriell bespielten Videokassetten las-
sen sich in den am stiarksten entwickelten Video-
nationen deutlich vier Phasen unterscheiden: Die
erste (zirka 1976-1979) war noch stark geprigt
durch das dem Heimvideomarkt vorausgegangene
Diffusions-Niveau, auf dem der Videorecorder
vor allem in Aus- und Weiterbildungseinrichtun-
gen genutzt wurde. Spezielle Angebote aus diesem
Bereich prigten das Bild im Zentrum, umrankt
schon — im anderen gehaltlichen Extrem quasi —
von pornografischen Offerten. (Pornografie
spielte und spielt bei vielen Medientrdgern eine
wichtige Rolle. Aber der Heimvideosoftwaremarkt
diirfte die erste Industrie gewesen sein, die regel-
recht auf der Pornografie begriindet wurde!)

In der zweiten Phase um die letzte Jahrzehnt-
wende (1979-1981) erheischte das neue Phidinomen
als «Video-Boom» verstiarkt 6ffentliche Aufmerk-
samkeit. Sie war geprigt durch die Dominanz des
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Genre-Kinos, in quantitativer wie in qualitativer
Hinsicht. Mit der schnellen Ausbreitung der Ge-
rite wurde auf den Markt geworfen, was billig war
und wofir Lizenzen zu bekommen waren: Ange-
bote aus den verstaubten Filmverleiher-Regalen
der vierziger, flinfziger und sechziger Jahre, Billig-
Western und die knochenbrecherischen Eastern,
Kriegs- und Menschenfresserfilme sowie auch
hier wiederum Pornografisches der diversen Spiel-
arten und Handelskategorien, grosstenteils vom
dlteren Medienbruder Schmalfilm {iberspielt oder
in den ungeschnittenen Fassungen derjenigen
Streifen, mit denen zuvor vor allem die Bahnhofs-
und Non-Stop-Kinos der Rotlichtbezirke beliefert
worden waren.

... zur Luxuskassette

Die dritte Phase (ab 1982) war gepriigt durch den
Einstieg der grossen internationalen Filmverlei-
her, insbesondere der Major-Companies Holly-
woods. Jetzt wurde der auf produktions-dsthetisch
hohem Niveau realisierte aktuelle Kino-Spielfilm
zum dominierenden Angebot. Der Videomarkt
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wurde zum — gegeniiber dem Kino leicht zeitver-
setzten — sekunddren Filmmarkt. Um diesen
Schwerpunkt herum gruppierte sich das Genre-
Kino der B- und C-Filmkategorien, das haupt-
sdchlich fiir offentliche Aufregung sorgte; in der
Bundesrepublik fithrte es 1985 zur Verschirfung
der Jugendschutz-Bestimmungen, in der Schweiz
ebenfalls zu mehreren parlamentarischen Initiati-
ven und schliesslich 1989 zur Verabschiedung des
Artikels 135 des Schweizerischen Strafgesetz-
buchs. Neben dem konstanten Angebot an Porno-
grafischem entstanden in dieser Phase aber zuneh-
mend auch neue Marktsegmente: audiovisuelle
Trainings-, Sprach- und Hobbykurse, Sportkasset-
ten, Musikvideos, Médnnermagazine, bis hin zur
elektronisch illuminierten Tapete (audiovisuelles
Ozeanrauschen oder Kaminfeuerprasseln). Diver-
sifikation war in dieser Phase angesagt, ein Pro-
zess, der sich bis heute fortgesetzt hat und so aus-
geprdgt geworden ist, dass es seit zirka zwei Jah-
ren berechtigt ist, von einer qualitativ neuen Phase
zu sprechen.

In dieser vierten Phase (ab ungefdhr 1986/87)
eroberte die bespielte Videokassette Offentliche
Biichereien und den seriosen Buchhandel. Es ent-
standen audio-visuelle Kunstkataloge wie Buch-
reihen, und es etablierten sich Magazine der euro-
pdischen Videokunst-Avantgarde. Reiseveranstal-
ter entdeckten in bewegten Bildern eine neue
Moglichkeit, ihre Offerten anzupreisen. Geo-Ma-
gazine und wissenschaftliche Publikumszeitschrif-
ten erschienen auch audio-visuell. Selbst das her-
ausragende Organ der westeuropédischen Cinephi-
len, die «Cahiers du cinéma», richtete ein Kasset-
tenangebot mit ausgesuchten Perlen der Kinoge-
schichte ein. Die neue Seriositit, Gesellschafts-
und Kunstfihigkeit hing nicht zuletzt damit zu-
sammen, dass die Wiedergabequalitit der Ab-
spielmaschinen und auch die Giite der Bandmate-
rialien betrichtlich gesteigert werden konnten.

Aufwendige Editionen, wie etwa die Luxuskas-
setten mit simtlichen frithen Werken René Clairs,
die ein Kolner Unternehmen fiir ungefiahr 1000
Franken feilbietet, wiren vor einigen Jahren noch
vollig unvorstellbar gewesen. Das Zentrum des
Massenmarktes ist ergdnzt worden durch zahlrei-
che kleinere zielgruppenorientierte Spezialmirkte
an der Peripherie, die offensichtlich auch wirt-
schaftlich lukrativ oder zumindest tragbar sind. —
Nach wie vor praktisch kein Platz ist jedoch in der
Branche fiir diejenigen Videos, die von politisch,
sozial oder kulturell engagierten Gruppen oder
Einzelpersonlichkeiten — zahlreich — produziert
werden: die sogenannten unabhingigen Videos.
Vollig zu Unrecht fristen sie ein Schattendasein,
ausgeschlossen aus dem Softwarekommerz ebenso
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In der vierten Phase erschienen Film-
klassiker und aufwendige Reedi-
tionen von Werken bekannter Meister.
Absoluter Renner ist «Casa Blanca».

wie diskriminiert durch die etablierte Kulturkritik,
die nach wie vor auf das Kino als vorgeblich ein-
zig addquatem Ort fiir Filmisches fixiert scheint.

Paperback Movie

Massive Verschiebungen in den Nutzungsprioriti-
ten konnten in Zukunft durch zwei Projekte be-
wirkt werden, an denen das Medienlaboratorium
des Massachusetts Institutes of Technology in Bo-
ston arbeitet. Beide héngen in ihren moglichen Ef-
fekten unmittelbar miteinander zusammen. Das
eine nennt sich Unrecordable Television und ver-
sucht, Fernsehsignale so zu modifizieren, dass sie
zwar am Bildschirm empfangbar, aber von einem
Videorecorder nicht aufschreibbar sind. Gezielt
richtet sich dieses Projekt gegen die Aufnahme
von Spielfilmen, dem attraktiven Zentrum der Be-
gierde von Videoaktivisten. Wire dieses Projekt
erfolgreich, dann griffe auch rasch und noch stir-
ker das andere, das treffend Paperback Movie ge-
nannt wird. Hierbei geht es darum, die Material-
kosten fiir eine Spielfilmkonserve soweit herunter-
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zudriicken, dass sich weder das Kopieren noch
das Aufzeichnen wirtschaftlich lohne. Ziel ist es,
die kompletten Informationen eines 35mm-Films
in digitalisierter Form auf einer Compact Disc un-
terzubringen, deren Materialwert nur Pfennige re-
spektive Rappen betrigt. (Die wenigen Minuten
visueller Information, die gegenwirtig auf einer
CD-Video unterzubringen sind, werden noch ana-
log gespeichert.) Mit dem Paperback Movie wiirde
die begehrteste audiovisuelle Ware auf einer
neuen Stufe in Millionenauflage als Billigprodukt
vermarktbar werden und endgiiltig ihren Platz in
den Regalen der Supermirkte finden.

Eine Reihe von technischen Erweiterungen und
Innovationen schickt sich gegen Ende des 80er
Jahrzehnts an, den Videozusammenhang auch
kultur(industri)ell zu modifizieren: die Steigerung
der Bildqualitit des Heimvideo durch Super-VHS
etwa, mit der die Kluft zwischen professionellen
Anwendern und Amateuren weiter verringert
wird, die Ausfeilung der Bedienungsfeatures, die
Digitalisierung der in den Fernsehstudios verwen-
deten Recorder und Editiergerite, die sich in ein-
zelnen Bausteinen schon bis in die Maschinen des
Konsumentenmarktes vorgeschoben hat, und
nicht zuletzt HiVision, das hochauflésende Fern-
sehen als Sachsystem der erweiterten Audiovision,
zu dem wiederum entsprechende Videorecorder
als zentrale Bestandteile gehoren.

Dialogfahiger Film

Auf den Aspekt des interaktiven Video/Dialog-Vi-
deos soll zum Schluss noch eingegangen werden.
Wie ein Mythos hat sich das Signifikantenpaar In-
teraktivitit/Dialogfdhigkeit in das Projekt der
neueren televisuellen Kommunikation insgesamt
eingeschrieben und dringt nun auch in den Video-

In Zukunft sollen auch Spielfilme mittels
Tastatur manipuliert werden kénnen.

ActTiisioN
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zusammenhang vor. Jenseits der sprachlichen Ir-
refiihrung, die in diesen Bezeichnungen insofern
steckt, als sie bei traditioneller TV-Nutzung einen
nicht-interaktiven, prinzipiell passiven Rezep-
tionsprozess voraussetzen: Bedeuten sollen sie,
dass in das Wechselverhidltnis von (Me-
dien)Mensch und (Medien)Maschine Formen des
Handelns implementiert werden, welche iiber die
nur mentale, wahrnehmungsphysiologische Akti-
vitat hinausgehen, wie zum Beispiel taktile Hand-
lungsformen (Computermonitore, die auf Abta-
sten reagieren wie in Grahame Weinbrens und
Roberta Friedmans filmischem Experiment «The
Earl King») oder manuelle Eingriffe in das pro-
grammierte filmische Produkt iiber die Tastatur
des Rechners. Auf der Ebene der einschligigen
Kommunikate bedeuten sie die Ablosung respek-
tive Ergdnzung der nur linear-chronologischen
Anordnung des filmischen Ablaufs durch die
chronologische und rdumliche Gliederung. Das
heisst, im Fluss filmischer Zeit werden an be-
stimmten Stellen auswihlbare (dramaturgische,
schauplatzbezogene, schauspielerische usw.) Al-
ternativen nebeneinander angeboten.

Prinzipiell ist das keine phantastische Zukunfts-
musik. Wir kennen solche Strukturen bereits aus
der Computerspielerei, besonders aus der Adven-
ture-Software. Und vertraut sind sie auch den
High-Tech-Pddagogen der audiovisuell gestiitzten
Bildung und Ausbildung («interaktive» Lern- und
Lehrprogramme). Aber mit der zunehmend enger
werdenden Symbiose von Bild- und Datenspei-
chermaschinen sowie der Weiterentwicklung bei-
der mit der verbindenden Dimension des Digita-
len werden sie auch fiir den Bereich des Spielfilms
denkbar, sowohl in der hiuslichen, als auch der
offentlichen Nutzung.

Als Resultat und vorldufiger Fluchtpunkt zeich-
net sich in dieser Perspektive der Computer-Spiel-
Film ab. In das auf einem magnetischen oder ef-
fektiver: optoelektronischen Speicher abgelegte

filmische Programm griffe der einzelne Spieler

(oder auch mehrere nebeneinander) modifizierend
in den Ablauf ein. Vor allem wird er aber wohl
simpel auswihlen kénnen. Erweitertes Medien-
handeln der Subjekte stellt sich in der Perspektive
der Kulturindustrie im wesentlichen als optimier-
tes optionales Handeln dar: Phantasiewaren auf
einer neuen Stufe ihrer Entwicklung.

Was sind die lebenden Toten des phantasti-
schen Zombie-Genres oder die Fleisch- und Blut-
orgien der Splatterfilme gegen die techno-struktu-
relle Gewalt solcher Art? Letztere kann zumindest
sicher sein, von den staatlichen Sittenwichtern
unbehelligt zu bleiben, wenn nicht gar geférdert
zu werden. #IH
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