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«In medias res»
" oder mitten im
=l Ozean der
=! Medienstrome

Wir dringen immer tiefer in die
sogenannte Informationsgesell-
schaft ein. Die Entwicklung in
der Informations- und Kommu-
nikationstechnologie rast in hor-
rendem Tempo voran. Und bis-
her ist kaum abzuschatzen wo-
hin die Reise geht. Die Rollen-
und Berufsbilder der Menschen
verandern sich; entsprechend
haufen sich die Versuche,
Standortbestimmungen vorzu-
nehmen, Zielsetzungen und
Konsequenzen dieser Entwick-
lung abzuschéatzen und zu beur-
teilen. Einige neue Publikatio-
nen in Sachen Medien seien
hier vorgestellt. Sie fordern auf
zum Mitschwimmen im Ozean
unserer medialen Umgebung —
in Erweiterung des Schwatzes
mit dem Brieftrager an der
Haustdr.

Neuland in Sicht?

Christian Doelker,
Kulturtechnik Fernsehen.
Analyse eines Mediums.
Stuttgart 1989, Klett-Cotta,
287 Seiten, Fr. 36.50

ek. «Wait a Minute, Mr. Post-
man!y Diese Aufforderung hat
Christian Doelker aus einem
Beatles-Song herausgehort,
und er stellt sie augenzwinkernd
als Motto vor sein Werk «Kultur-
technik Fernsehen. Analyse ei-
nes Mediumsy. Christian Doel-

ker ist Medienpadagoge und
Leiter der audiovisuellen Zen-
tralstelle am-Pestalozzianum ZU-
rich sowie Mitgestalter von
Rundfunksendungen zu Me-
dienthemen. In dem behabigen,
knapp 290 Seiten dicken, karg
illustrierten Buch, legt er das
Medium Fernsehen auf die
Couch und analysiert. Dabei
stellt sich jedoch sogleich her-
aus, dass er sich weniger als
Psychiater denn als Verteidiger
eines unverstandenen Ange-
klagten versteht. Den Anklagern
des Fernsehens (Neil Postman,
«Wir amiisieren uns zu Todey,
und anderen) halt er entgegen,
dass nicht das Fernsehen
«bbse» sei. Aber wir, die Konsu-
menten — und auch gelegentlich
«seine Machery» — kénnten nicht
richtig mit diesem Medium um-
gehen. Fernsehen, so seine
These, will gelernt sein — wie le-
sen und schreiben.

Der Autor entwickelt in der
Folge eine eigentliche «Medien-
anthropologie». Es ist flir den
Leser ein dusserst spannendes
Unterfangen, Doelkers Weg
durch weite Bereiche abendlan-
discher Kulturgeschichte in Ver-
bindung mit Ergebnissen aus
der Hirnforschung und Psycho-
logie zu folgen: Ein Weg, der
Parallelen aufzeigt zwischen
dem Verhalten des Zuschauers
vor dem Fernseher heute und
dessen Ahnen zuriick bis in die
frihe Menschheitsgeschichte.
Andererseits schalt Doelker
auch die spezifischen Maglich-
keiten des direkten Bild-Ton-
Mediums Fernsehen heraus,
um einzuminden in ein Schema
der «Kulturtechnik Fernseheny.
Den Nutzen dieses Modells
sieht Doelker im besseren Ver--
standnis, das der Zuschauer von
seiner Beziehung zu dem Me-
dium bekommt. Bei den Pro-
grammachern andererseits hofft
er auf Verstandnis fur eine zu-
schauerfreundliche Dramatur-
gie. Es kann angenommen wer-
den, dass zumindest der inter-

essierte Laie von diesem Modell
profitieren kann und somit all-
fallige unreflektierte Vorurteile
gegen das Fernsehen abbaut.

Noch nicht am Ziel der
Wiinsche

Michael Wunden
(Herausgeber): Medien
zwischen Markt und Moral.
Beitrdge zur Medienethik,
Stuttgart 1989. Gemein-
schaftswerk der evangeli-
schen Publizistik.

J. F. Steinkopf, 305 Seiten. -

ek. Wahrend Christian Doelker
das Medium Fernsehen vertei-
digt, tun sich noch viele Medien-
ethiker schwer, sich auf die
Entwicklung der Informations-
und Kommunikationstechnolo-
gie Uberhaupt mit adaquaten
Mitteln einzulassen.

Wolfgang Wunden, Referent
der Horfunkdirektion des Std-
deutschen Rundfunks, versam-
melt im Buch «Medien zwischen
Markt und Moral. Beitrédge zur
Medienethik» bereits friher
(1984-1988) veroffentlichte Arti-
kel vorwiegend evangelischer
Medienfachleute und Wissen-
schafter des deutsch- und eng-
lischsprachigen Raumes. Den
Ausgangspunkt des 300 Seiten
starken Buches bildet ein eher
massiger Aufsatz zu journalisti-
scher Berufsethik. Und beendet
wird der Band mit den Thesen
der Schweizer Kirchen zur Ent-
wicklung der Massenmedien
von 1983. Dazwischen, einge-
teilt in finf Bereiche von den
«Kontureny bis zu den «Heraus-
forderungeny, finden sich in-
haltlich und qualitativ sehr he-
terogene Texte.

Aus einigen Aufsatzen ist
nach wie vor ein indifferenter
Technologie-Skeptizismus her-
auszuspuren. Andere Texte je-
doch versuchen, konkrete Aus-
sagemoglichkeiten von Medien-
ethik aufzuzeigen, sei es zu Fra-
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gen der Welt-Informationsord-
nung (H.-W.Hessler), zu einer
provozierbaren Entwicklung ei-
ner demokratischen «Verant-
wortung des Publikumsy»

(C.G. Christiansen) oder zu einer
alternativen journalistischen Be-
rufspraxis (M. Traber).

Noch scheinen aber keine
ausgereiften medienethischen
Konzepte zu bestehen. Selbst
das Fundament ist noch nicht
vertrauenerweckend; Kriterien
der Medienethik sind erst in der
Entwicklung begriffen. Insofern
hinterlasst das Buch einen zwie-
spéltigen Eindruck, was weniger
am Buch selbst liegt als am
Stand der Entwicklung der be-
handelten Thematik. Das Buch
|asst sich daher vor allem als
eine schlichte Grundlage zur
Weiterentwicklung vor allem ei-
nerkirchlich orientierten Medien-
ethik verstehen.

Die multimediale Spielwiese
oder: Veranderung einer
Landschaft

Siegfried Zielinski:
Audiovisionen. Kino und
Fernsehen als Zwischenspiele
in der Geschichte. Reinbek
bei Hamburg, Rowohlt,

317 Seiten, Fr.24.10

ub. Schéne Aussichten sind
das, die uns da der Medienwis-
senschafter Siegfried Zielinski,
Professor an der Berliner Tech-
nischen Hochschule prasentiert.
Rickblickend stellt er die Ent-
wicklung der audiovisuellen
Medien dar als konsequente
Abfolge technisch-asthetischer
Innovationen — mit dem Ziel,
den Konsumenten die massen-
medial vermittelte Welt (im rea-
len wie im Ubertragenen Sinn)
immer naher zu bringen. Indem
er diese Entwicklung in die Zu-
kunft weiterdenkt, gewisser-
massen ohne Zwischenhalt und
Atempause in der Gegenwart,
gelangt Zielinski zu hypotheti-
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schen Schlussen, die nur auf
den ersten Blick utopisch und
als Science-fiction erscheinen.

Da gab es-doch einmal das
Kino: einen Ort, wo man hin-
ging, um sich Filme anzusehen
—und zwar Filme, die man sich
mit dem Kauf einer Eintrittskarte
lediglich auf bestimmte Zeit ver-
fugbar machte. Das Fernsehen
verschaffte spater jedem die
Gelegenheit, sich dieselben
Filme zuhause in der guten
Stube zu Gemdte zu fuhren — al-
lerdings bestimmten weiterhin
auswartige Programmgestalter,
welche «Softwarey zu welchem
Zeitpunkt zum Konsum zur Ver-
fugung stand. Heute haben wir
als Konsumenten jederzeit Zu-
griff zu beidem: zur «Hardwarey
(dem Abspielgerat) ebenso wie
zur Ware Film, die wir weiterhin
ausleihen oder.auch kauflich er-
werben kénnen. In Anbetracht
der Tatsache allerdings, dass
sich mittlerweile das Konsum-
gut selbst verdndert hat und
nicht mehr unbedingt «Filmy ist,
sondern eben Videoband und
unter Umstanden sogar elektro-
nisch hergestellte, computerge-
nerierte Simulation von Realitat,
werden auch Szenarien denkbar
wie jenes, wonach (vielleicht)
Kino in absehbarer Zeit nicht
mehr nur als fertiges Produkt
bezogen wird, sondern am hei-
mischen Computerterminal
noch verandert und spielerisch
beeinflusst werden kann.

Wo aber — das ist die Frage —
bleibt in diesem Fall das Pro-
grammfernsehen, auch «Broad-
casting» genannt, das heute
noch den Lowenanteil von dem,
was sich taglich vor unserer
Nase auf dem (TV-)Bildschirm
tut, herstellt und vertreibt?

Das ist nur eine der Fragen,
die Siegfried Zielinski als Denk-
anstoss in den Raum stellt,
ohne gleich die passende Ant-
wort mitliefern zu wollen. Aus-
sergewohnlich an seinem nicht
immer bierernsten Medien-Ge-
schichtsbuch ist die Gelassen-

heit, mit der er mogliche Ent-
wicklungen gedanklich vorweg-
nimmt; von dem gerade in Krei-
sen von Medienpolitikern so
verbreiteten Kultur- (oder
manchmal auch Zweck-)Pessi-
mismus ist in seinem ketzeri-
schen Buch nichts zu spiren.
Die Vision einer in Zukunft «bes-
sereny, well letztlich kreativer
und bewusster genutzten Me-
dienwirklichkeit grindet dabei
auf der Uberzeugung, dass der
Mensch zwischen einer aktiven
und einer passiven Betatigung
stets die tendenziell aktivere
wahlen werde. Vorausgesetzt
naturlich, er hat die Wahl — und
nicht bloss jene des (TV-)Pro-
grammes.

Von Fluchtwelten umgeben

Jorg Mtdiller/Jérg Steiner:
Aufstand der Tiere oder Die
neuen Stadtmusikanten.
Aarau/Frankfurt am Main
1989 Sauerldnder, 31 Seiten,
Fr.26.80

ub. Schone Aussichten sind das
— auf Coca-Cola und Mercedes,
auf Roger Rabbit und Mazda.
Alles ist so schdn bunt hier,
drinnen in dem klimatisierten
Atelier wie draussen in den
neonerleuchteten Strassen-
schluchten. Die Werbeagentur
Miller, Stein und Partner hat ih-
ren Beitrag zur grellen, schrillen
Welt der Lichtreklame langst
geleistet: Die von ihr entworfe-
nen Embleme werben fir Son-
nenbrillen (eine Eule), fur Kihl-
schranke (Pinguin), Poloshirts
(Krokodil) und fiir den schonen-
den Umgang mit der Umwelt
(Pandabar).

Doch eines Tages haben die
vier Aushédngeschilder genug
davon, Versatzstlicke klinstli-
cher Traumwelten zu sein, und
sie machen sich — nach dem
Vorbild der Bremer Stadtmusi-
kanten — auf den Weg, um das
Land ihrer eigenen Traume aus-



findig zu machen. Allerdings
fuhrt ihre (Erkenntnis-)Reise
nicht allzu weit, denn jener lich-
tergldnzende Palast, der sie ge-
radezu magisch anzieht, ent-
puppt sich als Fernsehanstalt —
und aus dieser Traumfabrik, die-
sem verrickten «Kuckucksnesty,
das lllusionen am Laufmeter
produziert, gibt es kein Entrin-
nen...

Die Abenteuer der vier Wer-
betiere und «Neuen Stadtmusi-
kanten» (ob die Stadt Bremen,

New York oder Zirich heisst, ist
nicht auszumachen und auch
nicht von Bedeutung) finden
sich gezeichnet und beschrie-
ben in einem Bilderbuch, das vi-
suelle Entdeckungen nicht nur
fur Kinder, sondern auch fir Er-
wachsene mit genugend Zeit
zum genauen Hinschauen be-
reithalt. Da erschliesst sich der
weite Ausblick von einem Hoch-
haus als Reihe von atemberau-
benden Aus-, Auf- und Unter-
sichten. Die eine Nacht, in der
sich das wundersame Gesche-
hen abspielt, hat in all ihrer Da-
sternis tausend verschiedene
Farbungen. Und in jedes Bild
schleichen sich launige Zitate,
Verweise auf Altbekanntes und
bereits Genanntes sowie, ganz
beilaufig, geradezu «postmo-
derne» Anspielungen auf das ei-
gene Genre. Kein Wunder —
stammt doch das gesellschafts-
und nicht zuletzt auch medien-
kritische (Kunst-)Werk von Jérg
Miller und Jérg Steiner; die
beiden sorgten schon zu Zeiten
der «Veranderung einer Land-
schafty fur frischen Wind und
Unruhe auf dem Kinderbuch-
markt und haben seither mit ih-
ren Werken immer wieder auch
far eine Veranderung von Denk-
strukturen gesorgt.

«The Landscape Changes,
and Me Too»

Robert Frank:

The Lines of My Hands.
Fotoband, herausgegeben
von Walter Keller, Ziirich
1989, Parkett/Verlag Der
Alltag, Fr.68.—

jw. London und Wales 1952-
1963. Eine Schwarz-Weiss-Foto-
grafie, grobkoérig. Hampstead.
Keine Gegend der Wohlhaben-
den. Backsteinreihenhduser,
spielende Kinder auf der
Strasse, jemand geht gebickt
vorbei. Herbst, vielleicht schon
Winter. Eine Fotografie unter

vielen atmosphéarischen Bildern
aus «The Lines of My Hands»
des Fotografen und Filmema-
chers Robert Frank. Ein Bild-
band einer Lebensreise, eine
autobiographische Spur des Fo-
tografen, der die wohlgeordnete
Schweiz Ende der vierziger
Jahre verlassen hat, um nach
New York zu gehen. Spater
kehrte er fur einige Zeit nach
Europa zurick, war unter ande-
rem in Spanien, Frankreich und
Grossbritannien.

«The Lines of My Hands»
wurde 1972 in Japan zum ersten
Mal publiziert. Nachdem das
Buch jahrelang vergriffen war,
erschien dieses Jahr eine neu
zusammengestellte Version mit
einem neuen letzten Teil, mit
Bildern jingeren Datums, mit
anderen Bildern. Neben Auf-
nahmen aus.Europa und den
USA und aus Franks friheren
Underground-Filmen («Pull My
Daisy», «Me and My Brother»)
finden sich im neuen Buch sol-
che aus dem bekannten Film
«Candy Mountain» (vgl. ZOOM
22/87), aus dem Video «Home
Improvements» und aus zu Col-
lagen zusammengestellten Fo-
tos und Polaroids — diese oft
zerkratzt, ausgefranst und be-
schriftet, die Abbilderrealitat der
Fotografie in Frage stellend.

Franks Bilder sind durchaus
private «lch-Fotografien». Ge-
rade durch diese Konzentration
auf das Persdnliche, durch die
Spiegelung menschlicher Da-
seinsmomente, gerade da-
durch, dass Frank den Mut hat,
in seinen Bildern von sich zu re-
den und nie bloss Abbilder ei-
ner Welt zu machen, erhalten
sie eine anarchische Kraft und
Unmittelbarkeit. Ungewissheit,
Einsamkeit, Briichigkeit und
Verletzlichkeit spricht aus ihnen,
durch ihre Ehrlichkeit und das
Fehlen von Wehleidigkeit, aber
auch sehr viel Warme.

«Hold Still - Keep Going» ist
in eine der Fotografien einge-
ritzt. Bilder der konstanten, oft
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schmerzlichen Veranderung
sind es letztlich (Hampstead ist
heute eine teilweise wie eine
Schweizer Kleinstadt anzuse-
hende Middle-class-Wohnge-
gend).

Preiswertes
Nachschlagewerk

Lexikon des Internationalen
Films, Ergdnzungsband
1987-1988. Redaktion: Horst
Peter Koll, unter Mitarbeit von
Hans Messias. Hg. vom
Katholischen Institut fir
Medieninformation und der
Katholischen Filmkommission
fir Deutschland. Reinbek bei
Hamburg 1989 Rowohlt
Taschenbuch, 947 Seiten,

Fr. 26.80.

sla. Seit seinem Erscheinen vor
zwei Jahren bewahrt sich das
«Lexikon des Internationalen
Films» mit seinen rund 21000
Kurzkritiken als mehr oder weni-
ger vollstandiges und vor allem
preiswertes Nachschlagewerk.
Um seine Aktualitat weiterhin zu
gewdbhrleisten, ist nun der Er-
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ganzungsband 1987-1988 mit
weiteren 2866 Filmbesprechun-
gen erschienen. Neu beriick-
sichtigt wurden dabei erstmals
auch Filme, die nur auf Video
ausgewertet wurden. Somit
konnen die Redaktoren des
Filmlexikons ihrem Grundsatz
treu bleiben, jeden in der Bun-
desrepublik Deutschland ge-
zeigten Film zu erfassen.

Da es immer schwieriger
wird, sich als Filmkonsument in
der Flut der alljahrlichen Neuer-
scheinungen noch zu Recht zu
finden, sollen die nun vorliegen-
den elf Bande eine kritische
Auswahl- und Gewichtungshilfe
darstellen. Diesem im Vorwort
gedusserten Gedanken wider-
spricht leider nur, dass beim
neuesten-Band auf die Uber-
sichtlichen Sternchen, die bis-
her auf hervorragende Filme
hingewiesen haben, verzichtet
worden ist. Neu sind nun dieje-
nigen Filme, welche den Redak-
toren personlich nicht bekannt
sind, und deren Kiritik teilweise
von Dritten Gbernommen wur-
den, mit Sternchen bezeichnet.
Diese ungluckliche Umdeutung
eines Symbols kann zu Missver-

«Hampstead»
aus Robert
Franks Foto-
band «The Lines
of My Hands».

standnissen fihren. Fir Unklar-
heit sorgt Uberdies die an sich
bekannte Problematik eines je-
den Ergdnzungsbandes: Wel-
cher Titel ist nun wo nachzu--
schlagen? So findet sich etwa
ein Bild aus dem Film «Down by
Law» auf der Titelseite des Er-
ganzungsbandes abgebildet —
obwohl das Werk vom Jim Jar-
musch in einem bereits erschie-
nenen Band besprochen wurde.
Dessen ungeachtet muss klar
betont werden, dass der Ergén-
zungsband eine chne Zweifel
versierte Ergdnzung des «Lexi-
kon des Internationalen Films»
darstellt. H
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