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Der Tagesverlauf andert sich,
als Sylvie, die lange verscholle-
ne Schwester der Mutter, auf-
taucht und nach dem Ver-
schwinden der Grossmutter Er-
ziehungsberechtigte der Mad-
chen wird. Allerdings kann von
Erziehung kaum die Rede sein:
Sylvie zeigt keinerlei Interesse
am burgerlichen Leben oder
géangigen Frauenrollen, lauft
verwahrlost durch die heraus-
geputzte Kleinstadt, lasst den
Haushalt vergammeln und die
Madchen ihre eigenen Wege
gehen.

Die jungere, aber selbstbe-
wusstere Lucy hat bald von
dieser autoritatsfreien Situation
die Nase voll, schamt sich ihrer
verlotterten Familie, grenzt sich
auch ausserlich ab von Schwe-
ster und Tante, sucht stattdes-
sen Anschluss an ihre ¢«norma-
leny Altersgenossen und wird
schliesslich von der Familie ih-
res Lehrers adoptiert.

Die sensible Ruth ist zu-
nachst durch Lucys Verwand-
lung verunsichert und fihlt sich
allein gelassen. Erst langsam
kommt sie Sylvie naher und
versucht, deren unkonventio-
nelle Art zu verstehen. Gemein-
sam schwelgen sie in einem
gestohlenen Boot in der nacht-
lichen Atmosphare des von
Bergen umgebenen Sees und
trampen als Schwarzfahrer auf
Guterztigen durch die Gegend.
Als im Dorf Bestrebungen im
Gang sind, auch Ruth in gere-
gelte Verhaltnisse zu bringen,
bemuht sich Sylvie ebenso
krampfhaft wie erfolglos, den
Normen der Dorfbevdlkerung
zu entsprechen. Schliesslich
brechen Sylvie und Ruth alle
Brucken hinter sich ab und zie-
hen gemeinsam einer ungewis-
sen Freiheit entgegen.

Mit kleinen humorvollen und
skurrilen Momenten, die immer
wieder nahezu unvermittelt in
den Ubergreifenden Hand-
lungsbogen einfliessen, zeich-
net «Housekeeping» aus der

Perspektive der nun erwachse-
nen Ruth ihre Jugend und Ent-
wicklung nach. Es entwickeln
sich mit Sympathie und gleich-
zeitiger Distanz treffsicher ge-
zeichnete Figuren, doch anstatt
verklarender Nostalgie entsteht
ein unzeitgemasser Gegenent-
wurf zu gangigen gesellschaft-
lichen Normen und Erwartun-
gen. ;

Forsyth splrt mit poesievoll
in teils grossartigen Aufnah-
men entworfenen Stimmungen
der Magie eines Lebens nach,
die durch den Pragmatismus
einer Konsum- und Leistungs-
gesellschaft verlorengegangen
scheint. Hinter seinen Brechun-
gen entsteht ein romantischer
Entwurf, der durchaus Paral-
lelen zu Thoreaus literarischem
Meisterwerk «Waldeny enthalt:
Die Magie der Natur steht ei-
ner rational einseitigen Zivilisa-
tion gegenuber, ein phantasie-
voll-kreatives Lebensverstand-
nis einem normierten Realitats-
prinzip. In Bildern und Symbo-
len wird dieses Leitthema auf-
gegriffen und variiert, in der
Entwicklung der Madchen
ebenso wie in zahlreichen klei-
nen unauffalligen Begebenhei-
ten. Ohne in einseitige Karika-
turen oder padagogische Atti-
tiden zu verfallen, erweist sich
Forsyth als visuell versierter
Geschichtenerzéhler mit kriti-
schem Hintersinn. B
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Ende Oktober fand — nach einer
langeren Phase relativer Inaktivitat
— die erste Tagung von EUROCIC
statt, der europaischen Sektion
der Internationalen Katholischen
Organisation fir Film und Audiovi-
suelle Medien OCIC. Sie lockte
rund 40 Vertreterinnen und Vertre-
ter aus verschiedenen Landern
Europas ins Herz der EG, nach
Luxemburg. Sinnbildlich fiir die
medialen Kontrasterfahrungen, die
sich aus der kaleidoskopartigen
Prasentation vigler verschiedener
Beitrage ergaben, waren die bei-
den Tagungslokale: auf der einen
Seite ein ziemlich entvolkertes
Priesterseminar, auf der andern
ein Glas- und Technopalast der
EG als gigantische Kulisse im Stil
der «Neureichen-Architektury.

Wie hatte es friher doch so
schon geheissen: EWG, Euro-
paische Wirtschaftsgemein-
schaft. Bei der Prasentation von
MEDIA 92, dem EG-Medienfor-
derungsprogramm, sticht, allen
grossen Worten von Kultur zum
Trotz, doch in erster Linie wie-
der dieses W ins Auge: zehn
Medien-Pilotprojekte im Be-
reich der Produktion, der Ver-
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teilung, der Ausbildung und
der Finanzierung; 10 000 invol-
vierte Arbeitsplatze; 40 Millio-
nen eingesetzte ECU (européi-
sche Rechnungseinheiten) ...
Werden deswegen die Filme
besser? Audiovisuelle Medien
sind nicht billig, und wie viele
Filmprojekte scheiterten nicht
schon an den Finanzen? Trotz-
dem muss sich MEDIA 92 ei-
nige Fragen gefallen lassen. Es
sticht in die Augen, dass als
Leistungsausweis von MEDIA
92 nicht etwa besonders gute
Filmtitel genannt werden. Der
Erfolg wird mit zwei einfachen
Masseinheiten ausgedrlckt: in
verkauften Programmstunden
sowie in umgesetzten ECU
namlich.

Schoner neuer Medienmarkt

In der Diskussion mit den Ver-

tretern von MEDIA 92 fiel ein
gewisser Pathos um Worte wie
«Kultury, «europaischy etc. auf.
Es war viel davon die Rede,
dass leider nur wenige Filme
den Sprung Uber die Grenze
schafften. MEDIA 92 setze ge-
nau hier an: mit der Chance,
Produktionen europa- und
weltweit abzusetzen. Ging es
aber wirklich darum, regional
bedeutende Produktionen «vol-
kerverstandigend» einzusetzen?
Oder eher um Produktionen,
die zum vornherein den durch-
schnittlichen europaischen Pu-
blikumsgeschmack abdecken?
Die sich grossflachig verkaufen
lassen? Die vor allem Geld
bringen? Geld-Kultur(en) eben.
Wenn aber Kultur so un-
scharf und korrumpiert begrif-
fen wird, kédnnen wir dann er-
warten, dass auch regionale
Filmkultur, dass auch Bilder,
die nicht so abgedroschen
sind, um in jedem Winkel Eu-
ropas gleich gut anzukommen,
gefordert werden? Vorderhand
bleibt der Verdacht, Kultur und
gerade Filmkultur sei vor allem
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eine berechenbare und handel-

bare Medienware. Bleibt auch
der Verdacht, die EG-Euphorie
des grossen Markts prage
nicht nur Handelsbeziehungen,
Verkehrspolitik und derglei-
chen, sondern auch die Asthe-
tik — der Geschmack des euro-
paischen Publikums wird sich
schon daran gewodhnen ...

Aber damit nicht genug. An
sich ist es ja lobenswert, den
US-Majors, den fetten amerika-
nischen Karpfen im Filmteich,
etwas das Wasser abzugraben.
Auch aus meiner Sicht flllen
unsere Fernsehanstalten ihre
Programme zu haufig mit den
Angeboten aus den USA und
aus Japan, wenn sie nicht ge-
rade bei Leo Kirch einkaufen,
der ebenfalls vorwiegend ame-
rikanische Produktionen ver-
treibt. Aber ich werde den Ver-
dacht nicht los, dass dieser
«europdische» grosse Markt
auch zum grossen Markt fur
die Dritte Welt werde und auch
dort die US/japanische Konkur-
renz angreifen will. Bei aller
Schadenfreude gegenlber den
Amerikanern bleibt das be-
klemmende Gefihl, dass auch
Europa damit nichts anderes
tut, als den Medienkolonialis-
mus aus der ersten Welt fortzu-
setzen — nur einfach zugunsten
der eigenen Tasche.

Bei aller Notwendigkeit
grosszugiger und grossraumi-
ger Filmforderung, bei allen
Vorteilen eines grossen Mark-
tes scheint eine kritische Beob-
achtung von MEDIA 92 ange-
zeigt: klare inhaltliche Kriterien,
Garantien zugunsten kleiner
Produzenten, die ja auch in ei-
nem grossen Europamarkt wie-
der die Kleinsten sind, und den
Schutz der Regionen und der
Dritten Welt vor flachendecken-
der Medieneinfalt misste man
von einer EG-Kulturbehorde ei-
gentlich schon erwarten kén--
nen. Aber der Engpass ist
langst bekannt: Die vielen
Fernsehanstalten haben eben

viele, viele Programmstunden
zu fullen. Die Produktion
kommt kaum nach ...

Brauchen wir eine Theologie
des Bildes?

Vollig anderer Art war der Bei-
trag des belgischen Kulturphi-
losophen Silvain De Bleekkere,
der an der Tagung zu tiefgangi-
gen Diskussionen fihrte. Unser
Zeitalter ist fUr ihn in besonde-
rem Masse ein Zeitalter des
Bildes. Allerdings bewirke das
tradierte Leib-Seele-Schema
Platons und die damit verbun-
dene Koppelung Bild+Leib
(schlecht) gegenliber Wort +
Seele (gut) bis in unsere Zeit
eine Diskriminierung des Bild-
schaffens und des Bilderwahr-
nehmens gegeniber dem
Wort. Besonders in der Theolo-
gie, wo durch Reformation, Ra-
tionalismus und Dogmatismus
(wo nur das exakte Wort z&hlt)
eine starke Konzentration, ja ei-
ne Horigkeit dem Wort gegen-
Uber bestehe, werde das Bild
und damit auch die spirituellen
Aspekte von Bildern, auch
Film-Bildern, geringgeschatzt.
Als falsch betrachtet De Bleek-
kere die Opposition Wort con-
tra Bild. Vielmehr misse die
Opposition lauten: wertvolles
contra wertloses Bild. Das
wertvolle Bild sei eben das
Werte transportierende, Werte
ausdrickende Bild. Und die
Filmkunst sei exakt die Kunst
dieses wertvollen Bildes.

Wenn nun das Evangelium,
das ja nicht an sich, sondern
erst in der Auseinandersetzung
mit ihm zur wirklichen und
wirkmé&chtigen Offenbarung
Gottes wird, eigentlich von je-
der christlichen Generation neu
aufgesptrt werden misse,
oder anders gesagt, jede Epo-
che ihr «finftes Evangeliumy
selbst verfassen musse, dann
sei wohl das «flnfte Evange-
llum» unseres Jahrhunderts ein



audio-visuelles, ein filmsprach-
liches.

An dieser, kulturoptimistisch
gepragten, Uberlegung ist eini-
ges dran. Es folgt daraus das
Postulat einer Bild-Theologie.
Schon wieder eine Bindestrich-
Theologie mehr? Es musste da-
bei meiner Meinung nach da-
rum gehen, dass nicht nur die
klassisch-theologischen Schrif-
ten und — wie neuerdings en
vogue — die gehobene Belletri-
stik der theologischen Untersu-
chung ausgesetzt wird, son-
dern auch die visuell kommuni-
zierenden Medien: Film, Fern-
sehen, bildende Kunst. Ande-
rerseits ginge es aber auch um
eine bildsprachliche Auseinan-
dersetzung mit Theologie, um
vermehrt visuell kommunizierte
Theologie.

An den theologischen Fakul-
taten ist dieser Gedanke unlb-
lich. Klare Formulierung verhilft
ja der Theologie auch erst aus
einem gewissen irrationalen
und vieldeutigen, dadurch viel-
leicht auch unverbindlicheren
Dunst. Klare Formulierung
blendet aber gleichzeitig jene
Teile aus, fur die vielleicht die
lastige Vieldeutigkeit geradezu
programmatisch ist. Und klare,
juridisch straffe Formulierungen
verschulden oft nachgerade die
Verbindlichkeit im Unwesentli-
chen und den Verlust einer
«allgemeinen Marschrichtungy,
den Verlust der Geflhle auch.
Watzlawick, der Kommunika-
tionsforscher, hat mit seinem
Dualismus der analogen und
digitalen Kommunikation in
ebendiesem Bereich grundsatz-
liche Aussagen langst ge-
macht. Analoge und digitale
Kommunikation kommen bei
ihm ebensowenig ohne ihren
Antagonisten aus, wie in der
Theologie (und anderswo) Wort
und Bild.

Zweifellos ist dieser zu-
kunftsweisende Ansatz noch
nicht ausgegoren. Die Entste-
hungsgeschichte der verbalen

MEDIA 92 -
Projekte und Resultate

Bereich Produktion

MEDIA-INVESTITIONSCLUB

60 Projekte im Bereich Neue
Technologien (z. B. High Defini-
tion TV, interaktive CD)

SCRIPT _

Unterstutzung der Drehbuch-
Produktion (bisher 2 Mio. ECU
= 3,6 Mio sFr fir 100 Drehbi-
cher)

CARTOON

Unterstlitzung der europdischen
Trickfilm-Industrie mit dem Ziel,
grosse TV-Serien zu produzieren

Bereich Distribution
Lancierung von Kinofilmen in
13 Landern (EG-Staaten und
Schweiz); bisher'25 Filme, total
tiber 4 Mio Besucher

EVE _

Forderung des Video-
 kassettenmarkts fur europaische

Filme

BABEL

Synchronisation oder Untertite-
lung von Filmen und TV-Serien.
Mehrsprachige Satellitensen-
dungen. Co-Vorbereitung eines
europaischen News-Channel

EURO-AIM

Schaffung eines «unabhangi-
gen» Marktes fur Filme und TV-
Serien. Datenbanken. Vermitt-
lung von Coproduktionen. Bisher
1400 Programmstunden verkauft

Bereich :AUSbQYdung

EAVE -

Okonomische Ausbildung junger
Produzenten, 1989/90 fir solche

aus Frankreich, Portugal und der
Schweiz

Bereich Finanzierung

MEDIA-Venture/Garantie
Fonds fur Risikokapital und Ga-
rantien in Zusammenarbeit mit
diversen Banken

Dominanz mUsste genauer un-
tersucht werden. Auch die Kul-
tur- und Medienpessimisten
wie Theodor W. Adorno oder
Neil Postman dirfen nicht mit

ein, zwei Satzen abgetan wer-
den, selbst wenn sie im ganzen
nicht recht hatten. Als Frage
bleibt ferner, ob sich De Bleek-
kere nicht zu einseitig auf die
Filmkunst abstltzt. Einmal
musste sicher auch die Kunst
des stehenden Bildes einbezo-
gen werden, sind doch Malerei
und Filmkunst eine weitgehen-
de Arbeitsteilung eingegangen:
die Malerei hat dem Film die
realistische Darstellung abge-
geben, der Film hat das «scho-
ne Bild» etwas an sich geris-
sen, die Kritik des Bildes durch
das — auch héassliche — Bild ist
eher eine Domane der Malerei.
Darlber hinaus ware es einsei-
tig, nur den im engen Sinne
kinstlerischen Film zu betrach-
ten. Das Pressefoto vom Tod
auf der Autobahn oder an der
Heroinspritze oder auf dem
Schlachtfeld von Faw hat zwei-
fellos seinen Platz im «fiinften
Evangeliumy, und irgendwo
vielleicht auch eine triviale
Fernsehserie. Die Offenbarung
muss ja nicht unmittelbar auf
Gott verweisen. Und wenn sie
Uber den Menschen, tUber den
Menschen nach dem Bilde
Gottes, fuhrt, dann kann sie
sich an dem Menschen, der
Dallas sehen muss und an sei-
ner Situation, in der er lebt,
nicht vorbeistehlen.

Strategien, nicht Rauschen

Erschittert hat eine weitgehend
inhaltslose Grussadresse der
europaischen Medienbischofe,
die sich an die schwachlichen
Dubliner-Empfehlungen von
1986 anlehnt. Kdnnte es sein,
dass den Bischofen die Me-
diensituation — entgegen den
Beteuerungen, es gebe «keine
Medien, die die Kirche nicht in-
teressieren» — doch eher fremd
ist? Es ist zu hoffen, dass die
Medienbischdfe nachstes Jahr
in Fatima den Weg zu einer
pragnanten und inspirierten
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Stellungnahme zur Medienwelt
finden werden und nicht in den
alten Stil «Romischen Rau-
schens» fallen.

Denn was zweifellos nofttut,
ist der Ausbruch aus einer de-
fensiven, reaktiven Medienpo-
litik. Was nottut sind Strate-
gien, sind nebst solider Detail-
arbeit mutige Entwirfe, sei es
nun im Bereich neuer Techno-
logien, neuer Markte, neuer sy-
stematischer und pastoraler
Theologie und nicht zuletzt in
der Nachwuchsforderung. Die
Teilnehmerinnen und Teilneh-
mer der EUROCIC-Tagung
scheinen sich darin einig zu
sein. Die strukturellen Entschei-
dungen erlauben ein unkompli-
ziertes, zeitgerechtes Handeln.
Bleibt zu hoffen, dass sich die-
ser Arbeitsstil nicht nur im
Filmbereich, sondern auch bei
Radio, Fernsehen und Presse
durchsetzt. &

KURZ NOTIERT

Solothurner Kunstpreis fiir
Urs Graf

ch. Mit der Verleihung des So-
lothurner Kunstpreises am

20. November an den Doku-
mentarfilmer Urs Graf wurde
die mit 15000 Franken dotierte
Auszeichnung erstmals einem
Filmschaffenden zugesprochen.
In der Begriindung wird hervor-
gehoben, dass es Urs Graf in
seinem vielseitigen, bedeuten-
den Filmischen Werk darum
gehe, die Beziehungen der
Menschen zueinander in der
jeweiligen gesellschaftlichen
Konstellation aufzuzeigen. Ne-
ben weiteren Kulturschaffenden
wurde Hans Gaugler mit dem
Preis fur Theater- und Film-
schaffen sowie Werner Schwei-
zer («Dynamit am Simplony)
mit einem Werkpreis ausge-
zeichnet.
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Andres Streiff
Begegnung der
Religionen

Zur Sendung «Wider die Welt
wie sie ist — Drei Festtage mit
Klédngen, Kult und vielen
Kindern» von Klaus Heer.
Ausstrahlungstermine:
Donnerstag, 21. Dezember,
20.00 Uhr, DRS 1, Dienstag,
26. Dezember, 10.00 Uhr,
DRS 2 (Wiederholung).

Klaus Heer zitiert im Titel den
Dichter Erich Fried. Seine Sen-
dung will ein Beitrag sein ge-
gen die Gespaltenheit unserer
Welt und zwar diesmal gegen
die religiose Aufspaltung in
Glaubige und Unglaubige, und
innerhalb der Glaubigen in
Rechtgldubige, Fundamentali-
sten, Sektierer, Gotzendiener,
Heiden.

Jeden Herbst finden im
«Zentrum fur die Einheity auf
der Schweibenalp ob Brienz
mehrtédgige Begegnungen der
Religionen statt, wo nicht
Theologen das Sagen, sondern
alle Beteiligten miteinander das
Singen, Loben und Feiern ha-
ben: Hindus, Buddhisten, Chri-
sten, Juden, Muslime. Die Sen-
dung ist eine weitatmige Re-
portage mit vielen akustischen
[llustrationen und knappen,
hilfreichen Moderationsbeitra-
gen. Sie lasst die Freude der
Erwachsenen und Kinder spi-
ren. Das Zuhoren braucht Zeit
(108 Min.). Die inhaltliche
Klammer, die daflr sorgt, dass
die Sendung nicht auseinan-

derfillt, ist das verschiedentlich
wiederholte Zitat von Augusti-
nus: «Unruhig ist mein Herz,
bis es ruht in Diry. In allen Re-
ligionen geht es ja letztlich um
die gleichen Grundfragen und
Grunderfahrungen der Men-
schen.

Ich selber erlebte es in ei-
nem islamisch-christlichen Ge-
sprachskreis schmerzlich, wie
schwierig die theologische An-
ndherung schon zwischen zwei
monotheistischen «Hochyreli-
gionen ist, weil jahrhunderteal-
ter Schutt in Form von Missver-
standnissen im Wege liegt.
Vielleicht kénnen diese
Schwierigkeiten tatséchlich ein
Stiick weit abgebaut werden
Uber die Praxis gemeinsamen
Singens, Lobens, Feierns. Das
Verstandnis flr andere wachst,
wenn wir uns feiernd aufeinan-
der einlassen.

Unsere Welt ist ein Dorf ge-
worden, und ein friedliches
Miteinander ist nur méglich,
wenn wir auch auf religidsem
Gebiet die Wahrheit nicht nur
in der eigenen — christlichen —
Tradition suchen, sondern auch
den Buddhisten, Muslimen,
Hinduisten Wahrheit zubilligen.
Das bedeutet aber gleichzeitig,
dass wir uns vermehrt um un-
sere eigenen Wurzeln kiim-
mern. Mit einer Allerweltsreli-
gion, die Uberall Abstriche
macht, um zu einem unver-
bindlichen Einerlei zu kommen,
ist niemandem gedient. Je
besser wir als Christen auf die
Botschaft Jesu horen, desto of-
fener und freier werden wir,
andern zu begegnen und Uber
bleibende Unterschiede hinweg
gemeinsam Gott zu loben. W
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