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In der Schweiz sind die me-
“dienpolitischen Positionen ein-
deutig bezogen. Es gibt kaum
noch Zweifel dariiber, dass die
Gesetzgebung fiir Radio und Fern-
sehen (RTVG), Uber die der Na-
tionalrat voraussichtlich in der
Herbstsession als erste Kammer
beraten wird, eine Liberalisierung,
d.h. Privatisierung und Kommer-
zialisierung der elektronischen
Medien, Vorschub leisten wird.
Das wird seine Auswirkungen
auch auf die publizistischen Be-
miihungen der Kirchen in der Of-
fentlichkeit haben. Insbesondere
ist damit zu rechnen, dass es
kinftig fur ihre Anliegen keinen
gesicherten Platz im Schosse of-
fentlich-rechtlicher Programmver-
anstalter — konkret der Schweize-
rischen Radio- und Fernsehgesell-
schaft (SRG) — mehr geben wird.
Die kirchliche Publizistik bedarf
einer Neuorientierung. Vor allem
gilt es zu diskutieren, wie viel sie
den Kirchen dberhaupt wert ist.

Zunéchst einmal davon ausge-
hend, dass die Aufgabe der Kir-
chen — die Verkindigung und
der soziale Auftrag im Sinne des
Evangeliums — einen offentli-
chen Charakter hat und Offent-
lichkeit in unserer Gesellschaft
weitgehend Uber die Medien
hergestellt wird, muss die Nut-
zung der Medienkanéle durch
die Kirchen als selbstverstand-
lich angenommen werden. Dies
gilt wohl umso mehr, als die
Rolle der Medien bestimmender
ist als je zuvor. Es gibt heute
kaum mehr einen Lebensbe-
reich, der von den Medien, d. h.
der modernen Kommunika-
tionstechnologien nicht tangiert
wird. Fir unser tédgliches Han-
deln liefern medial Gbermittelte
Informationen und Daten die
notwendigen Entscheidungs-
grundlagen. Der Begriff der Me-
diengesellschaft ist mehr als
eine blosse Worthilse. Er doku-
mentiert den Einfluss der Me-
dien und der modernen Kom-
munikationsmittel auf unsere
Lebensgestaltung sowohl in Be-
zug auf die berufliche Tatigkeit,
das Freizeitverhalten, das so-
ziale, politische, wirtschaftliche
und kulturelle Verhalten wie
auch auf die Erflllung religidser
Bedurfnisse.

Die Nutzung der Medien
durch die Kirchen entspricht ei-
ner Tradition, die sich historisch
ohne weiteres bis zu den Anfan-
gen des Christentums zurtick-
verfolgen lasst. Die schriftliche
Uberlieferung, Dokumente und
Briefe haben — sei es zur Erfll-
lung des Missionsauftrags, der
Verkindigung oder der Fest-
schreibung christlich-ethischer
Wertvorstellungen, um nur we-
nige Beispiele zu nennen—im-
mer eine grosse Bedeutung ge-
habt. Die technische Maglich-
keit der erst beschrankten, dann
massenweisen Verbreitung von
Schriftgut wurde von Kirchen-
lehrern wie Augustinus Uber
Thomas von Aquin und Luther
bis hin zu Karl Barth mitunter

fast exzessiv genutzt. Dass sich
die Kirchen in unserem Jahr-
hundert der modernen Kommu-
nikationsmittel wie Presse, Ra-
dio und Fernsehen zur Erfullung
ihres Auftrags bedienen, ent-
spricht deshalb dem Gesetz der
Logik und der Erkenntnis der
Offentlichkeit ihres Wirkens als
eigentliche Volkskirchen.

Grundlegend neue
Programmphilosophie

Die modernen Medien und die
kirchliche Publizistik stehen in
einer engen Wechselwirkung
zueinander. Die Vertraglichkeit
etwa im Verhaltnis der Kirchen
zur weltlichen Presse — oft auch
als Spiegelbild der Bedeutung
der Religon im gesellschaftli-
chen Alltag interpretierbar — bt
einen nicht unwesentlichen Ein-
fluss auf den Grad der Berick-
sichtigung kirchlicher und mit-
unter auch christlicher Aktivitat
in den Kommunikationsmedien
aus. Eine Art Besitzstandgaran-
tie fir die Verbreitung ihrer An-
liegen hatten die Kirchen im-
grunde genommen nie. Sie
mussten um eine angemessene
Berlcksichtigung immer kdmp-
fen. Dabei haben sie nicht sel-
ten zum Mittel der eigenen, von
den weltlichen Medien unab-
héngigen Publikationsorgane
gegriffen. Die Entstehung einer
katholischen Tagespresse als
Ausdruck zwar nicht nur, aber
doch auch kulturkampferischer
Auseinandersetzung ist ein be-
redtes Beispiel dafur; der Kampf
um Sendezeit bei Radio und
Fernsehen ein anderes.
Zumindest im westlichen Eu-
ropa der unmittelbaren Zeit
nach dem Zweiten Weltkrieg hat
sich indessen eine Verschie-
bung dieser Wechselwirkung
angebahnt. Zumal im darnieder-
liegenden, mit der Kriegsschuld
belasteten Deutschland erhiel-
ten die Kirchen als Institutionen
moralisch-ethischer Ausrich-



tung weitreichende publizisti-
sche Positionen eingerdumt.
Vorerst im Horfunk und spéter
auch im Fernsehen wurde ihnen
auf gesetzlicher Grundlage und
auch mit stillschweigenden
Ubereinkiinften geregelte Sen-
deanteile in eigener Programm-
verantwortung zugesprochen.
Uberdies erhielt der Rundfunk
in der jungen Bundesrepublik
einen offentlich-rechtlichen Sta-
tus, der die Bertcksichtigung
verschiedener gesellschaftli-
cher, politischer und kultureller
Interessen sowie die Meinungs-
vielfalt garantierte.

In der Schweiz hat eine ahnli-
che, wenn fur die Kirchen auch
weniger komfortable Entwick-
lung stattgefunden. Mit ihrer
Anerkennung als gesellschafts-
relevante Gruppierung durch die
SRG haben die Landeskirchen
ein verbrieftes Recht auf an-
gemessene Berlcksichtigung
erwirkt, wobei die Programm-
verantwortung allerdings ge-
mass den Konzessionsbestim-
mungen beim Sender bleibt.
Damit liess sich in den letzten
Jahren recht gut und weitge-
hend sorgenfrei leben.

Die neue Gesetzgebung fiur
Radio und Fernsehen fihrt in
unserem Land aller Wahr-
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scheinlichkeit nach zu einer tief-
greifenden Veradnderung dieser
Situation. Durch die voraus-
sichtlich gewéhrte Mdglichkeit
zur Schaffung privat organisier-
ter und verwalteter Sender —im
Radiobereich wurde sie auf
dem Verordnungswege bereits
realisiert — wird die auf 6ffent-
lich-rechtlicher Basis organi-
sierte SRG trotz allen anderslau-
tenden Beteuerungen erheblich
geschwacht. Der Grund dafur ist
einleuchtend: Die privaten Sen-
der brauchen sich nicht an die
umfassenden Auflagen der
Konzessionsbestimmungen zu
halten, denen die SRG unter-
worfen ist. Da sie ihre Ertrage
vorwiegend durch Werbeein-
nahmen erwirtschaften, sind sie
auf hohe Einschaltquoten ange-
wiesen. Deshalb haben sie, wie
die Erfahrungen im Ausland
deutlich zeigen, eine neue Pro-
grammphilosophie entwickelt.
Ausgangspunkt ihrer Sendun-
gen ist nicht mehr der Auftrag,
die Bedirfnisse verschiedenster
Zuschauer- und Horergruppie-
rungen und damit auch ausge-
wiesener Minderheiten nach In-
formation, Kultur und Unterhal-
tung in gesellschaftspolitischer
Verantwortung maoglichst an-
gemessen zufriedenzustellen,

Die Entwicklung der Me-
dien(ordnung) zwingt auch die
Kirchen zu einer Neuorientie-
rung ihrer publizistischen Auf-
gaben in der Offentlichkeit.

sondern das Ziel, durch eine
entsprechende Programmge-
staltung ein Massenpublikum
mdglichst oft und moglichst
lange an den Bildschirm zu bin-
den. Dadurch aber gerat die
SRG in eine Konkurrenzsitua-
tion, die ihr—wenn sie ihrerseits
an einer grossen Hoérer- und
Sehbeteiligung festhalten will —
neue Programmstrategien ab-
verlangt.

" Bild: John Taylbr



Kirchen geraten unter
Zugzwang

Was die neue Programmphilo-
sophie flr Folgen hat, ist vom
Direktor des Gemeinschaftswer-
kes Evangelischer Publizistik
(GEP) in der Bundesrepublik
Deutschland, Hans-Wolfgang
Hessler, ebenso treffend wie
kurz ausgedrickt worden: «Aus-
lieferung des Programms an bil-
lige Unterhaltung, bedenkenlos
hingenommener Austausch von
Lebenswirklichkeit und Medien-
wirklichkeit, zynischer Umgang
mit dem Angebot von Informa-
tion und deren Deutung sind
Belegstlcke fur Verfall im Rund-
funk. Verlust an Programmkultur
durfte sich in einer Medienge-
sellschaft rasch ausweiten zur
Beschadigung von Lebenskultur
schlechthin. Hier ist Gefahr im
Verzuge. Hier ist die publizisti-
sche Verantwortung auch der
Kirche gefragty (Evangelische
Kommentare, 5/89).

In der Schweiz ist in den Kir-
chen die Tatsache, dass private
Medienkonzepte — insbeson-
dere auch die des grenzUiber-
schreitenden Fernsehens im eu-
ropaischen Rahmen — allein un-
ter wirtschaftlichen und politi-
schen Vorgaben entworfen wer-
den, der gesellschaftliche und
kulturelle Auftrag aber weitge-
hend vernachldssigt wird, trotz
der wiederholten Aufforderung
durch die Medienbeauftragten
nie grundsatzlich reflektiert wor-
den. Dies, obwohl in den vom
Vorstand des Schweizerischen
Evangelischen Kirchenbundes,
den Romisch-Katholischen Bi-
schofen der Schweiz und vom
Bischof und Synodalrat der
Christkatholischen Kirche der
Schweiz gemeinsam herausge-
gebenen «Thesen zur Entwick-
lung der Massenmedieny (1983)
die nétigen Vorgaben zu finden
sind. Die vierte These etwa be-
fasst sich mit der Gefahrdung
der o6ffentlichen Kommunika-
tion:

4

medium 1/89

«Zahlreiche Einflisse gefahr-
den die optimale Erfullung der
genannten Aufgaben (der Mas-
senmedien, Anm. des Verf.).
Verschiedene Krafte versuchen,
die Medien anderen Zwecken
nutzbar zu machen. Die Gefahr-
dungen gehen nicht zuletzt von
Medienbenitzern aus, die sich
vielfach ihres Einflusses nicht
bewusst sind, den sie durch die
Auswahl und die Art des Umge-
hens mit Medienangeboten
ausuben. Sodann sind es Versu-
che zur kommerziellen und
ideologischen Vereinnahmung,
welche die Massenmedien bei
der Erfullung ihrer an der Ge-
samtgesellschaft orientierten
Funktion behindern. Gesetzge-
berische und konzeptionelle
Mangel, unbefriedigende Aus-
bildungs-und Arbeitsverhalt-
nisse bei den Medienschaffen-
den sowie Hindernisse bei der
Informationsbeschaffung sind
weitere Faktoren, welche die
Qualitat der 6ffentlichen Infor-
mation beeintrdchtigen. Neben
diesen Einflissen sind im Me-
dienwesen auch Entwicklungs-
tendenzen zu beobachten, wel-
che zusatzliche Erschwernisse
und Probleme fur die 6ffentliche

Kommunikation und neue Auf-
gaben fir die Medienorganisa-
tion mit sich bringen. Es handelt
sich vor allem um die Auswei-
tung des Angebotes, den tber-
stlrzten Einsatz neuer Techni-
ken und eine zunehmende
Kommerzialisierung des Me-
dienwesens.»

Heute muss festgestellt wer-
den, dass die Kirchen in der
Schweiz die Gefahren einer Pri-
vatisierung und Kommerzialisie-
rung der Medien wohl erkann-
ten, dass sie es aber versaumt
haben, rechtzeitig ein Instru-
mentarium zur Reaktion und In-
tervention bereitzustellen. Diese
Unterlassung féallt nun auf sie
selber zuriick. Sie sehen sich
heute vor der unangenehmen
Situation, vor mehr oder minder
vollendeten Tatsachen zu ste-
hen und in Zugzwang zu gera-
ten.

Mitmachen bedeutet, neue
Mittel bereitzustellen

Geht man davon aus, dass die
SRG inskiinftig die kirchlichen
Anliegen nicht mehr in dem
Masse berlcksichtigen wird wie



bisher — dass fur das Magazin
«Zeitgeisty in der ab September
1990 in Kraft tretenden Pro-
grammstruktur bis jetzt kein ak-
zeptabler Platz gefunden wurde,
ist ein deutliches Anzeichen fir
diese Entwicklung —, werden
sich die Kirchen ernsthaft Gber-
legen mussen, ob eine Présenz
in privaten TV-Sendern nicht zu
prifen ist. Das ist in zweierlei
Hinsicht nicht unproblematisch.
Einerseits sind Sendungen
christlichen oder kirchlichen In-
halts ausgesprochene Minder-
heitsprogramme und stossen
damit auf wenig Interesse bei
den auf hohe Einschaltquoten
erpichten Privaten. Zum andern
werden die privaten, kommer-
ziell ausgerichteten Veranstalter
kaum bereit sein, personelle
und finanzielle Mittel fir die
Produktion solcher Sendungen
kontinuierlich zur Verfiigung zu
stellen.

Wer nun aber vom Grundsatz
ausgeht, dass die Kirchen in der
Offentlichkeit in dem Masse
wahrgenommen werden, in
dem sie sich medial organisie-
ren und vernehmbar machen
(Hans-Wolfgang Hessler), wird
dennoch die Herausforderung
einer Pradsenz in den privaten
Sendern annehmen missen.
Das bedeutet, dass die Kirchen
Beitrage, die ihre Anliegen aus-
dricken, selber bereitstellen
mussen, sei es, dass sie diese
selber produzieren, in Auftrag
geben oder allenfalls einkaufen.
Das ist, zumal im Fernsehbe-
reich, mit enormen Kosten ver-
bunden. In der Bundesrepublik
Deutschland beispielsweise hat
die evangelische Kirche zu die-
sem Zwecke eine Medien-Pro-
duktionsgesellschaft gegriindet
und erhebliche finanzielle Mittel
investiert. Dies konnte aller-
dings nur dadurch geschehen,
dass die bisherige medienpubli-
zistische und medienpédagogi-
sche Tatigkeit erheblichen Ein-
schrankungen unterworfen
wurde. Die Rémisch-katholi-

sche Kirche Deutschlands hat in

einem ahnlichen Sinne auf die
neue Herausforderung reagiert.
Ubertragen auf die Schweiz
konnte etwa folgende Rech-
nung gemacht werden: Mochte
beispielsweise die Evangelisch-
reformierte Kirche allein in der
deutschsprachigen Schweiz
52mal im Jahr wahrend einer
Stunde an einem privaten TV-
Sender préasent sein, so wirde
sie dies rund vier Millionen
Franken kosten. Das ist etwa
doppelt so viel, wie flr den
Evangelischen Mediendienst
zur Zeit gesamthaft aufgewen-
det wird. Diese Rechnung ba-
siert auf der Annahme, dass es
maoglich ist, mit 75000 Franken
eine Stunde professionellen
kirchlichen Fernsehens zu pro-
duzieren. Das ist dusserst be-
scheiden kalkuliert. Es gibt nicht
wenige, die diesen Betrag gar
als unrealistisch einstufen. lhre
Beflrchtungen sind keineswegs
einfach vom Tisch zu wischen,
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zeigt doch ein Vergleich, dass
das jlingst versuchsweise aus-
gestrahlte Basler Regionalfern-
sehen «Tele Regio» fur sein nur
halbstindiges und mit dusserst
bescheidenem Aufwand produ-
ziertes Regionalmagazin den
selben Betrag budgetierte, wo-
bei es erst noch von der unent-
geltlich zur Verfligung gestellten
journalistischen und redaktio-
nellen Infrastruktur von «Basler
Zeitung» und «Radio Basilisk»
profitieren konnte.

Von anderen anwachsenden

Kosten ist hier noch nicht ein-
mal die Rede. Gebraucht wiirde
ja auch eine Koordinationsstelle
mit einem Leiter (Beauftragten),
der fur Eigenproduktion, Auf-
tragsproduktion und Programm-
einkauf autonom handlungsfa-
hig ist. Sollte die selbstandige
Produktion von Fernsehsendun-
gen ins Auge gefasst werden,
misste sowohl die Beschaffung
einer technischen Infrastruktur
wie die Ausbildung von redak-
tionellem und journalistischem
Personal erwogen werden. Ent-
sprechende Aufwendungen fiir
den privaten Radiobereich wéa-
ren zu addieren.

Angesichts solcher Perspekti-
ven ist die Einsicht der Kirchen,
dass realistische Lésungen nur
im nationalen oder allenfalls
sprachregionalen Rahmen ge-
funden werden kénnen, unab-
dingbar. Gepriift werden musste
auch eine interkonfessionelle
Zusammenarbeit. Gerade dem
nun aber stehen die ausgespro-
chene foderalistische Organisa-
tionsstruktur vornehmlich der
evangelischen Kirche wie auch
das etwas frostig gewordene
Klima in der 6kumenischen Zu-
sammenarbeit im Wege. Im Lo-
kalradio-Bereich mogen partiku-
lare regionale und lokale Inter-
essen noch eine gewisse Be-
rechtigung haben, weil der
Empfangsbereich auf kleine Re-
gionen beschrankt bleibt. Im ko-
stenmassig wesentlich aufwen-
digeren Fernsehbereich machen
sie alle Chancen zunichte. lllu-
sionslos schatzt die Lage nur
ein, wer neben der Auffassung,
dass kirchliches Fernsehen in
einer zunehmend privatisierten
und kommerzialisierten Me-
dienlandschaft eine nationale
Aufgabe ist, auch die Notwen-
digkeit einer Neuverteilung der
finanziellen Mittel der Kirchen
sieht. Dies wird indessen nur
moglich sein, wenn die letztlich
auch die Basis vom Wert einer
kirchlichen Prasenz Gberzeugt
ist. Dafur wurde bisher wenig



bis nichts getan; auch nicht im
Hinblick darauf, dass kirchliche
Prasenz in den Medien nicht al-
lein eine Frage der Verkindi-
gung und der Berichterstattung
Uber kirchliche Ereignisse ist,
sondern dass es gilt, mitihr
christlich-ethische Wertvorstel-
lungen als Grundpfeiler einer
menschenwirdigen Kommuni-
kation zu dokumentieren und si-
cherzustellen.

SRG oder Nullosung als
Alternativen?

Nun ist allerdings auch zu Gber-
legen, ob der Preis fur eine Mit-
wirkung in privatisierten elektro-
nischen Medien- vor allem im
Fernsehen — nicht doch zu hoch
ist und allenfalls gar die Méog-
lichkeiten der Kirchen Uber-
steigt. Gerade die Tatsache,
dass das neue Radio-und Fern-
sehgesetz aus Griinden der In-
tegrationswirkung und der ge-
rechten Versorgung der gesam-
ten Bevolkerung an einer doch
noch einigermassen starken
SRG festhalten will, konnte die
Landeskirchen dazu bewegen,
ihre Prasenz auf den offentlich-
rechtlichen Sender zu konzen-
trieren. Sie werden sich dabei
allerdings Rechenschaft dartiber
ablegen muissen, dass die Ver-
haltnisse nach Inkrafttreten der
neuen Gesetzgebung nicht
mehr die gleichen sein werden.
Wie bereits erwahnt, wird die
SRG bei einer Konkurrenzierung
durch private Sender ohne oder
nur mit einem minimalen Lei-
stungsauftrag unter Druck gera-
ten und gezwungen, Pro-
gramme fur Minderheiten abzu-
bauen. Deshalb wird der gegen-
wartige Besitzstand der Kirchen
nur durch ein geschlossenes
Auftreten auf interkonfessionel-
ler Basis zu wahren sein. Bereits
jetzt muss auch damit gerech-
net werden, dass die Kirchen in
der Westschweiz ihren Sonder-
status, der ihnen — vertraglich
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zugesichert, aber im Prinzip
konzessionswidrig — eigene Pro-
grammverantwortung einrdumt,
verlieren werden.

In der Bundesrepublik
Deutschland lassen sich die
Folgen einer Konkurrenzierung
offentlich-rechtlicher Fernseh-
anstalten (ARD und ZDF) durch
private Sender (Sat 1 und RTL
plus) bereits nachhaltig feststel-
len. Der Ausfall eines Teils der
Werbeeinnahmen und schwin-
dende Einschaltquoten haben
ARD und ZDF dazu bewogen,
Minderheitenprogramme abzu-
bauen oder noch weiter in
Randzeiten zu verlegen. Im ZDF
wurden der Kirchenredaktion
unter dem allgemeinen Spar-
zwang und der eindeutigen
Ausrichtung des Senders auf
eine Bevorzugung publikumsat-
traktiver Programme erhebliche
Teile ihres Prduktionsbudgets
gestrichen. Das fast gleichzeitig
erfolgte Angebot einer Verdop-
pelung der Gottesdienstlbertra-
gungen auf b2 Termine im Jahr
kénnte Uber diese eindeutige
Programmpolitik hinwegtau-
schen, wlsste man nicht, dass
dadurch fur redaktionelle Ge-
staltungsmoglichkeiten noch
einmal ein Produktionsvolumen
von sechs Millionen DM verlo-
ren ginge.

Bei der SRG ist mit einer ahn-

Weitere ZOOM-Beitrage
zum Thema

— «Kommerzialisierung der Me-
dieny (2/88, Seite 1ff)

— «Zweites Schweizer Fernse-
hen» (10/88, Seite 1)

— «Kommunikation statt Kom-
merz» (5/88, Seite 10)

— «Verlobung zwecks spaterer
Heiraty/«Leben und Glaubeny
und «Sonntag» (9/89,

Seite 15)

—  «Welkes Blattim Fruh-
ling»/«Neue Zircher Nach-
richten» (9/89, Seite 18

— «Artikel 31 des RTVG» (10/89,
Seite 1)

— «Europaéische Fernsehkon-
vention und EG-Fernsehricht-
linie (11/89, Seite 1)

Ein Verzicht auf kirchliche Me-
dienprasenz kame einem
Riickzug in die Katakomben
gleich. Rita Bausch als «Wort
zum Sonntag»-Sprecherin.

lichen Entwicklung durchaus zu
rechnen. lhre Lage ist umso
schwieriger, als sie durch die
Auflage, Programme in drei
Sprachregionen anbieten zu
mussen, und den kleinen Markt-
umfang —was den Einkauf von
Fremdprogrammen erheblich
behindert und die Mittel fir die
Eigenproduktionen logischer-
weise arg beschrankt — noch mit
zusatzlichen Hypotheken bela-
stet ist. Es wird deshalb in ab-
sehbarer Zeit fir die Kirchen
und ihre Anliegen keinen gesi-
cherten Platz im Schosse der
SRG mehr geben. Vorstellbar ist
auch, dass die SRG den Kirchen
—und moglicherweise auch an-
deren Institutionen — ein soge-
nanntes «Drittsendungsrechty
einrdaumt, d. h. Sendezeit zur
Verfigung stellt, aber fur die
Produktion der Programme die
Selbstkosten verrechnet, sofern
diese nicht zur Verfigung ge-
stellt werden. Auch eine Kon-
zentration kirchlicher Prasenz in
den Programmen der SRG wird
deshalb von den Kirchen ins-
kinftig grossere Aufwendungen
erfordern.

Als Alternative bietet sich
schliesslich auch eine Nullo-
sung an. Weil sie wenig oder
nichts kostet, ist sie vor allem
fur jene Kirchen eine Verlok-
kung, die sich in ohnehin finan-
zieller Bedrangnis befinden. Das
Motto dieser Nullésung heisst:
«Weg von den elektronischen
Medien.» Ein Verzicht der Kir-
chen auf die Nutzung sowohl
offentlich-rechtlicher wie auch
privater Medien im Fernsehbe-
reich zugunsten einer direkten
Face-to-Face-Kommunikation
steht indessen nicht nurim Wi-
derspruch zum Offentlichkeits-
charakter kirchlichen Wirkens,
sondern auch im Gegensatz zu



den Bemuhungen freikirchlicher
Kreise in der Schweiz, die auf
eine Privatisierung des Rund-
funks drangen und zum Teil be-
reits heute Uber professionelle
Infrastrukturen verfigen, um ih-
rem Missionsauftrag Uber die
Medien gerecht zu werden.

Sicher ist, dass ein Verzicht
auf die Prasenz im Fernsehen
einer Art Rlckzug in die Kata-
komben gleichkdme. Als Alter-
native ist eine solche mediale
Verweigerung auch deshalb
problematisch, weil damit auf
eine Partnerschaft mit einer
breiten Offentlichkeit verzichtet
wird. Sie ware wohl als einen
Schritt weg von der Volkskirche
und hin zur Bekenntnisgemein-
schaft zu interpretieren. Ein all-
falliger Verzicht auf die Mitwir-
kung im Fernsehen darf deshalb
nicht aus Grinden der Resigna-
tion erfolgen, sondern musste
einer klaren Willenskundgebung
entspringen.

Gefordert: ein kirchliches
Medien-Gesamtkonzept

Zur Lésung ihrer medialen Auf-
gaben bedirfen die Kirchen
dringend eines Konzeptes. Die-
ses hat neben den elektroni-
schen Medien auch die Print-
medien, die gedruckte Presse
also, zu bertcksichtigen. Auch
in diesem Bereich verlieren die
Kirchen zusehend an Einfluss
und geraten durch wirtschaftli-
che Sachzwange in Bedréngnis.
Die Dauerkrise bei der katholi-
schen Tagespresse ist dafir
ebenso ein Beispiel wie die vor
kurzem erfolgte Ubernahme des
Walter-Verlags in Olten durch
die von Werner K. Reys Omni
Holding kontrollierte Jean Frey
AG, welche aller Voraussicht
nach zur baldigen Fusion der
beiden kirchlich orientierten
Wochenzeitschriften «Sonntag»
und «Leben und Glaubeny fih-
ren wird.

Ein solches Medien-Gesamt-
konzept wird sich grundséatzlich
mit drei Aspekten zu befassen
haben: Zunachst wird abgeklart
werden missen, Uber welche
Kommunikationskanale welche
kirchlichen Zielpublika erreicht
werden sollen, wobei insbeson-
dere auch an jene «Randgan-
gen gedacht werden muss, die
keine oder nur noch eine be-
dingte Beziehung zum kirchli-
chen Leben haben. Uberdies
wird zu unterscheiden sein zwi-
schen den Beddrfnissen einer
innerkirchlichen Information
und dem Anliegen, als
«Stimmey in der sdkularen Welt
wahrgenommen zu werden.

Zu prifen ist sodann, wie die
publizistischen Aktivitaten der
Kirchen zu finanzieren sind. Auf-
wand und Ertrag missen dabei
in verninftige Relationen ge-
setzt werden. Dabei spielen kei-
neswegs nur wirtschaftliche
Uberlegungen eine Rolle, son-
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dern auch der Aspekt, wieweit
Dienstleistungen erbracht wer-
den missen. Der Gedanke,
dass eine Umverteilung der Fi-
nanzen fir die Wahrnehmung
einer effizienten kirchlichen
oder kirchennahen Publizistik
erfolgen muss, darf dabei nicht
ausgeklammert werden.

Schliesslich wird das Konzept
die Frage der Ausbildung publi-
zistischer Mitarbeiter aufwerfen
mussen. GEP-Direktor Hessler
Ist zuzustimmen, wenn er sagt,
dass die Prasenz der Kirche in
der publizistischen Offentlich-
keit durch nichts anderes zu-
stande komme als durch ihre
Medienfahigkeit. «Das Mass an
vorhandener und umsetzbarer
Professionalitdt entscheidet
Uber die Wirksamkeit der publi-
zistischen Vermittlung.»

Wenn nicht alles tauscht,
bleibt den Kirchen nicht sehr
viel Zeit, sich in der Medien-
und Kommunikationsgesell-
schaft unserer Tage jene Posi-
tion zu verschaffen, die ihrer Of-
fentlichkeitsfunktion einerseits
und ihrer Verantwortung im Zu-
sammenspiel von Menschen,
Macht und Medien gerecht
wird. Wenn sie jetzt nicht han-
delt, l15uft sie Gefahr, den An-
schluss zu verpassen und ins
Abseits zu geraten. B

[rene Genhart

Crossing Delancey
(Sarah und Sam)

Film im Kino

USA 1988.

Regie: Joan Micklin Silver
(Vorspannangaben

s. Kurzbesprechung 89/174)

Das Dilemma: «Zwei Herzen
wohnen, ach, in meiner Brusty.

Vielleicht ist es Herbst in New
York, vielleicht auch erst Spat-
sommer, denn ab und zu pras-
selt ein von Donnergrollen be-
gleiteter Regenschauer nieder.
Isabelle Grossman, liebevoll
«lzzy» genannt (gespielt von
Amy Irving; in der deutsch syn-
chronisierten Fassung heisst sie
Sarah), trégt lange Kleider in
meist dunklen Farbtdnen, einen
Regenmantel, manchmal Woll-
pullover, Jeans, Jeansjacke, ei-
nen Schal. Izzy lebt in einem
kleinen Appartement mitten in
Manhattan und arbeitet als Ge-
schaftsflhrerin in einer belieb-
ten New Yorker Buchhandlung.
Ihre Freizeit verbringt sie mit an-
dern Frauen, Freundinnen aus
der Highschool-Zeit, sie treibt
Sport, geht in die Sauna. Ofters
verbringt sie die Abende als
rechte Hand ihres Chefs in der
«New Book»-Buchhandlung, mit
Lesungen und Soirées beschaf-
tigt, mehr noch mit den Extra-
wiinschen berihmter Schrift-
steller. Grosse Namen klingen
an ihr Ohr, sie erhalt kleine Ge-
schenke, wird geschatzt. Selbst
die Nachte verbringt sie, obwohl

sie nicht fest litert ist, nicht im-
mer allein. Ihr Leben mitten in
der New Yorker Literaturszene

ist aufregend, attraktiv, ab-
wechslungsreich.

Ab und zu fahrt Izzy mit der
Subway zu ihrer Oma (Reizl Bo-
zyk, eine in der jiddischen Thea-
terszene bekannte Schauspiele-
rin polnischer Herkunft, in ihrer
ersten Filmrolle) auf die andere
Seite, die Lower East Side. Sie
begleitet die alte Frau zum
Selbstverteidigungskurs, zupft
ihr die Barthaare, massiert ihr
den Rucken, die Beine - liebe-
volle Gesten einer Enkelin. Die
Oma kocht ihr dafir Gewalts-
menus (eine willkommene Ab-
wechslung zum Fast Food, den
lzzy sonst isst), erzahlt ihr kurze
Geschichten und versucht ihr
die Weisheit des Alters mitzu-
geben. Die heisst in bezug auf
lzzys Alter — sie wird grad
dreiunddreissig — vor allem: Su-
che dir einen Mann, denn die
wahren Werte im Leben sind
Heim und Herd, eine verninf-
tige Ehe, alles andere ist Hum-
bug. Je mehr lzzy ihrer Gross-
mutter gegenltber den Stand-
punkt des gltcklichen Single-
Daseins zu verteidigen sucht,
desto offensichtlicher wird die
Bruchstelle, an der sie selber
am eigenen Lebensstil zweifelt.

Der Film stellt Izzy vor die
Qual der Wahl. Zwei Manner
tauchen in ihrem Leben auf:
Den exzentrischen Schriftsteller
Anton Maes (Jeroen Krabbé)
lernt sie durch ihre Arbeit ken-
nen, die Bekanntschaft mit Sam
Posner (Peter Riegert), dem Es-
siggurken-Geschéftsbesitzer,
organisiert die Grossmutter
ganz traditionell durch eine Hei-
ratsvermittlerin (Sylvia Miles).
Zitiert ihr der erste Konfuzius
und vergleicht sie mit reifen
Pflaumen, erzahlt ihr der zweite
die Geschichte von einem
Freund, der seine Frau erst ken-
nen lernte, als er sich einen neu-
en Hut gekauft hatte, weil sie so
erst seine Augen sehen konnte.
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