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Ursula Blattler

«SRG plusy:
Prioritaten setzen

Ein gangbarer Weg fir das
neue Radio- und
Fernsehgesetz?

Im September ist es soweit: Der
Entwurf fir ein neues Radio-
und Fernsehgesetz (RTVG)
kommt vor das Parlament. Na-
tionalrat und Standerat werden
sich mit der Gesetzesvorlage, in
diesem Fall mit dem bundesrat-
lichen Entwurf und den Antréa-
gen der vorberatenden Kom-
mission, auseinandersetzen. Die
Frage ist, ob mit der Anhorung
von Experten aus samtlichen
verfugbaren politischen Lagern
einerseits und mit den Konzes-
sionen zuhanden der privatwirt-
schaftlich organisierten Interes-
-senkreise andererseits (vgl. Leit-
artikel von Urs Jaeggi in ZOOM
10/89) genug getan wurde, um
ein taugliches Instrumentarium
zur Neugestaltung des medien-
politischen Geschehens in den
kommenden Jahren und Jahr-
zehnten zu schaffen. Sollte sich
herausstellen, dass man grund-
legenden Fragen wie derjenigen
nach den eigentlich winschba-
ren Medieninhalten oder nach
den Perspektiven eines ange-
bots- (und nicht bloss nach-
frage-) orientierten Rundfunk-
modells ungenigend Rechnung
getragen hat, so kénnte dies fa-
tale Folgen fir die Medienzu-
kunft dieses Landes haben.
Es ist ein (mehrfach erwiese-

ner) Irrtum, zu glauben, eine pri-
vatwirtschaftliche Konkurrenz
hatte auch im Mediensektor den
allgemein erwlinschten Effekt
einer vermehrten Pluralitat und
Abwechslung im Programman-
gebot. Das Gegentelil ist der
Fall: Nicht mehr die Qualitat der
angebotenen Ware, sondern die
Menge der einmal erreichten
Zuschauer und Zuhorer wiirde
statistisch ins Gewicht fallen,
und diese Menge wird man mit
den immer gleichen leichtver-
daulichen Unterhaltungsange-
boten - live oder ab Konserve —
bei der Stange zu halten su-
chen. Was aber ein Konsument
zu sehen.und zu héren wiinscht,
lasst sich nicht allein aus den je-
weiligen Einschaltquoten able-
sen.

Melioration der
Medienlandschaft so und so

Die Frage nach den «wiinschba-
ren Medieninhalteny ist aller-
dings leichter gestellt als beant-
wortet. Mit anderen Worten:
Wie soll eine «Meliorationy der
heute bestehenden Medien-
landschaft aussehen, die nicht
nur den Winschen der Bewirt-
schafter (sprich: der Medienma-
cher) Rechnung tragt und fur
ein entsprechend flaches Ge-
lande sorgt, sondern die Be-
durfnisse des (kulturellen) «Na-
tur- und Landwirtschaftsschut-
zes» angemessen mitberick-
sichtigt? Die sich den topografi-
schen Eigenheiten des Gelan-
des von Ort zu Ort und Region
zu Region anpasst, anstatt sie
zu nivellieren?

Nur eines der bisher vorge-
legten alternativen oder ergan-
zenden Konzepte zur RTVG-Ge-
setzesvorlage kommt den hier
aufgeworfenen Fragen in sol-
cher Weise entgegen, dass bis-
her kaum Einwande, seien sie
grundsatzlicher Art oder auf die
Realisierbarkeit des Vorhabens
geminzt, erhoben werden

konnten. Zwar ist in Zusammen-
hang mit dem «SRG-plus»-Mo-
dell wenig schmeichelhaft von
«Jekami-Modell» (Neue Zircher
Zeitung) oder von einem «Fern-
sehen von Vereineny (Tages-
Anzeiger) die Rede gewesen.
Der grundlegenden Idee aber,
dass hier ein publizistischer an-
stelle eines rein wirtschaftlichen
Wettbewerbes verwirklicht wer-
den soll, scheint keine ernsthaf-
ten Widerstande, weder von
«rechts» noch von «linksy, we-
der von der SRG noch von aus-
serhalb, zu erwachsen. Bleibt
abzuwarten, wie das Parlament,
wie National- und Standerate
auf die Herausforderung seitens
der Initiative der Arbeitsgemein-
schaft Medien und Kommunika-
tionskultur (ARGE Medien, ehe-
mals AfK) reagieren.

Grundlage des «SRG-plus»-
Konzepts ist die «Medienerkla-
rung 86» (vgl. ZOOM 5/88:
«Radio/TV-Gesetz — Kulturschaf-
fende schlagen Alternative vory)
mit der Forderung, eine zukinf-
tige Medienpolitik starker auf
soziale Grundwerte und kom-
munikative Grundbedurfnisse
statt auf kommerzielle Gesichts-
punkte hin auszurichten. Nach
dem Vorbild des hollandischen
«Allmendy»-Modells wurde in-
zwischen ein (stérker auf die ge-
gebenen Schweizer Medienver-
haltnisse Bezug nehmendes)
Konzept entworfen, das der
SRG und ihrem gesetzlich fest-

«SRG plus» — im Detail und en
détail

Unter dem Titel «SRG plus —ein
neuer Kurs fur das Radio- und
Fernsehgesetzy ist eine umfas-
sende Darstellung des Alterna-
tivkonzepts zum Bundesrats-
und Kommissionsentwurf fir ein
neues gesamtschweizerisches
Rundfunkgesetz erschienen. Sie
ist in deutscher oder franzosi-
scher Sprache zum Preis von
sieben Franken erhéltlich bei der
Arbeitsgemeinschaft Medien
und Kommunikationskultur,
Jungstrasse 9, 8050 Zirich.
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geschriebenen Leistungsauftrag
einen hohen Stellenwert ein-
raumt. Das «plus» bezieht sich
im vorliegenden Entwurf auf die
geplante vierte Senderkette:
Hier sollen nicht einfach Anbie-
ter Sendezeit — gemass ihren (fi-
nanziellen) Moglichkeiten — be-
ziehen kénnen, sondern es sol-
len sich nach den Vorstellungen
der ARGE Medien Vereine kon-
stituieren, die nach Massgabe
ihrer Mitgliederzahl Sendezeit
zugesprochen erhalten.

Eine Konzession musste er-
teilt werden, sobald die Auflage
einer Mindestanzahl von Mit-
gliedern erflllt ware, ungeachtet
der ideologischen und politi-
schen Ausrichtung des Konzes-
sionsgesuchstellers. Und wo
bliebe die Ausgewogenheit?

Minimum an behérdlicher
Regelungstechnik

Die ARGE Medien vertraut dar-
auf, dass in ihrem «quasi plebis-
zitareny, also (gutschweizerisch)
demokratischen Medienentwurf
gewisse selbstregulierende
Krafte von allein zum Tragen
kommen wirden. Ein «ideologi-
sches Ubergewichty kénnte von
daher leicht durch eine entspre-
chende Gegenreaktion korrigiert
und kompensiert werden — vor-
ausgesetzt, diese Gegenreak-
tion fande genlgend Resonanz
und Abstltzung «im Volk». Und
zur anderen Frage nach der
Durchsetzbarkeit des Medien-
konzepts in Hinblick auf die be-
vorstehende Gesetzesrevision:
«SRG plusy liesse sich ohne
grossen administrativen und ju-
ristischen Aufwand verwirkli-
chen, gerade weil es sehr be-
wusst mit einem Minimum an
behoérdlicher Steuer- und Rege-
lungstechnik ausgestattet
wirde.

Das Modell «SRG plusy istim
Ubrigen ausfihrlich dokumen-
tiert in einer (ebenso anspre-
chend aufgemachten wie an-
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schaulichen) Broschure, die auf
die grundsatzlichen Wesens-
zUge, aber auch auf die Details
der Realisierung — mit wenigen
Abstrichen vom jetzt vorliegen-
den Gesetzesentwurf — eingeht.
Die ARGE Medien mochte ihren
Entwurf fir eine Neugestaltung
der schweizerischen Medien-
landschaft in erster Linie als
«Diskussionsbeitrag» zur aktuel-
len Debatte in Nationalrat und
Standerat verstanden wissen.
Sie hegt die (bloss illusionare?)
Hoffnung, dass die Vorstellun-
gen und Ideen ihres nachfra-
georientierten und im besten
Sinne «demokratischen» Rund-
funkmodells der parlamentari-
schen Beratung des RTVG neue
Impulse zu vermitteln vermo-
gen. W

Urs Jaeggi

Das Ei des
Kolumbus?

Ein Kommentar zum Modell
«SRG plus»

Hat die Arbeitsgemeinschaft
Medien und Kommunikations-
kultur (ARGE Medien) mit dem
Modell «SRG plusy die Lésung
fur ein demokratisches, von
Staat und Wirtschaft unabhangi-
ges Schweizer Fernsehen ge-
funden —das Ei des Kolumbus
sozusagen? Fast will es schei-
nen; denn wenn es nach dem
Willen der Initianten gehen soll
—und man ihren Beteuerungen
glauben schenkt —, wird zumin-



dest auf der vierten Senderkette
inskdnftig nicht mehr ein 6ffent-
lich-rechtlicher oder privater An-
bieter Uber das Programm be-
stimmen, sondern der Zu-
schauer selber. Mit seinem Beli-
tritt zu einer Vereinigung oder
einer Interessengemeinschaft,
die seine héchstpersonlichen
Interessen vertritt, kann er sozu-
sagen Einfluss auf das Pro-
gramm, aber auch auf die Sen-
dezeit, die dem Veranstalter sei-
ner Wahl zur Verfigung steht,
nehmen.

Die Vorstellung der ARGE
Medien klingen ganz lustig: Da
soll neben der freisinnigen und
wirtschaftsnahen «Freie
Schweizy und dem leistungsori-
entierten, rechtsstehenden
«Profil» das gemassigt progres-
sive, linksliberale «DAF» (Das
andere Fernsehen), neben dem
anarchistischen Jugendsender
«ACID» der «Seniory, das Pro-
gramm fir die Menschen im
dritten Lebensalter, und neben
dem traditionalistischen Katholi-
ken-Fernsehen «Paternostery
das von den Homosexuellen be-
strittene Sendegefass «Gay»
uber die Mattscheibe flimmern.
Mag sein, dass ein Fernsehen,
das sich aus der Willenskund-
gebung seiner Zuschauer her-
auskristallisiert, tatsachlich zu
solch pluralistischer Programm-
konstellation flhrt. Ob aller-
dings die Vorschrift, dass nur
Vereine mit dem Zweck der Ver-
breitung eines Fernsehpro-
gramms als Veranstalter in
Frage kommen, gentgend
greift, dass nicht auch Grossver-
teiler, Banken, Unteroffiziersver-
ein und Automobilverbéande
emsig beim frohlichen TV-Je-
kami mitmischeln und — dank
grossem Stimmenanteil — mog-
licherweise die Programme von
«SRG plus» dominieren, ist kei-
neswegs gewiss.

Das Schéne und zugleich Be-
angstigende am «SRG-
plus»-Vorschlag ist die Unbe-
kirmmertheit seiner Initianten

um reale Gegebenheiten: Sie
vertrauen ebenso blind darauf,
dass ein nachfrageorientiertes
Fernsehen auch gleich schon
ein vielseitiges und pluralisti-
sches sei, wie sie offenbar fest
davon lberzeugt sind, dass pu-
blizistischer Wettbewerb auf der
Basis eines interessengebunde-
nen Journalismus’ gedeihen
kann. Beides ist, mit Verlaub,
naiv und wirkt ein wenig selt-
sam, well ja nicht irgendwelche
Nichtsahnende das «SRG-
plus»-Modell entworfen haben,
sondern professionelle Journali-
sten und Medienspezialisten.
Sollte ihnen dabei auch entgan-
gen sein, dass ein Fernsehen,
das nach einem proportionalen
System innerhalb einzelner Sen-
dungen nur noch Partikularinter-
essen wahrnimmt, nicht nur
keine Basis fUr einen seridsen
Journalismus ist, sondern auf
die Zuschauer ausgesprochen
segregierend statt integrierend
wirkt, weil sich dann jedermann
nur noch die eigene Meinung
vom eigenen Veranstalter be-
statigen lasst? Ich kann das
nicht glauben und vermute des-
halb, dass «SRG plus» eine Art
Versuchsballon darstellt, die in
mancher Hinsicht nicht gut ver-
laufene Diskussion um das Ra-
dio- und Fernsehgesetz (RTVG)
in letzter Minute neu zu bele-
ben. Mir ware es lieber gewe-
sen, wenn sich die einer Kom-
munikationskultur verpflichtete
ARGE Medien darauf konzen-
triert héatte, ihr Gewicht fir eine
starke SRG einzusetzen, die
durch ihren Leistungsauftrag
darauf verpflichtet werden kann,
ein vielseitiges und pluralisti-
sches Fernsehen anzubieten. B

KURZ NOTIERT

Mediendatenbank

wi. Eine Mediendatenbank mit
Informationen zum Thema
«Neue Medien» (Medienpolitik,
Recht, Technik, Forschung) wird
vom Institut der deutschen Wirt-
schaft aufgebaut. Bis jetzt sind
bereits rund 5000 Dokumente
gespeichert.

Plane fiir privates Schweizer
Fernsehen

wf. Konkrete Plane flr ein Zwei-
tes Schweizer Fernsehen wer-
den gegenwidrtig von einer bur-
gerlichen Tragerschaft entwik-
kelt. Sprecher und Mitinitiant
des stufenweise auszubauen-
den nationalen und SRG-unab-
hangigen Privatfernsehens ist
der Zurcher Unternehmer Felix
Matthys, Zentralprasident der
Schweizerischen Fernseh- und
Radio-Vereinigung (SFRV), die
offiziell am Projekt nicht betei-
ligt ist. Der Start ist auf 1991 ge-
plant mit vorerst vier Stunden
Deutschschweizer Programm,
das sukzessive auf gegen sie-
ben Stunden ausgedehnt wer-
den soll. Als weitere Ausbau-
schritte sind Sendungen fir die
Romandie und die Sidschweiz
geplant. Mit der Produktion in
genugend vorhandener Studio-
kapazitat sollen private Produk-
tionsfirmen betraut werden.
Vorgesehen ist die Bildung ei-
ner Aktiengesellschaft mit ei-
nem Anfangskapital von einer
Million Franken. Gerechnet wird
vorlaufig mit jahrlichen Ausga-
ben von 150 bis 180 Millionen
Franken, die Gber Werbung fi-
nanziert werden sollen. Die Tra-
gerschaft, die sich in einer Ak-
tiengesellschaft formieren will,
rechnet mit der Einreichung des
Konzessionsgesuchs vor der
Juni- oder der Septemberses-
sion.
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