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Ursula Blattler

«Pfingsten» im
Fernsehen?

Inwieweit eignet sich das Fern-
sehen als Bildmedium mit seinem
hochgradigen Offentlichkeitscha-
rakter dazu, die leisen Tone der
christlichen Botschaft — und spi-
rituelle, verinnerlichte Werte
iberhaupt — zu vermitteln? Zu
dieser Frage aussert sich Erwin
Koller, Redaktionsleiter Gesell-
schaft und Religion am Fernsehen
DRS, im nachfolgenden Ge-
sprach.

Der Pfingstbericht in der Apo-
stelgeschichte spricht davon,
dass man in verschiedenen
Zungen geredet hétte, und doch
hétten alle die Botschaft ver-
standen. Jetzt st es ja so, dass
in der Medienwelt die Sprache,
in der man spricht, sehr wichtig
ist. Beim Fernsehen ist es vor
allem die Bildsprache, von der
man im allgemeinen annimmt,
sie musste moglichst vielen Zu-
sehern verstadndlich sein. Das
Ziel wére doch, analog zum
Pfingstbericht «jedeny zu errei-
chen. Die Frage ist: Kann man
das tiberhaupt? Oder, anders
gefragt: Wen mochte man errei-
chen?

Darf ich da vorneweg etwas klé&-
ren? Wir gehen ja oft, wenn wir
tiber Medien in den Kirchen re-
den, von diesem Pfingstbericht
aus und davon, dass Pfingsten
das Gegenereignis zur babyloni-
schen Sprachverwirrung sei.
Nun habe ich letzthin wieder
einmal beim Markus-Evange-
lium nachgesehen und bin auf
einen ganz anderen Gedanken
gestossen. In den Evangelien
steht auch, dass sich Jesus aus
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der Offentlichkeit immer wieder
zurtickzieht und zurtickziehen
muss —dann namlich, wenn er
mit falschen Erwartungen kon-
frontiert wird. Er kann sich bei-
spielsweise nach der ersten
Heilung und einer Ddmonen-
austreibung in der Stadt nicht
mehr zeigen, weil er geradezu
bombardiert wird mit Heilser-
wartungen. lch meine, es tate
gut, im Zusammenhang mit den
Medien doch auch mal zu Uber-
legen, ob denn das so ganz klar
ist, dass man alles aller Welt
verkinden soll. Die andere
Uberlegung, dass die Botschaft
des Evangeliums auch Diskre-
tion und Vertrauen braucht und
eine Stille und die Disposition
zur Stille — sie ware doch wohl
auch angebracht.

Und da sind wir bei einem
zweiten Punkt lhrer Frage ange-
langt, bei der Bildsprache. Je-
sus hat ja ganz stark in Gleich-
nissen gesprochen und seine
Botschaft auch Gber Gleichnisse
vermittelt. Ich habe eben erst
bei der Realisierung eines
Gleichnisses als Bilduberset-
zung selber feststellen kdnnen,
wie enorm schwierig das ist.
Gleichnisse sind ja nicht einfach
Bildsprache; es sind Erzahlun-
gen, die zwar bildhaft sind, sich
aber nicht ohne weiteres in un-
ser Bildmedium ubersetzen las-
sen. Fur diese neutestamentli-
chen Geschichten brauchte es
eigentlich ein spezielles Verfah-
ren.

Es ist gewiss legitim, wenn
man Aussagen des Evange-
l[iums auch ins relativ «neuey
Medium Fernsehen zu lberset-
zen sucht, so wie man sie zuvor
in das Schriftmedium oder in
andere Medien Ubersetzt hat.
Wichtig dabei ist die Kreativitat
dessen, der Wege sucht zur
Umsetzung. Diese Wege lassen
sich finden, auch wenn sie nie
geradlinig sein werden.

Zwischen Jahrmarkt und
Diskretion

Gibt es spezifische Probleme
der Religion mit dem Bildme-
dium?

Es gibt sie schon: Als man sei-
nerzeit mit den ersten Gottes-
dienstlbertragungen anfing,
waren die Katholiken viel eher
bereit, ihre schonen Kirchen
dem Fernsehen gegenlber zu
offnen, wahrend die Protestan-
ten skeptischer waren. Das hat
natlrlich mit dem Verhaltnis der
einzelnen Religionen zum Bild
zu tun und ist ein altes Problem
— denken wir nur an die Mus-
lime, die sich tGberhaupt nicht
fotografieren lassen. Ich glaube,
da sind wir auch zu leichtfertig,
wenn wir so tun, als ob man
einfach alles abbilden kdnnte.

Letztlich geht es darum,
Ubersetzungen zu finden, die
dem spezifischen Diskurs des
Fernsehens angemessen sind,
und Inhalte, die vermittelbar
sind. Dieser Diskurs ist ja primar
ein offentlicher, in dem es um
Fragen der Werte und der Ziel-
setzungen dieser Gesellschaft
und des einzelnen in der Gesell-
schaft geht.

Sie haben das Stichwort «Dis-
kretiony genannt: Kann man
auch auf diskrete Weise mit
dem Medium Fernsehen Inhalte
offentlich machen oder gibt es
Ihrer Ansicht nach Dinge, die
letztlich nicht auf diesem Weg
erfahr- und nachvollziehbar
sind?

Ja, es gibt sie. Man muss nicht
meinen, man soll —und die Bi-
bel sagt es recht derb — «die
Perlen vor die Saue werfeny.
Man muss nicht alles und jedes
in den hintersten Winkel der
Welt hinausposaunen und mei-
nen, damit wére es getan. Diese
[llusion sollte man vergessen.
Es gibt in den Kirchen sehr
wertvolles Leben in Einzelge-



Spannungsfeld Kirche und
Medien: Konkurrenten oder
Partner?

sprachen, in Gruppenversamm-
lungen, in Liturgien, Gberall. Das
ist unabschatzbar viel, und es
wiirde kaputtgemacht, wenn es
tel quel Uber das Fernsehen ver-
mittelt wirde.

Etwas anderes ist die Frage,
ob und wie man auch innerhalb
des Mediums Fernsehen diskret
sein kann. Ich glaube, es gibt
diese Moglichkeit schon. Im Be-
reich des Dokumentarfilms ist
das fir uns ein sehr wichtiges,
zentrales Problem: Wie kdnnen
wir zum Beispiel Portrats gestal-
ten — so, dass wir die Person ei-
nerseits schitzen und doch ihre
Botschaft und das, was sie zu
sagen hat, vermitteln. Nicht auf
voyeuristische Weise, nicht
boulevardmassig, indem wir die
Leute ausnitzen, sondern so,
dass wir ihnen ein Stlck weit zu
sich selber verhelfen dadurch,
dass wir sie in der Offentlichkeit

darstellen. Das ist eine enorme
Gratwanderung. Ich glaube, die
biblische Botschaft hat —zumin-
dest in der Vermittlung des
Fernsehens — immer wieder
sehr stark mit persénlichen Aus-
sagen zu tun. Darum ist mit
ghnlichen Gratwanderungen zu
rechnen. ,

Das richtige Umfeld schaffen

Gédbe es da im Radio, dem dis-
kreteren Medium, eher Mittel
und Wege? Uberspitzt formu-
liert: Gibt es Dinge, die eigent-
lich ins Radio gehérten?

Ich weiss nicht, ob man das so
sagen kann. Vielleicht gibt es
das. Das Radio hat einfach sehr
viel mehr Sendezeit zur Verfi-
gung und damit mehr Moglich-
keiten. Darlber hinaus mUsste
man sich fragen, welche Situa-
tionen des Horens und Sehens
man dem Zuschauer oder Zuho-
rer bietet, die auch diese Gebor-
genheit einer Botschaft vermit-

erkehrshaus Luzern

teln. Das ist wohl das Entschei-
dende: Ein Umfeld zu schaffen,
welches alle die von vornherein
vom Zusehen abhélt, denen et-
was Plakatives, Marktschreieri-
sches lieber ist. Und dann kann
man mit den anderen, mit dem
«Resty, wie die alttestamentli-
chen Propheten sagen — auch
wenn das vielleicht etwas arro-
gant klingt —, ins Gesprach kom-
men. Da finden Selektionspro-
zesse statt, die eigentlich ganz
nattrlich sind. Wir kommen um
sie nicht herum.

Stort Sie dabei der Vorwurt, ein
«elitdres Programmy zu ma-
chen?

Nun, mit dem Begriff des «Elita-
reny ist Schindluderei betrieben
worden, und man hat es zum
Schimpfwort degradiert. Gewiss
ware es falsch, bloss eine be-
stimmte Bildungsschicht oder
eine Schicht von «Auserwahl-
teny — die Nomenklatura, die es
ja Uberall gibt — ansprechen zu
wollen. Das ware mir hdchst zu-
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Erwin Koller (links), Redak-
tionsleiter Gesellschaft und
Religion am Fernsehen DRS,
und Eugen Drewermann, Theo-
loge und Tiefenpsychologe,
fuhren am Auffahrtstag, 4. Mai,
23.05 Uhr, ein Gesprach zum
Thema «Jesus auf der Couchn».

wider. Dass man aber jene
Leute anspricht, die offen sind,
sich ansprechen zu lassen, die
nicht den billigsten Weg gehen
und bereit sind, sich zu konzen-
trieren: Das ist doch kein Fehler,
sondern der Sache angemes-
sen. Und wenn dadurch die Zu-
schauerschaft auf die Halfte
schrumpft, dafiir aber eine auf-
merksame Zuschauerschaft ist,
das macht mir nichts aus.
Immer zu meinen, man
musste das grosstmaogliche Pu-
blikum erreichen: Diese Denk-
weise macht letztlich die Publizi-
stik kaputt. Die BedUrfnisse der
Menschen sind doch so vielfal-
tig, dass wir uns auf sie auch in
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vielféaltiger Weise ausrichten
mussen. Wenn wir flr alle und
immer wieder das gleiche Ge-
richt kochen, dann ist es zum
Schluss fir niemanden mehr
geniessbar. Mir schwebt eine
differenzierte Gesellschaft vor
und ein differenzierteres Me-
dium, das verschiedene BedUrf-
nisse und verschiedene Erwar-
tungen — ein Stick weit minde-
stens — abzudecken imstande
Ist.

Unverzichtbare Gesprache

Nun werden in hrem Ressort
tatsdchlich viele ruhige und be-
sinnliche Sendungen produziert,
héufig in Form von Gesprédchen.
Werden da nicht Stimmen laut,
die an der Attraktivitdt dieser
Sendungen zweifeln und be-
haupten, das kdme so nicht
tber den Bildschirm?

Den Vorwurf hére ich eigentlich
nicht. Wir haben vielleicht in

den letzten zehn Jahren im
Fernsehen insgesamt diese
Form der Gesprachssendungen
etwas Uberstrapaziert. Es gab in
den siebziger Jahren beim
Schweizer Fernsehen in vielen
Bereichen eine hochstehende,
filmische Kultur. Sehr vielfaltige
Themen sind differenziert und
gekonnt filmisch aufbereitet
worden. In den achtziger Jahren
hat man, nicht zuletzt aus Ko-
stengriinden, auf Gesprachs-
sendungen umgeschaltety und
macht jetzt viele Gesprache, die
sich zum Teil auch konkurrieren.
Andererseits wird ein Fernsehen
ohne Gesprache nicht auskom-
men kénnen: es gehort zur Of-
fentlichkeit des Mediums mit
dazu, dass diese Diskurse,
diese Auseinandersetzungen
stattfinden kdnnen. Das ist un-
verzichtbar.

Ich wiirde mir gelegentlich
winschen, wir hatten etwas
mehr Zeit, gewisse Probleme
auch filmisch oder bildlich sorg-



faltiger anzugehen. Aber den
Vorwurf, dass die Gesprachs-
sendungen deswegen schlecht
waren, hore ich selten.

Es gibt natlrlich Unterschiede
zwischen Gesprach und Ge-
sprach: Da gehen Journalisten
auf Sendung, stellen drei zuvor
abgesprochene Null-Acht-Funf-
zehn-Fragen und erhalten ent-
sprechend nichtssagende Ant-
worten. Da passiert nichts, und
man ist dankbar fur jede Panne,
die eine Uberraschende Pointe
mit einbringt. FUr mich ist ein
Gesprach dann gelungen, wenn
zu spuren ist, dass da zwei oder
auch finf oder sechs Menschen
aufeinander eingehen und ge-
meinsam um etwas ringen. Am
Bildschirm verfolgen zu kénnen,
wie Einsichten gewonnen wer-
den, wie Menschen nachden-
ken, auch einmal eine Pause
einlegen und zugeben mussen:
«Da weiss ich zuwenig, das
habe ich mir noch nicht Gber-
legty — das ist wohltuend.

Mit Fehlern leben

Es féllt auf, dass in den Informa-
tionssendungen der letzten Zeit
weniger Hemmungen und Wi-
dersténde zu versplren sind ge-
legentlichen Héngern und Ver-
sprechern und «Patzerny gegen-
tiber als noch vor einigen Jah-
ren. Es werden die Tiicken des
Mediums weniger tragisch ge-
nommen. Ist das ein Zeichen flir
einen anderen und selbstver-
standlicheren Umgang mit dem
Medium Fernsehen?

Es ist wohl erst allmahlich im
Kommen, dieses neue Selbst-
verstandnis. Ich gebe unserem
neuen Programmdirektor Peter
Schellenberg recht, wenn er
meint, Informationssendungen
sollten prinzipiell unter Live-Be-
dingungen entstehen. Der Vor-
teil ist, dass nicht an jedem Ver-
sprecher langwierig herumge-
bastelt wird, bis zum Schluss al-
les ausgekocht ist.

Diese Scheinwerfer im Studio
haben ja durchaus etwas Geist-
totendes, Geistauskochendes:
Man muss die schon vergessen
kdnnen, um einigermassen
spontan agieren zu kénnen. Ich
finde es darlber hinaus un-
menschlich, wenn man den
Menschen die Fehler austreiben
mochte. Das ist ganz schlimm.
Unsere Perfektion drangt sehr in
diese Richtung, und ich will
mich da nicht ausnehmen. Es
erleichtert doch sehr, wenn man
sich eingestehen darf: Fehler
existieren, wir leben mit ihnen,
und Korrekturen wahrend der
Sendung sind erlaubt.

Sind innerhalb der Redaktion
«Gesellschaft und Religiony
Schritte in Richtung einer ver-
mehrten Live-Produktion ge-
plant oder vorgesehen? Sie ha-
ben von den Dokumentarfilmen
der siebziger Jahre und von den
Gesprdchssendungen der acht-
ziger Jahre gesprochen. Wie
geht es weiter?

Da an eine Expansion ange-
sichts der absehbaren gewalti-
gen Kosten momentan nicht zu
denken ist, gehen die Absichten
im Moment eher in Richtung ei-
ner vermehrten Qualifizierung
und Diversifikation der Gespra-

Biicher zum Thema «Religion
und Medien»

Zeitgesprach. Kirche und Me-
dien. Herausgegeben von Heinz
Glassgen und Hella Trompert.
Freiburg 1988, Herder.

Meyrowitz, Joshua: Die Fernseh-
gesellschaft. Wirklichkeit und
Identitadt im Medienzeitalter.
Weinheim 1987, Beltz (Psycholo-
gie-heute-Buchprogramm)

Lauber, Beat: Das Mediennut-
zungsverhalten der Katholiken in
Zrich, im besondern der Seel-
sorger. Pfarreirate und Kirchen-
pfleger und ihre Erwartungen an
eine vermehrte politische Pra-
senz der Kirche. 106+28 S,
ADAG Zurich 1987 (Bezugs-
adresse: Dr. Beat Lauber, Hei-
matstr.7, 8008 Zurich).

Schmidtchen, Gerhard: Die
Funktion der Massenmedien in
unserer Gesellschaft. Herausge-
geben von der Deutschen Bi-
schofskonferenz. In: Kirchliche
Medienarbeit, Bonn 1980.

Radio- und Fernsehland
Schweiz. Eine Ubersicht Gber
Radio und Fernsehen in der
Schweiz (Stand Herbst 1985).
Herausgegeben von der Katholi-
schen Arbeitsstelle fur Radio
und Fernsehen (ARF), Zirich.

Programmubersicht zu religio-
sen Sendungen in Radio und
Fernsehen, Faltblatt (Stand
1989). Zu beziehen bei den Pfarr-
amtern sowie beim schweize-
risch-katholischen Presse-Sekre-
tariat, Postfach 510, 1701 Frei-
burg.

Zur Entwicklung der Massenme-
dien. Thesen der Kirchen. Her-
ausgegeben vom Vorstand des
Schweizerischen Evangelischen
Kirchenbundes, der Schweizer
Bischofskonferenz, des Synodal-
rates der Christkatholischen Kir-
che der Schweiz.

Bieger, Eckehard: Das Kirchen-
jahr zum Nachschlagen. Miin-
chen, Allgemeine Gemeinn(t-
zige Programm Gesellschaft

1989. Fr.22.80, Huber, Hermann
J.: Gott spielt mit. Film- und Fern-
sehstars Uber ihren Glauben. Frei-
burg 1987, (Herder Biicher 1372).

Die Papstbesuche in der
Schweiz und im Furstentum
Liechtenstein. Zwei Medien-
Grossereignisse. Herausgege-
ben von Louis Bosshart. Freiburg
1987, Universitatsverlag.

Katholikentage im Fernsehen.
Herausgegeben von Hans
Maier/Otto B. Roegele/Manfred
Spilker. Paderborn 1987, Verlag
Ferdinand Schoningh.

Ludin, Walter: Aufgaben der
Pfarreiblatter in der kirchlichen
Kommunikation. Versuch einer
Konzeption katholischer Pfarrei-
blatter in der deutschen

Schweiz. Manuskript im Eigen-
verlag, Luzern 1976 (Zu beziehen
bei: Kapuzinerkloster Luzern,
Wesemlinstrasse 42, 6006 Luzern).

Schaller, Fritz P.: Notstand im
christlichen Pressewesen, Sinn
und Maoglichkeit christlicher
Pressearbeit — dargestellt an der
Problematik der katholischen
Presse in der deutschen Schweiz.
Einsiedeln 1974, Benziger-Verlag.

"




che. Ich meine, man sollte ein
bewahrtes Sendemodell beibe-
halten, aber nicht alles, Gott und
die Welt, Uber den gleichen Lei-
sten schlagen. Man muss sich
Uberlegen: Was habe ich fir ein
Thema, was habe ich fir einen
Menschen vor mir, und welche
Form ist flr diesen Menschen
das Richtige — eine kontroverse
Gesprachsanordnung oder ein
Zwiegesprach oder eine grosse
Debatte. Der Gesprachsleiter
sollte aufgrund der Umstande,
des Themas und der Person ein
Sensorium entwickeln fir das
Wesentliche.

Ich bin im Gbrigen der Mei-
nung, dass die wesentlichen
Gestaltungsformen im Fernse-
hen bereits erfunden sind. Im
Grunde genommen ist die Ab-
nltzung der Formen das Pro-
blem: Das Fernsehen ist ein ge-
waltiger Durchlauferhitzer, der
die gegebenen Formen wahn-
sinnig verbraucht. Ich glaube,
wir missen lernen, mit den Ge-
staltungsmitteln, die uns zur
Verfigung stehen, zu leben, so
wie die Zeitung damit lebt oder
das Buch. Das Ziel mUsste sein,
sie qualitativ, verninftig einzu-
setzen.

Spiritismus nein -
Spiritualitat ja

Es ist in den letzten Jahren viel
von dem wachsenden Bedtirfnis
nach spirituellen Werten und
von der Schwierigkeit ihrer Ver-
mittlung — gerade (ber traditio-
nell kirchliche Wege — die Rede.
Wie stellt sich die Redaktion
«Gesellschaft und Religiony die-
ser Herausforderung?

Da bin ich etwas gespalten: Ei-
nerseits sieht man aufgrund der
Reaktionen auf einzelne Sen-
dungen, dass Personen mit ei-
ner starken Ausstrahlung durch-
aus in der Lage sind, spirituell,
inspirierend zu wirken. Die ent-
sprechenden Sendungen stos-
sen auf sehr viel Zustimmung.
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Ein Beispiel? Ich bin mir auf-

grund des Echos von seiten der -

Macher und Redaktoren ziem-
lich sicher, dass die Sendung
mit Jurgen Drewermann’ in die-
ser Richtung wirken koénnte.
Man kénnte auch alle die «Mu-
sikalischen Meditationen» an-
fuhren. Nehmen wir Luise Rin-
ser, Hans King, Wolfgang Hil-
desheimer, Dorothee Solle oder
auch Gunther Wallraff: Da wur-
den Werte vermittelt, die durch-
aus auch innerliche, auch mysti-
sche waren. Dafur haben wir
enorm viel Dank erfahren, ahn-
lich wie beispielsweise nach
dem philosophischen Gesprach
mit Carl Friedrich von Weiz-
sacker?.

Wie Sie sehen, fihre ich
keine Sendungen jener Art auf,
die man gemeinhin mit der Vo-
kabel «spiritistisch» in Verbin-
dung bringt — damit kann ich zu-
wenig anfangen. Den Gurus
und grossen Esoterikern, die die
Erleuchtung als Geschéaft betrei-
ben, stehe ich schon als Theo-
loge einer bestimmten Genera-
tion eher skeptisch gegentber.
Vor allem dann, wenn ich den
Verfuhrungscharakter von Reli-
gion ganz allgemein mitbe-
denke. Die Unterscheidung der
Geister ist da nicht einfach, und
in einem Massenmedium wie
dem unsrigen heisst es doppelt
vorsichtig sein.

Ich finde durchaus, auch die-
sem Medium soll eine gewisse
Innerlichkeit, eine gewisse Spi-
ritualitdt innewohnen oder viel-
leicht weniger dem Medium als

' «Jesus auf der Couchy, Gesprach
mit dem katholischen Theologen
und Tiefenpsychologen Eugen Dre-

wermann, Donnerstag, 4. Mai, 23.0b,

TV DRS (Zweitsendung: Sonntag,
7. Mai, 10.00).

2 Zuletzt ausgestrahlt am Sonntag,
26. Marz, auf 3 Sat; erhaltlich als
Z00M-Sonderdruck bei der Ar-
beitsstelle fir Radio und Fernsehen
ARF, Bederstr. 76, 8002 Zurich.

3 Zweitsendung: Sonntag, 21. Mai,
22.40, TV DRS.

den Menschen, die in diesem
Medium zu Wort kommen. An-
dererseits darf eine solche Spi-
ritualitédt oder Innerlichkeit nie-
mals davon ablenken, dass wir
Probleme in dieser Welt haben,
Probleme sozialer, gesellschaft-
licher und politischer Art. Reli-
gion darf nicht Flucht sein, darf
nicht zum Opium werden, das
letztlich von diesen Problemen
ablenkt. Das hat Hans King in
der zuletzt entstandenen musi-
kalischen Meditation «Opium
des Volkes»? (ZOOM 7/89) auch
sehr pointiert ausgedrickt. Das
waére verhangnisvoll.

Ich denke, wir Christen und
alle religiosen Menschen sind in
erster Linie aufgerufen, aus der
Kraft unserer inneren Erfahrung
unsere Verantwortung fur die
kommenden Generationen
wahrzunehmen und unseren
Beitrag an die Gestaltung der
Zukunft der Erde zu leisten. Das
ist, weiss Gott, n6tig. W

KURZ NOTIERT

Familie und Medien

IAK. « Traumfamilien — Familien-
traume — Wie Familien mit Me-
dien lebeny, diesem Thema
widmet die Internationale Ar-
beitsgemeinschaft fir Kommu-
nikationspadagogik (IAK) ihre
25. Kommunikationspddagogi-
sche Arbeitswoche vom 23. bis
29.Juli 1989 in Graz/Osterreich.
In Referaten, Werkstatten und
im internationalen Erfahrungs-
austausch werden positive und
negative Medieneinflisse auf
die Familienkommunikation
erortert. Interessenten wenden
sich an: IAK-Geschaftsstelle,
Heinrich-Pesch-Haus, Postfach
210623, D-6700 Ludwigshafen.
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