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Liebe Leserin
Lieber Leser

In dieser Nummer wird vom brisanten Konzes-
sionsgesuch der Teleclub AG Zurich fur ein werbe-
finanziertes TV-Vollprogramm berichtet. Aus der
medienpolitischen und wirtschaftlich-finanziellen
Problematik, die Jirg Frischknecht detailliert und
kritisch beleuchtet, sei hier ein kultur- und filmpoli-
tischer Aspekt herausgegriffen. Im Pay-TV-Pro-
gramm des Teleclubs werden derzeit monatlich 15,
ab Mai 25 neue Filme ausgestrahlt. Die seit 1987
bestehende Verpflichtung, «dass ein Prozent der
Abo-Einnahmen an das Schweizerische Filmzentrum
zu Uberweisen ist und drei Prozent fir den Ankauf
schweizerischer Filmproduktionen zu verwenden
sind, erfullt die Teleclub AG offenbar nicht. Sie
bestreitet tber 80 Prozent ihres Filmangebots mit
USA-Produktionen, mit Schweizer Filmen null Pro-

zent. Was soll sie da den Schweizer Film mit Abga-

ben unterstitzen, den sie ihren Kunden offenbar
nicht zumuten kann oder will?
Jede Woche kann man auf den deutschsprachi-

gen TV-Kandlen unter mehreren Dutzend Kino-Spiel-

filmen auswahlen. lhre Videovermarktung expan-
diert noch weiter. Bei vielen Produktionen sind die
Einnahmen aus der TV- und Videoverwertung schon
langst weit hoher als aus dem Kinogeschaft. Ohne
wenigstens teilweise Erstauswertung im Kino
wiirde aber auch das TV- und Videogeschaft weni-
ger florieren, besitzt doch der Kinofilm noch immer
eine solche Faszination und Popularitat, insbeson-
dere bei den Jungen, dass sie die Attraktivitat der
Filme im Fernsehen und auf Video wesentlich mit-
bestimmen. Mit der hemmungs- und uferlosen Ver-
wertung der Kinofilme aber ist eine fur die Kinos
todliche Konkurrenz entstanden. Wenn der Kino-
markt kaputtgeht, graben sich Fernsehen und Video
das Wasser ab, von dem sie leben. Diese Zusam-

menhange sind denn auch schon langst erkannt
und einer der Grunde, warum sich Fernsehanstalten
substantiell an Filmproduktionen beteiligen, bei-
spielsweise die Schweizerische Radio- und Fern-
sehgesellschaft fir die Jahre 1989 bis 1994 mit
14 Millionen Franken. Aus kulturpolitischen Grin-
den fordern auch Bund, Kantone und Gemeinden
die Filmproduktion mit Millionenbetragen. Kanton
und Stadt Zurich zum Beispiel bewilligten fir eine
dreijahrige Versuchsphase 4,5 Millionen.

Was der offentlichen Hand recht ist, muss auch
fur eine Privatfirma, die ihr Geschaft zur Hauptsa-
che mit der Verwertung von Kinofilmen macht, bil-
lig sein. Zwar macht die Teleclub AG ihr Programm
zu fast 100 Prozent mit auslandischen Filmen, aber
ihr Geschaft macht sie in der Schweiz. Damit ist
auch sie eine direkte Konkurrentin der Schweizer
Kinoszene. Dass sie mit dem Schweizer Film nichts
am Hut haben will, verstosst nicht nur gegen die
Konzessionsauflagen, es ist auch film- und kultur-
politisch unklug. Dass die Teleclub AG ihr Pro-
gramm zu Uber vier Finfteln mit US-amerikani-
schen Produktionen bestreitet, ist nicht etwa nur
eine Folge der im Spiel der «freien Marktwirt-
schafty erfolgreich sich durchsetzenden amerikani-
schen Filme, wie gerne behauptet wird, sondern
auch ein drastisches Resultat der Macht- und Be-
sitzverhaltnisse auf dem internationalen Markt der
Filmverwertungsrechte, auf dem ein Leo Kirch, Te-
leclub-Mitbesitzer, zu den Machtigsten gehort. Ein
grosser Teil dieses Marktes ist schon langst in we-
nigen Firmengruppen konzentriert, so dass der
Markt schon langst nicht mehr frei spielen kann
(falls er das uberhaupt je gekonnt hat). Ohne staat-
liche und private Forderungsgelder hatte eine kleine
Produktion wie die schweizerische tiberhaupt keine
Uberlebenschance. Fur eine minimale Verbesserung
dieser Situation muss auch eine Teleclub AG ihren
Beitrag leisten.

Mit freundlichen Griissen

oy 4



	...

