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Matthias Loretan

Fernsehen —
Menschen —
Bilder

Zwischen Aufklarung und
Zerstreuung

Ein kleiner Méchtegernphilo-
soph zieht bei taghellem Licht
mit einer angezindeten Laterne
Gber den Markt und durch
fremde Wohnzimmer. Er sucht
Facetten und Splitter eines
Menschenbildes zusammen,
das taglich auf den Bildschir-
men zerbricht. — Vermessen
scheint der Anspruch, nach
dem Menschen im Spiegelbild
des Fernsehens zu forschen.
Wie will schon ein Einzelner ein
Programm respektive die Viel-
zahl der Programme Uberblik-
ken, zumal ein Teil der Sendun-
gen sich taglich aktuell auf die
sich verandernde Wirklichkeit
einstellt?

Die Frage nach dem Men-
schenbild am Fernsehen er-
scheint zudem weltfremd, altva-
terisch, vorgestrig. — Doch mit
Verlaub: warum?

Das Fernsehen pragt Men-
schenbilder mit. Sie werden in
den Programmen implizit vor-
ausgesetzt und scheinen zuwei-
len als Interpretationsfolie
durch. Doch nur vereinzelt grei-
fen Sendungen anthropologi-
sche Themen explizit auf. Das
Ensemble des Programms oder
gar der Programme bietet keine
einheitliche, thematisch-syste-
matische oder sinnverbindliche
Lésung an. Das Programm ist
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kein philosophischer Traktat.
Seine Struktur ist eher mit der
eines (Super-)Marktes ver-
gleichbar, auf dem verschie-
dene Waren (Information, Bil-
dung, Unterhaltung), Gertichte
und Meinungen feilgeboten
werden.

Der unzeitgemassen Frage
nach dem Menschenbild am
Fernsehen kommt eine eminent
praktische Bedeutung zu. In ih-
rem Fernsehverhalten, selbst in
der Abstinenz, haben sich die
Einzelnen immer schon ent-
schieden, welchen meinungs-
bildenden Nutzen das Pro-
gramm fur sie hat. Im prakti-
schen Gebrauchswert, in der
Art, wie die Einzelnen sowie die
Gesellschaft sich auf Fernsehen
einstellen, liegt der Schlussel,
wie das allgemeine Thema sinn-
voll angegangen werden kann.
Die Facetten auf der Matt-
scheibe figen sich namlich erst
dann zu einem zusammenhan-
genden und unverzerrten Spie-
gelbild, wenn die Menschen vor
dem Fernsehen in die Untersu-
chung einbezogen werden. Das
Vor meint die vom Programm
angesprochenen Zuschauer. Es
hat aber auch eine prinzipiellere
Dimension: Es zielt auf die
Menschen als kommunikative
Wesen, die sich Fernsehen ein-
richten, um sich mit diesem Me-
dium Welt zu erschliessen und
sich miteinander zu verstandi-
gen. Das auf den ersten Blick
akademische Thema gewinnt
somit medienpolitische Aktuali-
tat. Die Besinnung, zu was Fern-
sehen niitze sein kdnnte, mag
das angestrengte medienpoliti-
sche Tagesgesprach zu etwas
Gelassenheit und am Wohl der
Offentlichkeit orientierter Phan-
tasie anregen.

Das Medium ist die Botschaft

Der Spiegel, in dem sich die ge-
sellschaftliche Wirklichkeit
bricht, ist nicht einfach ein neu-

trales technisches Gerat. Pro-
nonciert stellte Marshall Mc Lu-
han in den sechziger Jahren
fest: Das Medium ist die Bot-
schaft. Mehr prophetisch als
analytisch arbeitete er dabei die
Bedeutung der Werkzeuge und
Produktionsmittel fir die gat-
tungsgeschichtliche Entwick-
lung der Menschen heraus. An-
gesichts der erkennbar gewor-
denen Folgen der Umweltzer-
storung durch die Industrialisie-
rung mag man heute zum Teil
mehr Verstandnis ftr Mc Lu-
hans eigenartig undialektisch
materialistische Thesen aufbrin-
gen. Der katholische Kanadier
seinerseits glaubte in einer Art
sakularisierter Schopfungstheo-
logie immer an eine Entwick-
lung zum Guten. Auch das Fern-
sehenist fur ihn gleichsam ein
Geschenk Gottes. In einer glo-
bal gewordenen Weltgesell-
schaft, die an ihrer Komplexitat
zu zerbrechen droht, begreift
Mc Luhan Fernsehen als ein
notwendendes Medium. Audio-
visuell und damit sinnlich-an-
schaulich fihrt es den Men-
schen ihre Welt vor und verei-
nigt sie zu einem elektronischen
Dorfplatz.

Guinther Anders hat Mc Lu-
hans technik-optimistischer, ja
technik-fetischisierender Heils-
lehre aufs entschiedenste wi-
dersprochen. Die entfesselte
technologische Entwicklungs-
dynamik lasst Anders Zivilisa-
tionspessimist werden. Die Her-
vorbringungen der instrumen-
tellen Vernunft haben sich ge-
genuber ihren Schépfern soweit
verselbstandigt, dass Anders
die ¢Antiquiertheit des Men-
scheny diagnostiziert. Die Gera-
tewelt birgt Potenzen in sich, die
der Mensch nicht fassen kann.
Sie Ubersteigen sein Vorstel-
lungsvermégen, seine emotio-
nalen Fahigkeiten, seine Verant-
wortung. Anders erinnert an die
Opfer der Atombomben in Na-
gasaki und Hiroshima. Dem
technischen Vermogen zu téten



Dark Glass £ von Philips:
Bis zu 18% mehr Bild und leuchtende, brillante Farben.

ist unser Vermdgen zu trauern
nicht gewachsen. Wir kdnnen
allenfalls um den Tod eines
Menschen trauern. Bei zwei
«Todeny» wird es schon schwie-
rig. Bei einer Million «Todeny
streikt die Seele.

Anders apokalyptische Zu-
spitzung unserer zeitgeschichtli-
chen Situation provoziert die

PHILIPS

Frage nach einem den Konflik-
ten angemessenen Be-
wusstsein, die Frage nach ei-
nem angemessenen Men-
schenbild. Eine solche Perspek-
tive nimmt die Medien in die
Pflicht. Sie werden mit der Auf-
gabe betraut, das promethei-
sche Gefélle zwischen Gerate-
welt und dem Fassungsvermo-
gen des antiquierten Menschen
abzubauen. Von der Qualitat,
wie diese Aufgabe ausgefihrt
wird, hangt mitunter das Uber-
leben der Menschen auf diesem
Planeten ab.

Bezuglich des Fernsehens hat
sich Anders keinen lllusionen
hingegeben. Bereits Mitte der
50er Jahre legt er ein luzides Es-
say vor, in dem er die Folgen
des damals neuen Kommunika-
tionsmediums pessimistisch
beschreibt. Verscharft durch
seine kommerzielle Ausrichtung
in den USA entwickelt das Fern-
sehen eine fatale Eigengesetz-

Die idealen Masse — oder auf
was es beim Menschen bezie-
hungsweise beim Fernsehen
ankommt.

lichkert: Der offerierte, leicht
konsumierbare Uberblick tiber
die Welt macht erfahrungslos
und passiv. Dadurch schwindet
die Grenze zwischen Sein und
Schein. Geschichtliche Ereig-
nisse richten sich bereits auf die
Erfordernisse und Rituale des
Fernsehens ein. Die Erfahrung
der Welt als Widerstand wird
abgebaut; die programmierten
Bilder pragen als Matrix die Er-
fahrung, so dass schliesslich
das Fernsehen eine gefahrliche
Simulation von Wirklichkeit er-
zeugt. Die Rolle, die in der tele-
visionaren Anordnung dem
Menschen zugedacht ist, ist die
des Konsumenten. Als Kunde
vorhandener Wirklichkeitsinter-
pretationen wahnt er sich Konig.

Fernsehen als Medium
o6ffentlicher Meinungsbildung

Das Gegenbild zu den Konsu-
menten ist die Utopie von den
mdundigen Bidrgern. Die mindi-
gen Blrger wéren Zeitgenos-
sen, die ihre Umwelt beobach-
ten, sie ihrer Interessenslage
entsprechend interpretieren und
auf die Wirklichkeit handelnd
einwirken. Als Subjekte der Ge-
schichte ordnen die Biirger in
demokratischen und rechts-
staatlichen Verfahren ihre ge-
meinsamen Angelegenheiten.
Auf die idealtypische Norm
vom mundigen Birger kann al-
lerdings nur dialektisch Bezug
genommen werden. Skepsis ist
jenen medienpolitischen Posi-
tionen gegeniber angebracht,
die direkt auf den miindigen
Birger rekurrieren. Mit dem
Hinweis, die Zuschauer wiissten
am besten, was ihnen fromme,
versuchen zuweilen Medienpo-
litiker rechtliche Regulierungen
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des Fernsehens auf ein Min-
destmass zurlickzuschrauben.
Deregulierte Fernsehkommuni-
kation soll moglichst als Ge-
schaft eingerichtet werden.
Mindige Burger seien mindige
Konsumenten, die Uber den
Mechanismus von Angebot und
Nachfrage die Programme in ih-
rem Sinne beeinflussen kénn-
ten.

Gegeniuber dem Vokabular
medienpolitischer Sonntagsre-
den ist auf der Differenz zwi-
schen dem mundigen Blrger
und dem Konsumenten zu be-
stehen. Mindigkeit /st nicht. Sie
wird vielmehr durch geistige Ar-
beit erzeugt und kann deshalb
auch verfehltwerden. Selbst die
in der aktuellen Praxis wirksam
gewordenen Selbstinterpreta-
tionen der Menschen mochte
ich nicht als restlos gelungen
bezeichnen. In kritischer Erinne-
rung an Zukurzgekommene und
Leidende ist die These, wirleb-
ten in der besten aller mdgli-
chen Gesellschaften, reichlich
selbstgerecht. Das labile Gleich-
gewicht von Wohlstand, Freiheit
und Glick ist nach geschichtli-
cher Erfahrung immer auch be-
schadigt, ja es droht zuweilen
ganz in Barbarei umzukippen.

Das Erfahrungsniveau séakula-
rer pluralistischer Gesellschaf-
ten verbietet ein universelles
Menschenbild, das die Lebens-
wirklichkeit aller Birger bis ins
Detail hinein regeln wirde.
Identitat, Wahrheit sowie allge-
meine, fir die ganze Gesell-
schaft giiltige Sinnstrukturen
lassen sich nicht mehr aus der
Tradition ableiten. Die einzelnen
Traditionen haben in plurali-
stisch-offenen Gesellschaften
nur noch eine eingeschrankte,
auf bestimmte Gruppierungen
zutreffende Verbindlichkeit. All-
gemein glltige Werte sowie
entsprechende gesellschaftspo-
litische Regulierungen kdnnen
deshalb nur mehr Gber einen
Prozess der Verstandigung her-
ausgefunden und legitimiert
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werden. Offentliche Meinungs-
bildung gilt deshalb als das nor-
mative, idealtypische Gestal-
tungsmittel fir moderne Gesell-
schaften.

Das mit der Idee der burgerli-
chen Offentlichkeit implizierte
Menschenbild ist notwendig
formal und allgemein. Seine
Hoffnung ist darauf gerichtet,
dass den Menschen die Ausle-
gung und die Gestaltung ihrer
Gattungsgeschichte als ein Pro-
zess der Kommunikation gelin-
gen moge. Diese Hoffnung ist
eine Utopie, aber gleichzeitig
auch eine wesentliche Voraus-
setzung flur das Gelingen aufge-
klarter Demokratien. Sie lassen
sich von dem idealtypischen
Anspruch leiten, dass das ge-
sellschaftliche Leben und seine
Regelungen auf dem zwangslo-
sen Konsens informierter und
entscheidungskompetenter Bur-
ger beruhen sollten.

Werden diese sinnstiftenden
und werthaltigen Voraussetzun-
gen der Aufklarung ausgeblen- -
det oder gar verdrangt, droht
die 6ffentliche Kultur seelenlos
zu werden. Demokratie und he-
donistischer Konsum, rechts-
staatlicher Formalismus und
Geschaftemacherei gehen mit-
unter zynische, menschenver-
achtende Verbindungen ein.
Auch hat die emanzipatorische
Kraft von Offentlichkeit viel von
ihrer Faszination verloren. Die
Burger erfahren ihre gesell-
schaftliche Umwelt als anonym
und stark vorstrukturiert. Die
Einzelnen bekunden Muhe, die
Zusammenhange zu verstehen,
und fallen als Agenten bei der
gesellschaftlichen Meinungsbil-
dung zunehmend aus. Stattdes-
sen spielen die Unternehmen,
die Parteien sowie andere Inter-
essengruppen und ihre Exper-
ten eine zunehmend aktive

Die neuen Hausaltare — oder
die Zelebrierung des totalen
Sounds.

PHILIPS  scrryne,



Rolle. Zwar Giben diese Institu-
tionen ihrerseits eine gewisse
Kontrolle untereinander aus. Sie
entwickeln standig neue Kon-
zepte, Programme und Moden,
deren Erfolg durch Umfragen,
Abstimmungen und durch die
Konkurrenz am Markt getestet
wird. Die Privatpersonen als Pu-
blikum verkommen zu Rezipien-
ten. Grosse Teile der Bevélke-
rung ziehen sich resigniert von
der Offentlichkeit als Schauspiel
zurlick und konsumieren jene
Programme, die sie am besten
unterhalten.

Kommerz hebt Offentlichkeit
als Erfahrungsraum auf

Die normativen Vorstellungen
der burgerlichen Aufklarung
uber die éffentliche Meinungs-
bildung haben entscheidend die
Medienkommunikation in west-
lichen Demokratien gepragt.
Der liberale Rechtsstaat garan-
tierte die fur das Funktionieren
der Offentlichkeit notwendigen
Rechtsgiter wie Versamm-
lungsfreiheit, Recht auf Informa-
tion, Meinungsfreiheit, Presse-
freiheit. Der Staat verpflichtete
sich, sich grundsatzlich nicht in
die Belange der ihm vor- und
Ubergelagerten offentlichen
Meinungsbildung einzugreifen.
Erst bei der Einfuhrung des
Rundfunks wurde von diesem
Prinzip abgerickt. In den mei-
sten westeuropdischen Landern
Ubernahm der Staat eine aktive
Rolle bei der rechtlichen und or-
ganisatorischen Ausgestaltung
von Radio und Fernsehen. Die
aufwendige Infrastruktur zur
Herstellung und Verbreitung
von Programmen sowie das be-
schrankte Gut der Verteilkanale
liessen damals die Organisation
Uber den Markt nicht als sinn-
voll erscheinen. Im Interesse ei-
ner landesweiten Versorgung
mit Rundfunkprogrammen be-
auftragte der Bundesrat mit die-
ser Aufgabe die Schweizerische

Radio- und Fernsehgesellschaft
(SRG), die als eine vom Staat re-
lativ unabhéngige, gesellschaft-
lich breit abgestitzte Organisa-
tion binnenpluralistisch struktu-
riert ist. Im Konzessionsauftrag
verpflichtete der Bundesrat die
SRG auf die 6ffentliche Mei-
nungsbildung, zu der die Anstalt
die dafiir notwendigen «sozialen
Dienste» («service social») bei-
zutragen hat. Im Gegenzug darf
die SRG fur die Erbringung die-
ser Leistung Gebuhren einfor-
dern.

Das offentliche Treuhandmo-
dell des Rundfunks ist heute
umstritten. Neue Technologien
wie Verkabelung und Satelliten
heben die Frequenzknappheit
und damit ein Argument fur die
Notwendigkeit staatlicher Ord-
nungspolitik wenigstens teil-
weise auf. Zudem drangen Me-
dienunternehmen, aber auch
branchenfremde Firmen auf den
immer starker zusammenwach-
senden Audiovisions- und Kom-
munikationsmarkt. Auf die
Rundfunkpolitik fallt zunehmend
der Schatten wirtschaftspoliti-
schen Kalkuls: Auf den (grenz-
Uberschreitenden) Schliissel-
markten der Zukunft sollen sich
einheimische Unternehmen
moglichst aussichtsreich be-
haupten konnen. Der in drei
Sprachregionen aufgeteilte
Fernsehmarkt der Schweiz ist
allerdings viel zu klein, als dass
sich darin publizistischer Wett-
bewerb als wirtschaftlicher
Wettbewerb unter mehreren pri-
vaten Veranstaltern entfalten
konnte. In seiner Botschaft zum
neuen Radio- und Fernsehge-
setz halt der Bundesrat deshalb
—wenn auch viel zu wenig ent-
schieden — am Treuhandmodell
fest und raumt der SRG eine
zentrale Stellung ein.

Noch scheinen die sparsa-
men Helvetier bereit, mit dem
politischen Preis der Gebuhren
jene sozialen Rundfunkleistun-
gen zu bezahlen, die bedeutsam
sind fur die Bildung einer eigen-
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standigen kulturellen |dentitat
sowie fUr die Fokussierung der
offentlichen Meinungsbildung
auf Themen von nationalem
oder regionalem Belang. Die
Versuchung freilich ist gross,
die umstéandliche Einrichtung je-
ner der Offentlichkeit verpflich-
teten Fernsehkommunikation
aufzugeben. Das Geschaft
liesse sich fur die Kunden einfa-
cher als Selbstbedienungsladen
einrichten. Die Konsumenten
mussten fur die bezogenen Wa-
ren nichts bezahlen. Diese waé-
ren lediglich Vorwand, um die
Aufmerksamkeit des Publikums
zu binden. Sie, die Aufmerk-
samkeit des Publikums, stellte
die eigentliche Ware dar, die an
die werbetreibende Wirtschaft
weiterverkauft wirde. In einer
Art elektronisch kirzest ge-
schlossenen Demokratie konn-
ten die vereinzelten Konsumen-
tenbdrgerihre Stimme fir Belie-
biges abgeben: Hat Ihnen die
Maggi-Suppe geschmeckt? Wie
finden Sie die Frisur von Prin-
zessin Diana? Macht Ihnen der
neue Bundesrat einen sympa-
thischen Eindruck? Glauben Sie
daran, dass Gott die Baren er-
schaffen hat?

Die konsequente Kommerzia-
lisierung des Fernsehens fihrt
zur Aufhebung der Offentlich-
keit als Erfahrungsraum, zu ei-
ner Entpolitisierung der Blrger.
Programme, die dem aufklaren-
den Pathos der Offentlichkeit
verpflichtet sind, kénnte es in
einer pessimistischen Sicht der
medienpolitischen Zukunft ent-
weder nicht mehr geben oder
nur noch als staatlich subventio-
nierte Gettoveranstaltung.
Denkbar ware auch eine Ent-
wicklung, bei der der Markt den
noch politisch interessierten
Blrgern ein Zielgruppenpro-
gramm anbote, flr das diese al-

Vom Image des Guckkastens
zur Aura des Weitblicks, vom
Wohnzimmer in die Halle.

lerdings ein Entgelt zu entrich-
ten hatten. Solche speziellen
Angebote durften allerdings die
Wissenskluft zwischen Informa-
tionsreichen und Informations-
armen vertiefen und damit die
allgemeine Qualitat von Offent-
lichkeit durchlochern.

Ritualisierungen der
Fernsehkommunikation

Der Kulturtechnik Fernsehen ist
ein zynischer Widerspruch zwi-

schen Aufklarung und Zerstreu-
ung eigen. Dieser kann eine ge-
fahrliche Dynamik entfalten,

FINLUX
Sy Perio

VARIO

mit volldigital kontrolliertem Chassis

wird das Medium nicht ent-
schieden genug auf die offentli-
che Meinungsbildung ausge-
richtet. Ihrer Tendenz nach ver-
scharft die Kommerzialisierung
diese Spannung. Sie soll an-
hand von vier Ritualisierungen
der alltédglichen Fernsehkom-
munikation aufgezeigt werden:

Raumliche Zerstreuung:
Das kleinformatige Bild verwan-
delt einen aus dem Zentrum des
Weltbildes rollenden Planeten,
ein in Atome zerstaubendes
Universum in einen Uberschau-
baren Mikrokosmos und fasst
diesen in ein gerahmtes Recht-
eck. Diese Herrichtung der




Wirklichkeit verspricht Uber-
blick, Ordnung, Verfligbarkeit.
Doch das Versprechen tduscht.
Zumindest wird dieser idealisti-
sche Weltkonsum teuer erkauft.
Wer namlich «im Bild sein» will,
wer wissen will, was es draus-
sen gibt, der hat sich nach
Hause zu begeben. Erst wenn
sich die Wohnungstur schliesst,
wird das Draussen fur ihn sicht-
bar. In der Intimitat der Couch-
ecke wird die soziale Wirklich-
keit als Widerstand fir die Er-
fahrung abgebaut. Die Welt
wird weglos. Statt dass wir
selbst Wege zurticklegten, wird
die Welt flr uns zurlickgelegt

und aufgefahren. Die Ereig-
nisse, zum Schauen bestellt,
warten schon darauf, wie Lei-
tungswasser aus der Rohre zu
schiessen. Wenn wir daheim
Uber Weltbilder verfligen, was
sollen wir draussen, im Chaos
des Wirklichen, uns fur Anlie-
gen von hochstens lokaler Be-
deutung engagieren?

Zeitliche Zerstreuung: Bild-
Ton-Medien sprechen mehrere
Sinne an, sind erlebnisintensiyv,
binden die Aufmerksamkeit der
Zuschauenden und Zuhdrenden
in einer imaginaren Jetztzeit.
Der Angriff der Gegenwart auf
die Ubrige Zeit soll verhindern,

dass die Zuschauer ihre Blicke
in den Maschen der anderen
Programme verfangen, wenn
sie mittels Fernbedienung dem
Kurzweiligsten nachsptren. Als
journalistisches Medium ist
Fernsehen omnipréasent an
Kriegsfronten und anderen
Schauplatzen, an denen sich
etwas bewegt. Journalistische
Neugier und Sensationslust dra-
matisieren Geschichte. Die ab-
gehackte «Und jetzt»-Dramatur-
gie der Tagesschow mobilisiert
und verbraucht die Aufmerk-
samkeit der Voyeure. Die Me-
dienpsychologin Herta Stirm
konstatiert das Fehlen einer

Ich stelle mir einen Privatge-
lehrten vor. Ich lasse ihn
1888 von einer waghalsigen
Expedition aus der televisio-
naren Gegenwart nac
zurtickkehren. Nachd
seine Eindrucke etwas ge-
ordnet hat, tritt er im Salon
eines Berner Notabeln auf
und tragt seine Beobachtun-
gen Uber das Menschenbild
am Fernsehen einer Zuhorer-
schaft vor, die nur schlecht
und recht ithre «cunosnte» ih-
ren Unglauben, i
hinter gezuemen em A
stand verbergen kann
Eigenartig hauslich seien
diese niedlichen Menschen
aus der Zauberkiste; ohne
«distancey, die sich fur ein
Auftreten in der Offentlich-
keit gebuhre. Un terreur d'in-
timité gehe von diesem na-
hen Guckkasten aus. — Im-
~ merhin seien die Schauspie-
ler anstandig gekleidet, sorg-
faltig zurechtgemacht; in ih-
rem Temperament fast wie
gehemmt, moderat; meist in
kaum naher beschreibbaren

Demnachst in dieser Gesellschaft

Ein Salonphilosoph iiber das Menschenbild im Fernsehen

Innenrdumen ohne Tages-
licht miteinander verkehrend.
— Kaum einer arbeite, aber
auch das «divertissement»
scheine eine eher enervie-
rende Sache zu sein, kaum “
Musse, gelassenes Flanie-
ren. — Die Beziehungen unter
den Menschen gestalteten
sich recht gewaltsam: Bilder
vom Krieg, von kleinen fahr-
baren Hausern, die sich auf
den Landstrassen ineinander
verkeilten. Gestorben werde
auf allen Kontinenten,
schnell u monstrativ,
aber lautlos und ohne Zere-
moniell. — Politik wiirde vor-
nehmlich darin bestehen,
dass Manner in schwarzen
Anziigen und in unsichtbar
gezogenen Karrossen zuei-
nanderfihren und sich die
Hande schuttelten. — Auch
die Religion sei wider Erwar-
ten nicht ausgestorben
nehme sich jedoch eine bar-
barische Extrovertiertheit
aus: Vornehmlich junge Prie-
ster und Priesterinnen stie-
gen von Himmelstreppen

‘Betrachtern tief in die Augen

- druck machten die Men-

herab, beschwaérten mit
schmalzigen Liedern die
Liebe ode_r traktierten bril-

Junge' Belchtmutter die den

schauten und als Therapie
oder Busse das Verzehren
von weiteren Sendungen
empféahlen. — Einen lachen-
den und zufriedenen Ein-

; ‘allem dann, wenn
ihre Ge chter mit eupho- ‘
risch angepnesenen Gegen- .
standen in raschem

Rhythmus wechselten oder
durchs Bild wirbelten. — Und
schliesslich noch etwas Be-
lustigendes: ein Spiel mit un-
gefahr zwei Dutzend Man-

nen, die in kurzen Hosen ei-
nem Ball nachrennten, zwei
davon, d e sich nicht sonder-
lich abmuhten und deswe-
gen von den anderen be-
schossen wirden.




Halbsekunde, die nétig wére,
damit die Zuschauenden die
vermittelten Informationen zu
Wissen verarbeiten konnen.

Die Darstellung von Sexuali-
tat und Gewalt sind andere At-
traktionen, welche die Blicke
der Voyeure fesseln. Als Kurz-
zeitmodelle bewegen Porno-
streifen und Brutalos bei einem
Minimum an geistiger Anstren-
gung ein Maximum an Emotion
der Zuschauer. — Die bewusst-
und geschichtslosen Jetztge-
niesser versichern sich ihrer
Zeitgenossenschaft, indem sie
zuweilen den TV-Apparat ein-
schalten und dabei nicht ohne
Uberraschung feststellen, dass
sich auf dem Bildschirm immer
noch etwas bewegt, das Pro-
gramm als verlassliche Rituali-
sierung von Zeit also weitergeht
— die Welt trotz aller Schrek-
kensmeldungen und Horrorvi-
sionen noch nicht untergegan-
gen ist.

Asthetische Zerstreuung:
Der ideale Konsument eines
kommerziellen Programms ist
ein Gourmand. Die geistige
Fernsehkost muss so zubereitet
sein, dass sie nicht aufliegt; im
entgegengesetzten Fall wirde
sie den Appetit auf noch mehr
Programme storen. Die Pro-
gramme schmiegen sich des-
halb moglichst weich in die Ta-
gesablaufe ihrer Konsumenten.
Auswahl und Behandlung der
Themen vermeiden Kontraste,
welche das anvisierte Publikum
verunsichern oder dessen Inter-
essen gar widersprechen konn-
ten. Die Moglichkeiten der au-
diovisuellen Sprache werden
nur in einer schmalen Band-
breite genutzt: Die verwendeten
Zeichenkombinationen vor al-
lem der regelmassigen Sendun-
gen sind konventionell und
standardisiert. Botschaften dur-
fen nicht zu kompliziert ver-
schlisselt werden, elitare und
sperrige Ausdrucksweise gelten
als undemokratisch, in Wahrheit
mindern sie den Tauschwert.
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Kurz: Fernsehen schreibt Wirk-
lichkeit in ihrem unvermeidli-
chen Sosein fest, es gestaltet
sie nicht. Die Authentizitat der
Informationssendungen sowie
die unverbindliche Fiktionalitat
der Unterhaltung wirken kaum
stilbildend auf die Erfahrung der
Zuschauenden ein. Das Fernse-
hen ist arm an lronie, kennt we-
nig Geheimnisse, verstimmelt
die Fahigkeit zur Transzendie-
rung des Bestehenden. Es
macht vergessen, dass jenseits
von Zuschauen und hedonisti-
schem Konsum noch andere
Einstellungen zum Leben mdg-
lich waren: Loben, Danken, Flu-
chen, Beten, Traumen. Oder wie

JAMES BOND
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das jiddische Wort fir Unterhal-
tung heisst: Verweilung.
Thematische Zerstreuung:
Bei einem Minimum an themati-
scher Strukturierung bietet das
Fernsehen ein Maximum an In-
formationen und Geflhlen: die
Vergewaltigung eines Mannes,
das Gipfeltreffen Reagan und
Gorbatschow, die Geburt von
Drillingen im englischen K&-
nigshaus, vier Fauste fir ein
Halleluja, das Versprechen einer
Seife fiur funf Feen, Sex im
AIDS-Frahling, sieben Milirem
Strahlung, die achte Todslnde,
neun Massnahmen nach
Tschernobyl, zehn kleine Neger-
lein im Nord-Std-Dialog, Geld
stinkt nicht. — Dem Be-
wusstsein, das sich nach allen
Seiten hin mobilisieren lasst,



nsehen, so ergreifend wie Kino.

wird alles problematisch und al-
les egal. Es wird zynisch.

lch gebe zu: Ich Ubertreibe.
Doch die Karikierung zielt auf
die versteckte Botschaft der
Programmstruktur. Im Falle des
DRS-Fernsehens lasst sie sich

als einen Kompromiss charakte-.

risieren: einerseits die in der
Konzession geforderten Leistun-
gen zu erfullen, andererseits
maoglichst marktgerecht auf ver-
mutete und erforschte Publi-
kumsinteressen mit Angeboten
zu reagieren. Bereits diese bei-
den Orientierungen kdnnen ein-
ander widersprechen.

Je mehr die Zuschauer
Schwierigkeiten haben, den Ge-
brauchswert einer Information
far ihre Praxis zu erkennen, de-
sto unterhaltender missen die
Informationen verpackt werden.
Die doppelbddige Botschaft
von Information und Unterhal-
tung lasst sich bis zum rituali-
sierten Ablauf der Tagesshow
verfolgen: aktuelle Ereignisse,
Kulturelles, Sport, Wetter,
Klatsch. Aber auch das Pro-
gramm in seiner Ganzheit lockt
mit einer immer wirkungsvolle-
ren Dosierung von Information
und Unterhaltung. Problema-
tisch sind dabei nicht so sehr
die einzelnen Unterhaltungs-
sendungen. Fatal jedoch ist die
Tendenz, dass das Fernsehen

Das ist das allergrésste: der Jumbo
won Grundig besitzt einen Bidschirm
von fast einem Meter Durchmesser!
Ind debei eine Bildqualiial, die sogar
e Kinolsinwand erblassen iGsst.
Aber der Jumba istnur die Spitze sines
Eisbergs. Grundig offeriert lhnen noch
16 weitere modernste Fernseher. Bis
hinunter zum kleinsten, aber nichi
| minder durchdachten  Portablen
| 37332

| Enischeiden Sie selbw, ob Sie cus
| I Wohrzimmer ein  Cinema
machen wollen oder mit einem kei-
neren Fernseher noch elwas mehr
Unterhaltungin Ihr Schlatzimmer brin-
gen méchien. br. 7998.- (inkl. Teletext)

GRUNDIG <.

(S-)Explosion der
Intimitat der
Couchecke.

immer mehr Themen als Unter-
haltung prasentiert; dass die 6f-
fentliche Meinungsbildung zum
Variété verkommt. Dieser fal-
schen Vertrostung durch Fern-
sehen ist Neil Postman mit der
prophetischen Mahnung entge-
gengetreten: «Wir amdsieren
uns zu Tode.»

Die Frage nach dem Men-
schenbild am Fernsehen mag
weltfremd erscheinen. Dieser
Eindruck dirfte allerdings auch
damit zusammenhéangen, dass
die Frage ungelegen kommt.
Jedenfalls steht sie quer zum
Zynismus der Zerstreuung, zum
kommerziellen Ausverkauf einer
offentlichen Institution. So para-
dox es tbnen mag: Die giganti-
sche Wirkung des Fernsehens
macht aus, dass es keine zu-
sammenh&ngenden Entwirfe
und Anséatze zu einem Men-
schenbild pragt, das der kom-
plexen Situation moderner Ge-
sellschaften entsprache. Was

THOMSON T

uns deshalb als praktische Her-
ausforderung aufgegeben
bleibt: Das Fernsehen als Ge-
samtkunstwerk neu zu erfinden.
Doch sollten wir nicht nur an die
Autobahnen des Bewusstseins
denken. Es kdmmt auch darauf
an, dass sich die Burger aus der
Zerstreuung sammelten und
wieder ein paar Pfade durch das
untbersichtlich gewordene 6f-
fentliche Dickicht trampelten. B
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