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Zur Reihe Mediaprint

Regelmassig erscheinende Pu-
blikationen zu Medienfragen im
weitesten Sinn haben in der
deutschen Schweiz noch keine
lange Geschichte. Das /nstitut
flir Journalistik und Kommuni-
kationswissenschaft der Univer-
sitét Freiburg hat (seit 1969) in
der «grossen weissen Reihey
und (seit 1979) in der «kleinen
blauen Schriftenreihe», gegen
dreissig wissenschaftliche Ar-
beiten zu aktuellen und grund-
satzlichen Medienthemen publi-
ziert. Den Veroffentlichungen
aus Freiburg vergleichbar sind
die ebenfalls seit Uber zehn Jah-
ren erscheinenden Schriftenrei-
hen «Communicatio Publica»
und «Diskussionspunkte» aus
dem Seminar fiir Publizistikwis-
senschaft der Universitat Zirich.
Ist vieles aus diesen Reihen,
nach Inhalt und Sprache, durch-
aus nicht nur einem wissen-
schaftlich orientierten Leserkreis
zuganglich, so bleiben diese
Verdffentlichungen mit ihren
kleinen Auflagen dennoch ei-
nem breiteren Publikum unzu-
ganglich.

1981 hat der Sauerldnder Ver-
lag mit einer langsam vorange-
henden Reihe (bisher sechs Ti-
tel) die «Beitrdge zur Kommuni-
kations- und Medienpolitiky be-
gonnen. Betreut wird die Publi-
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kation von dem Medienjuristen
Franz A.Zdlch sowie dem Leiter
des zum Eidgendssischen Ver-
kehrs- und Energiewirtschafts-
departement (EVED) gehoren-
den Radio- und Fernsehdien-
stes, Armin Walpen. Hatte der
erste Band, zum 60. Geburtstag
von Oskar Reck erschienen,
noch einen allgemeinen An-
spruch, so sind die Folgebande
eher auf einen kleineren Leser-
kreis ausgerichtet (zum Beispiel
Band 2: Peter Hunziker, Horst
Willi Schors, Lokales Biirger-
fernsehen. Die Wil-Studie, 1983;
Band b: Markus Kutter, Veran-
dert hat sich trotzdem nichts.
Reflexionen zur Medienrevolu-
tion, 1984, vgl. ZOOM 6/8b,
S.30-32; Band 6: Oskar Reck:
Die Presse schreibt, macht und
wird Geschichte, 1986).
Ebenfalls im Sauerlander Verlag
ist 1986 der erste Band einer
neuen Reihe «Schriften zur Me-
dienpraxis» erschienen. Heraus-
geber ist das Medienausbil-
dungszentrum Luzern. Die bei-
den Ausbildner Jirg Hauser-
mann und Heiner Kappeli tra-
gen Regeln und Beispiele fur
eine radio- und fernsehgerechte
Rhetorik zusammen. Das Buch
ist aus langjahriger Erfahrung
der Autoren in der Ausbildung
Radio und Fernsehen DRS ent-
standen. Die Reihe wird fortge-
setzt.

Deutlich von diesen Erzeug-
nissen abgehoben prasentiert
sich, aus dem Lenos Verlag, Ba-
sel, die Reihe Mediaprint. Seit
1980 hat sie es auf neun Titel
gebracht. Das Besondere an
dieser Reihe sind: eine Flle
von anderweitig nur schwer zu-
ganglichen Fakten und eine fir
den Leser stets klar deklarierte
Meinung der Herausgeber und
Autoren zur jeweils behandelten
Sache. Hier wird kontinuierlich
und unzweideutig ein Beitrag
zur medienpolitischen Ausein-
andersetzung in unserem Land
geleistet. Schon das Vorwort
zum ersten Band macht klar:

Die Reihe wird herausgegeben
vom Lenos Verlag und der
Schweizerischen Journalisten
Union (SJU). Die SJU, eine Sek-
tion des Verbandes des Perso-
nals 6ffentlicher Dienste
(VPOD) und damit dem Schwei-
zerischen Gewerkschaftsbund
angeschlossen, will, gemass ih-
ren Satzungen, «die sozialen,
wirtschaftlichen, beruflichen
und kulturellen Interessen ihrer
Mitglieder wahren und férderny
und tut dies in jeder ihr geeig-
net erscheinenden Form, zum
Beispiel eben auch durch die
Reihe Mediaprint. Der Leser
wird in keinem Band der Reihe
Uber diesen Standort der Auto-
ren im ungewissen gelassen,
den einen zur Freud, den an-
dern zum Leid.

Kommerz auf Megahertz?

Der Einstieg in die Reihe hétte
1980 nicht besser und eindeuti-
ger sein kénnen als mit dem
zum Schlagwort gewordenen
Titel: «kKommerz auf Mega-
hertz?». Die freien Journalisten
Walo von Biren und Jirg
Frischknecht schrieben ihr Buch
vor dem Inkrafttreten der Ver-
ordnung fur lokale Rundfunk-
Versuche (RVO). Die Radio-
szene war in Bewegung gera-
ten. Schawinski trieb sein Un-
wesen vom «Pizzo Groppera»
aus, und viele kleine Privatsen-
der schlugen den PTT-Fahndern
manches Schnippchen. Wenn
inzwischen vieles in diesem
Band schon Radiogeschichte
geworden ist, so ist es immer
noch eine Fakten-Fundgrube.
Die Grundsatzfragen lauteten:
Wieviel Monopol, wieviel Priva-
tisierung, wieviel Werbung fur
wen? Oder: SRG-Monopol ver-
sus Lokalradio, was ist medien-
politisch, medienwirtschaftlich
und medienkulturell sinnvoll?
Diese Fragen sind noch immer
gestellt.



Der verkaufte Leser

Im gleichen Jahr erscheint «Der
verkaufte Lesery von Ueli Haldi-
mann (Mitautor des Buches:
«Die unheimlichen Patrioten —
Politische Reaktion in der
Schweizy). Haldimann ist Gber-
zeugt, dass die Presse zur «Mei-
nungsbildung beizutragen
habe», wirft ihr aber vor, dass

Ueli Haldimann

Der
verkaufte
Leser

i P

resse unter
Inserentendruck

2. erweiterte Autlage

LENOS

sie zum «Werbetrager verkim-
merey. Hier finden sich die Fak-
ten zur leidvollen Geschichte
des «Tages Anzeigers», dem In-
serate aus der Automobilbran-
che gestrichen worden waren,
weil gewisse Artikel zu Autofra-
gen gewissen Autokreisen nicht
genehm waren. Anschaulich
werden Beispiele eingebracht,
aus denen hervorgeht, wie Auf-
traggeber Inserate mit PR-Arti-
keln geschickt zu koppeln wis-
sen und wie oft auch fur den Le-
ser unklar bleibt, was in der Zei-
tung Werbung/PR und was re-
daktionelle Eigenleistung ist.
Haldimann legt glaubwiirdig
dar, dass die geschilderten Be-
obachtungen keine Einzelfélle
sind, sondern nur logische, aber
fatale Auswirkungen der 6kono-
mischen Abhangigkeit von Zei-
tungen und Zeitschriften dar-
stellen, die heute in der Schweiz

in der Regel zu drei Vierteln
oder mehr von der inserieren-
den Wirtschaft finanziert wer-
den.

Eine deformierte Gesellschaft

Die dritte und umfangreichste
Veroffentlichung (342 S.) holt
zum medienpolitischen Rund-
umschlag aus. Rund 15 Autoren
referieren, analysieren, reflektie-
ren und kommentieren ver-
schiedenste Fragen der Schwei-
zer Medienlandschaft zu Beginn
der achtziger Jahre. Da wird die
Kapitulation der Politiker vor
den Neuen Medien beklagt, der
Funktionswandel der Presse in
der Schweiz nachgezeichnet,
der Aufstieg und Niedergang
der Arbeiterpresse bedacht, die
Lokalberichterstattung der «Bas-
ler Zeitung» auseinanderdivi-
diert, Erlebnisse und Erfahrun-
gen mit dem journalistischen
Berufsmissverstandnis mitge-
teilt, Auseinandersetzungen mit
SRG-Hierarchien wachgerufen
und so weiter. Am Ende resu-
miert der Basler Professor fur
Philosophie und Politik, Arnold
Kinzli, den Konflikt zwischen
der Freiheit des Wortes und den
Zwangen der Okonomie. Nicht
alles ist von gleicher Qualitat
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nach Form und Inhalt. Nicht al-
les hat gleiches Gewicht. Da fin-
det sich das pointiert Glossierte
fir den Tag neben dem Nach-
Denklichen auf Zeit. Das Dos-
sier Uber die «Schweizer und
ihre Massenmedieny ist 1981
kurz vor dem Bericht der Exper-
tenkommission fir eine Me-
dien-Gesamtkonzeption er-
schienen. Die kritische Bestan-
desaufnahme gibt zu bedenken,
wieviel in der Schweizer Me-
dienpublizistik noch aufzuarbei-
ten ware.

Handbiicher tGiber
Recherchieren und Freie
Journalisten

Nach soviel Medienpolitik in der
Reihe, folgen zwei Bande mit
sichtlich anderem Zielpublikum.
Die Bande finf und sechs, «Re-
cherchiereny (Michael Haller),
und «Handbuch Freie Journali-
steny (Peter Knechtli, Hrsg.), zie-
len auf den Kreis der Berufsge-
nossen. Hallers Buch ist auch
als Band 7 der Reihe «Prakti-
scher Journalismus» im Verlag
Oelschlager, Minchen, erschie-
nen und in diesem Frihjahrin
zweiter Auflage bei Lenos. Der
Autor hat den Inhalt seines Bu-
ches verdaubarer und anschau-
licher gestaltet, wird den neuen
Hilfsmitteln (z. B. Computerein-
satz) gerecht und bericksichtigt
die neuesten Wandlungen im
Medienrecht. Als einziges Werk
der Reihe tréagt es auch deut-
schen und 6sterreichischen Ver-
haltnissen Rechnung, vor allem
im medienrechtlichen Teil.
Beide Handblicher, jenes von
Haller sowie das der Autorenge-
meinschaft mit Peter Knechtli,
erweisen sich als echter Leitfa-
den fur Anfanger und Fortge-
schrittene, festangestellte und
freie Journalisten. Haller entfal-
tet ein reiches Bild der Recher-
chearbeit, der Recherchierver-
fahren und der Recherchiertech-
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niken. Vor allem unterlasst er es
nicht, an ausgewahlten Beispie-
len aus der Praxis, seine Theo-
rien zu bestatigen. Am Ende sei-
ner Ausfiihrungen steht ein ge-
wichtiges Kapitel zur «Journali-
stischen Kompetenzy. Diese
stellt sich nur ein, wenn hand-
werkliches Vermogen, die Fa-
higkeit zur Reflexion und ein
klares Rollenverhalten sich ver-
binden. Recht hat er. Knechtlis
Wegweiser, ironischerweise
auch den Verlegern empfohlen,
gibt anhand vieler Beispiele, be-
legt, praktische Ratschlage fur
den Alltag des Journalisten: zur
Arbeitsorganisation, zu Rechtli-
chem und Technischem.

Festschriften zu «Blick» und
«Klartext»

Ein ganz anderes Gesicht haben
Band sieben und Band neun:
«Blick — Immer dabei» (Hrsg.
Jirg Biirgi) und «Ein Chaos wol-
len wir nichty (Hrsg. Max Jéggi).
Es gehort zum «Gesptir» der Au-
toren und Herausgeber der
Reihe «Mediaprint», dass sie
sich — sie sind ja auch Journali-
sten — an der Aktualitat orientie-
ren. Beim «Blickbuchy ist dies
das 25jahrige Jubilaum der auf-
lagestarken Boulevardzeitung.
Keine «Fest-Schrifty, kein «Ge-
burtstags-Geschenk» fur den
«Ringier»-Verlag, heisst es im
Vorwort. Zunachst wird «Ruck-
blick» gehalten, die Geschichte
des Boulevardblattes aufgerollt.
Auf Uber zwanzig Seiten folgt
ein «Durchblick», eine inhalts-
analytische Untersuchung von
Michael Haller. Schliesslich be-
leuchten im «Rundblick» ver-
schiedenste Autoren unter-
schiedliche Blick-Themen: das
Verhaltnis zum Fernsehen, die
Kampagne gegen Tempo 100,
der Klatsch, die sauberen Mie-
zen und so weiter. 40 State-
ments von Freunden und Geg-
nern erganzen den Band. Der
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grossten Tageszeitung der
Schweiz wird kritisch, bissig,
augenzwinkernd Respekt ge-
zeigt. Selbst Chefredaktor Uber-
sax erhalt das Wort. Ein Buch,
dem man sich auch in der me-
dienpédagogischen Szene Le-
ser wiinschen mdchte.

Band neun erinnert den Leser
daran, dass die SJU nicht nur
die Reihe Mediaprint heraus-
gibt. Die SJU veroffentlicht auch
die Medienzeitschrift «Klartexty
(kurzlich wurde der funfte Ge-
burtstag gefeiert). Etwas vom
Besten im «Klartext» sind die
«Gesprachey. 18 solcher grosser
Interviews mit Medienpromi-
nenten (Leo Schirmann, Mi-
chael Ringier, Hans W. Kopp)
sind zusammengestellt. Hier
wird Uber alles sinniert, was me-
dienpolitisch bedeutsam ist, ak-
tuell und tGber den Tag hinaus.
Trotz klarer Fragen bleibt man-
ches im Dunkel. Dennoch: ein
informatives, auch teilweise
amusantes Lesebuch.

Kalte Kommunikation

Im Herbst 1985, zum Abschluss
des PTT-Betriebsversuches mit
Videotex, gibt Jurg Frischknecht
ein kritisches Dossier Uiber den
«Millionen-Poker um Videotex

und andere Neue Medien» (Un-
tertitel) heraus. Zehn Autoren
begeben sich auf die Spuren
der neuen Informations- und
Kommunikationstechnologie.
Im Vordergrund steht die Aus-
einandersetzung mit Videotex.
Das in einer Einfihrungsphase
stehende neue Medium, ohne
allzuviele Anbieter und Anwen-
der, wird in einen weiteren Zu-
sammenhang hineingestellt.
Die langerfristig drohende
«Kalte Kommunikationy (Titel)
via Bildschirm, via Telefon, via
Datenbank zerstort die zwi-
schenmenschliche «warme
Kommunikation». Sie bringt
schwerwiegende Probleme mit
dem Datenschutz und wird zum
gefahrlichen Jobkiller. Beklagt
wird von den Autoren die Ohn-
macht der Medienpolitik sowie
das Ungenugen der sogenann-
ten «Wissenschaftlichen Be-
gleitforschungy. In einem aus-
gezeichnet dokumentierten Bei-
trag stellt Matthias Loretan die
Frage nach der Relation zwi-
schen den Interessen der Ar-
beitswelt und den Interessen
der Wirtschaft. Er fragt nach der
Vermittlungsfunktion des Staa-
tes. Wieviel freier Markt, wieviel
sozialstaatliche Intervention ist
sinnvoll? Die gut abgestltzte
Analyse endet in der «Horrorvi-
siony einer zukinftigen, totalen




Medienwelt, in dieser Form
doch wohl als Menetekel zu ver-
stehen. Der letzte Teil des Ban-
des geht auf die neuesten, kom-
munikationstechnischen Ent-
wicklungen bei den PTT und die
tristen Perspektiven auf dem
Medienmarkt Basel ein.

Die Reihe «Mediaprinty fallt,
wie gesagt, durch gut recher-
chierte Beitrage auf. Die Mei-
nungen der Autoren driicken
sich eben so klar aus. Langwei-
lig wird es einem bei der Lek-
ture selten. Dazu kommen noch
zwel Vorteile: Die Blcher sind
lesefreundlich gestaltet und ha-
ben einen angemessenen
Preis. &

Thomas Christen

Tex Avery

Patrick Brion: Tex Avery. Aus
dem Franzdsischen.
Herrsching am Ammersee
1986, Schuler, 175 S.,
Fr.71.80.

Ein grossformatiges, mit vielen
Farbaufnahmen ausgestattetes
Buch, gestaltet von Patrick
Brion, der bereits vor vielen Jah-
ren dem franzdsischen Fernseh-
publikum in der-unter seiner
Verantwortung stehenden, aus-
sergewohnlichen Programm-
reihe «Cinéma de minuit» von
FR3 diesen Meister des Zei-
chentrickfilms nédhergebracht
hatte. Mittlerweile hat dieser
verrlickte Anarchist des ameri-
kanischen Animationsfilms,
dessen Werke weniger ins Kin-
derprogramm gehoren, auch
bei uns eine immer grosser wer-
dende Fangemeinde gefunden,
und dies wird wohl auch einer
der Grinde sein, weshalb
Brions Avery-Buch, in Frank-

reich schon ein Klassiker, nun
auch in deutscher Ubersetzung
herausgegeben wurde. Brion
bespricht darin nicht nur Film
fur Film, sondern gibt auch Ein-
blicke in Arbeitsweise und -stil
von Avery und seinem Team, in-
dem verschiedene Werkzeich-
nungen oder Skizzen angefihrt
werden. Der eigentliche Wert
liegt aber im hervorragend aus-
gewahlten und reproduzierten
Bildmaterial, das Nichtkenner
von Averys Filmen wirklich neu-
gierig macht und Fans einen ge-
naueren Einblick ermoglicht.
Glanzstlick ist dabei die Wieder-
gabe der gesamten Szenen-
folge von «King-Size Canary»
(1947). Es bleibt eigentlich nur
zu hoffen, dass Averys Kabinett-
stiickchen auch bei uns dort zu
sehen sein werden, wo sie hin-
gehoéren: im Kino. &

Kurz notiert

Die besten Tonbildschauen
gesucht

we. Erneut — diesmal etwas aus-
serhalb des Ublichen Termin-
plans — veranstaltet der Schwei-
zerische Verband fur Auftrags-
film und Audiovision (AAV) sei-
nen Wettbewerb «Die besten
Tonbildschauen des Jahresy.
Zur Teilnahme eingeladen sind
alle Schweizer AV-Produzenten
mit ihren im Lauf des Jahres
1986 fertiggestellten Spitzen-
produktionen. Die Schauen
mussen bestimmten Vorfuhrbe-
dingungen entsprechen (Ein-
wandschauen mit maximal vier
Projektoren, festgelegte Hard-
ware-Systeme). Anmeldeformu-
lare und Teilnahmebedingun-
gen vermittelt: Condor Audiovi-
suals, Restelbergstr. 107,

8044 Zurich (Tel. 01/3619612).
Anmeldeschluss ist der 19. Juni.
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Far Ihre fundierten Beitrage, in
denen Sie sich ebenso informa-
tiv wie anregend mit den religio-
sen Sendungen des Fernsehens
DRS befassen (ZOOM 7/87),
danke ich |lhnen bestens. In die-
sen Dank schliesse ich aus-
dricklich auch |hre kritischen
Ausserungen ein. Denn sie sind
vorgetragen auf der Grundlage
des Respektes jenen gegen-
Uber, die das religiose Pro-
gramm gestalten und verant-
worten. Das gibt der Kritik eine
weiterfihrende Wirkung. Im
Rahmen meiner Méglichkeiten
setze ich mich selbstverstand-
lich dafir ein, das religiose Pro-
grammangebot zu verbessern.
Ich hoffe, dass Fortschritte ge-
lingen. Fur Ihre weitere Unter-
stltzung binich Ihnen sehr ver-
bunden.

Alex Banninger, Chef der Ab-

teilung Kultur und Gesell-

schaft beim Fernsehen DRS

... und Tadel

Zur Rezension uber «Zeitgeisty
in ZOOM 7/87

Ich finde es verletzend, dass
Urs Jaeggi es nicht bei «ketzeri-
schery Kritik bewenden lassen
kann, sondern mir vorwerfen
muss, ich habe keine «profes-
sionelle Voraussetzungy flr
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