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derer Sendung wiinschte ich
mir eine Ansetzung nicht erst zu
spater Nachtstunde — fiir diese
filmische Meditation scheint mir
die spate Programmierung je-
doch angemessen. «Z.E.N.» will
mir zum Schluss meines (Fern-
seh-)Abends (ideale Zeit: 22.30
Uhr) noch einige Minuten inten-
sives Hinschauen ermdéglichen,
damit ich entspannt, aber auch
nachdenklich schlafen gehen
kann. Ich bin dankbar fiir diese
Sendung des Fernsehens DRS —
so kurz sie auch ist. Doch (damit
ich nicht schon wahrend des
«Z.E.N.» einschlafe) musste die
Redaktion Gesellschaft und Re-
ligion nicht nur fir den Einkauf
der Beitrage, sondern auch fur

Eigenproduktionen einen ent-
sprechenden Kredit erhalten.
Der kunstvolle meditative Kurz-
film ist zu fordern; daran haben
die Kirchen (auch fur die mogli-
che Ubernahme fiir meditative
Gottesdienste) ein spezielles In-
teresse. Vielleicht wére die ldee
eines Drehbuchwettbewerbs fir
«Z.E.N.», die 1983 versandete,
wieder aufzunehmen.

Ubrigens: Ich bin gespannt
auf die zwei angekindigten Ei-
genproduktionen, die in der
Karwoche 1987 ausgestrahlt
werden sollen: Hungerticher —
das eine aus Graubinden, von
1515, das andere aus Wirenlos,
von heute. B

Religion in den Programmen
der SRG

«Die religiose Bildung fordern»
ist eine der Auflagen, welche die
bundesréatliche Konzession der
SRG stellt. Alle drei Sendeketten
des Fernsehens haben dazu ei-
gens Redaktoren angestellt, de-
nen allerdings ein tber das Reli-
gidse im engen Sinn hinausge-
hender Aufgabenbereich zuge-
wiesen ist: die Redaktion (friher:
das Ressort) Gesellschaft und
Religion des Fernsehens DRS
(Leitung: Dr. Erwin Koller), das
Département Arts et Société der
Télévision Suisse Romande (Lei-
tung: Renato Burgy) sowie das
Dipartimento Educazione € Fa-
miglia der Televisione Svizzera
Italiana (Leitung: Claudio Poz-
zoli).

Selbstverstandlich werden reli-
gidse Themen auch von andern
Redaktionen aufgegriffen (Infor-
mation, Film, Telekurse, Schul-
fernsehen, Kindersendungen). In
dieser ZOOM-Nummer setzen
wir uns vor allem mit Sendungen
der sich ausdricklich mit Reli-
gion befassenden Redaktion am
Fernsehen DRS auseinander.

Westschweizer Fernsehen
(TSR)

Gottesdienste. 25 Sendungen
jahrlich, davon zehn Eigenpro-

duktionen. Jeweils an Sonn- und
Festtagen um 10.00 oder
11.00 Uhr.

«Empreintesy. Aktualitaten, Re-
portagen aus dem kirchlichen
Bereich sowie Meditationen. Je-
den Sonntag um 18.15 Uhr; Wie-
derholung am folgenden Sams-
tag um 10.00 Uhr. Dauer: 15 Mi-
nuten.

«Regardsy. Religiose Dokumen-
tarfilme. Monatliche Sendung,
die dreimal ausgestrahlt wird:
Dienstag, 22.00 Uhr, Montag,
16.45 Uhr, und Samstag

11.30 Uhr.

Fernsehen der italienischen
Schweiz (TSI)

Gottesdienste. 25 Sendungen
jahrlich, davon finf Eigenpro-
duktionen. Jeweils an Sonn- und
Festtagen um 10.00 oder

11.00 Uhr.

«/l vangelo di domani». Kirchlich
verantwortete Kurzansprache
(rémisch-katholisch). Jeden
Samstag um 18.30 Uhr. Dauer:
15 Minuten.

«La parola del Signorey.
Kirchlich verantwortete Kurzan-
sprache (evang.-reformiert). Je-
den Sonntag um 18.50 Uhr.
Dauer: 10 Minuten.
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Urs Meier

Eine Vision von
Fernsehen

Das multireligiose Projekt
«Vision TV» in Kanada

Die Kanadische Fernsehgesell-
schaft «Vision TV» (VIV) ist welt-
weit einzigartig. Sie dient einer
Vielzah! von Religionsgemein-
schaften dazu, das kanadische
Fernsehsystem mit einem eigenen
Angebot mitzugestalten. Bei «Vi-
sion TV» sind christliche Kirchen
und Organisationen ebenso ver-
treten wie Juden, Moslems,
Buddhisten, Hindus und Sikhs —
zur Zeit 18 religiose Korperschaf-
ten. VIV ist juristisch ein privates
Unternehmen; es arbeitet jedoch
nicht gewinnorientiert. Sein Pro-
gramm wird uber einen Fernmel-
desatelliten in die Kabelnetze ein-
gespeist und ist so fir etwa
80 Prozent der kanadischen
Haushalte empfangbar.

Der VTV-Kanal bietet genau ge-
nommen drei vollig verschie-
dene Programme, die deutlich
voneinander abgesetzt sind. Der
eine Tell ist das evangelikale
Programm «700 Huntley Street».
Es stammt von der «Crossroads
Christian Communications Inc.»
(CCClI). einer zur Pfingstkirche
gehorenden Fernsehgesell-
schaft, die schon langer tatig ist
und VTV lediglich als neues Ve-
hikel benatzt.

Die Hauptsendezeiten aber
sind mehrheitlich von zwei an-
deren Programmtypen belegt, in
denen sich die eigentliche Ziel-
setzung von VTV manifestiert:
«Mosaicy und «Cornerstoney.



«Mosaicy ist das Forum der Kir-
chen und Religionen Kanadas.
Anerkannte religise Gemein-
schaften konnen bei VTV Sen-
dezeit kaufen, und zwar um-
fang- wie kostenmassig abhan-
gig von ihrer Mitgliederzahl: je
grosser die Gruppierung, desto
mehr Sendezeit kann sie erwer-
ben; je kleiner sie ist, desto billi-
ger bekommt sie ihren Platz im
Programm. «Mosaic» wieder-
spiegelt so die multikulturelle
kanadische Gesellschaft in reli-
gioser Hinsicht. Kanada ist ein
Einwanderungsland, in dem die
Immigranten nicht automatisch
in die untersten Schichten ab-
gedrangt werden. Viele Einwan-
derer sind qualifizierte Fach-
krafte oder Akademiker. Der
Staat anerkennt und férdert die
kulturelle Vielfalt; die Schmelz-
tiegel-Philosophie hat fur Ka-
nada keine Giltigkeit. Vor die-
sem Hintergrund ist es selbst-
verstandlich, dass VTV fiir mog-
lichst viele religiose Gruppen
zugéanglich sein will und ihnen —
abgesehen von einigen Fair-
ness-Regeln — keine inhaltlichen
Vorschriften macht.

Der dritte Bereich bei «Vision
TVy ist der Programmteil «Cor-
nerstoney, also der Eck- oder
Grundstein. Wahrend «Mosaicy
mindestens teilweise den Cha-
rakter eines Offenen Kanals hat,
handelt es sich bei «Corner-
stone» um ein professionelles
Programm. Das besondere
daran ist sein ausdrtcklicher
Anspruch, die publizistische Ar-
beit an ethischen Werten zu ori-
entieren und ein Hauptaugen-
merk auf Themen zu richten, die
in einem weiten Sinne mit den
bei VTV vertretenen Gemein-
schaften zu tun haben. VTV be-
zeichnet sich denn auch als
«Canada’s Faith Network» oder
als «Réseau des croyants du Ca-
naday.

Was bis hierher geschildert
wurde, ist noch nicht verwirk-
licht. Es handelt sich um ein
Projekt. Immerhin hat es grosse

Chancen, noch im Laufe dieses
Jahres die staatliche Lizenz zu
bekommen und ab 1988 senden
zu kénnen. VTV steht nach einer
mehrjdhrigen Entwicklung
heute auf relativ festem Boden.
Die Programmvorstellungen
sind weit genug gediehen, dass
so etwas wie ein Gesicht des
Ganzen erkennbar ist. Finanziell
scheint VTV mindestens fir eine
Startphase von zwei Jahren aus-
reichende Sicherheiten zu ha-
ben. Was fiir die Realisierungs-
chancen ganz besonders ins
Gewicht fallt, ist das politische
Interesse an kanadischen Me-
dieninitiativen wie «Vision TV».
Die Dringlichkeit dieses Interes-
ses ist nur aus der medienpoliti-
schen Lage Kanadas zu verste-
hen.

Zwang zu neuen Qualitaten

Kanada ist flachenmassig der
zweitgrésste Staat der Erde, hat
aber eine zehnmal kleinere Be-
vOlkerung als die USA. Die Be-
siedelung des Landes konzen-
triert sich auf einen nur etwa 150
Kilometer breiten Streifen ent-
lang der 5000 Kilometer langen
Grenze zu den Vereinigten Staa-
ten. Metropolen wie Vancouver
an der Westkiste und Toronto
am Ontariosee haben mehr
wirtschaftliche Beziehungen zu
den benachbarten amerikani-

~ schen Regionen als untereinan-

der. Kanadas Identitat scheint
sich in vieler Hinsicht in einiger-
massen hilflosen Abgrenzungs-
bemihungen gegeniiber dem
machtigen stdlichen Nachbarn
zu aussern.

Diese kanadische Grundkon-
stellation kommt mit besonde-
rer Deutlichkeit im Medienwe-
sen zum Ausdruck (vgl. dazu
auch ZOOM 23/86, S.6ff: «Nach
der Abschaffung von Videotex
in Kanada»). Kanadas Rund-
funksystem unterscheidet sich
von dem der USA dadurch,
dass es sich nicht nach Markt-

mechanismen selbstandig re-
gelt, sondern unter staatlicher
Kontrolle steht. Die Zustandig-
keiten sind aufgeteilt zwischen
dem Kommunikationsministe-
rium und der vom Parlament
eingesetzten unabhangigen
«Canadian Radio-television and
Telecommunications Commis-
sion» (CRTC), welche insbeson-
dere die Lizenzen an die kom-
merziellen Anbieter zu vergeben
hat. Im Unterschied zu den USA
besitzt Kanada ferner eine
starke offentlich-rechtliche
Rundfunkanstalt, die «Canadian
Broadcasting Corporationy
(CBC). Sie wird zu 75 Prozent
aus Staatsgeldern finanziert und
versorgt das Land mit engli-
schen und franzdsischen Radio-
und Fernsehprogrammen. Dazu
kommen Programme fir die
ethnischen Minderheiten im ho-
hen Norden und ein internatio-
naler Radiodienst auf Kurzwelle.

Die CBC hat nicht nur gegen
die kommerziellen Konkurrenten
im eigenen Land (die landes-
weit operierende CTV und meh-
rere regionale Gesellschaften)
anzutreten. Viel starker fallt die
Konkurrenz der US-Networks
ins Gewicht. Sie sind dank ihrer
Reichweite in der Lage, auf dem
kanadischen Markt einen gros-
sen Anteil des Werbeaufkom-
mens an sich zu ziehen und
schwachen so die wirtschaftli-
che Basis der kanadischen An-
bieter. Die Attraktivitat des Fern-
sehens made in USA und die
Menge der Angebote aus dem
Siuden senkt zudem die Beach-
tung, die einheimische Pro-
gramme in Kanada finden. Aus
kulturpolitischer Sicht ist dies
das grossere Problem als die
Abwanderung von Werbeinve-
stitionen.

Die CBC hat im Dezember
1985 ihre Strategie dargelegt. In
dem Bericht konnte die staatli-
che Rundfunkanstalt darauf hin-
weisen, dass der Anteil der ka-
nadischen Produktionen am
Sendevolumen in den vergan-
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genen Jahren stetig gesteigert
worden war und dass die CBC
sich mit ihren Informationssen-
dungen einen ausgezeichneten
Ruf erworben hatte. Etwa

40 Prozent der Prime time, also
der abendlichen Hauptsende-
zeit, sind der Information gewid-
met. So stark die CBC im News-
Bereich dasteht, so schwach ist
sie auf dem weiten Feld der Un-
terhaltung. Von den in Kanada
gesamthaft gesehenen unter-
haltenden Sendungen sind nur
etwa drei Prozent kanadischen
Ursprungs. Auf den ganzen
Fernsehkonsum gerechnet, sind
es etwa 30 Prozent. Die CBC hat
ihre Programmpolitik deshalb
unter den Slogan «Equal time
for Canaday (d. h. kanadische
Produktionen sollen die Halfte
der Fernsehzeit erobern) gestellt
und in eine Reihe von langerfri-
stig wirksamen Massnahmen
umgemunzt. Dazu gehdren der
Aufbau einer zweiten Fernseh-
kette, je fur den englisch- und
den franzosischsprachigen Lan-
desteil, die vor allem fir Regio-
nalprogramme dienen soll. Fer-
ner ist der Ausbau der kanadi-
schen Produktionsgesellschaft
«Telefilm» vorgesehen, und
zwar gemeinsam mit den priva-
ten Fernsehnetworks. Eine sub-
stantielle Verbesserung der Pro-
gramme verspricht man sich
auch von der Verstarkung des
Einflusses von Frauen, sowohl
als Mitarbeiterinnen (sie sind
bei CBC bereits heute tUber-
durchschnittlich gut vertreten)
wie auch in bezug auf Pro-
gramminhalte.

Eine defensive Haltung ge-
geniber der US-Ubermacht im
Ather ist undenkbar. Es bleibt
nur die Wahl zwischen dem
Verdrangtwerden und der Ent-
wicklung eigener Starke. Bei
CBC scheint man entschlossen
auf das zweite gesetzt zu haben.
Fur das staatsnah konzipierte
Unternehmen ist diese Politik
nicht unproblematisch, da der
konservativen Regierung unter
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Premierminister Mulroney eine
an die «Reaganomicy» ange-
lehnte Wirtschafts- und Me-
dienpolitik vorschwebt. Die
Konservativen mochten vom tra-
ditionell sozialstaatlichen Ge-
sellschaftsmodell Kanadas Ab-
schied nehmen und in allen Be-
reichen einem maoglichst unge-
hinderten Wettbewerb Platz
schaffen. Die Machtkampfe
sind gerade in Medienfragen
voll im Gange, und zwar offen-
sichtlich zwischen den politi-
schen Hauptakteuren, ndmlich
dem Ministerium und der CRTC.

Warum und wie die Kirchen
Fernsehen machen wollen?

Es war die CRTC, welche die
Kirchen vor Jahren ermutigt
hatte, mit einem moglichst breit
abgesttitzten Modell die Sende-
lizenz fur ein landesweites Fern-
sehprogramm zu beantragen.
Die unabhéangige Parlaments-
kommission sah sich namlich
dem standigen Drangen der
Evangelikalen ausgesetzt (ins-
besondere der erwahnten
CCCIl), ein landesweit ausge-
strahltes religidses Programm



zu lizenzieren. Auf die damit zu

erwartende kanadische Aus-
gabe von «Electronic Churchy
(vgl. ZOOM 14/84, S.241f.) war
die CRTC jedoch wenig erpicht.
Ein inhaltlich breitgefachertes
religioses Programm hingegen
schien ihr nicht nur annehmbar,
sondern —wenn es kanadischen
Ursprungs ware — ausgespro-
chen erwiinscht. Die Idee, den
Druck seitens evangelikaler
Gruppen umzulenken und einer
kultur- und medienpolitischen
Konzeption dienstbar zu ma-
chen, verband sich mihelos mit
neuen Vorstellungen von Me-
dienarbeit, die in Kreisen kirchli-
cher Fachleute seit einiger Zeit
im Gesprach waren. So kam es
zu der seltsamen Allianz von
Evangelikalen und — in amerika-
nischer Terminologie ausge-
drickt — Liberalen. Die Evangeli-
kalen haben keine Muhe, das
Geld fir Produktion und Aus-
strahlung ihrer Botschaft aufzu-
bringen, erfillen aber die publi-
zistischen Anforderungen der
CRTC nicht. Zudem winschen
sie nicht mit dem grossen

Prime-Time-Unterhaltungsange-
bot konkurrieren zu mussen;
Randzeiten sind ihnen eher lie-
ber. Umgekehrt schaffen es die
Liberalen nicht, einen Kanal
ganz allein zu finanzieren. Aus
der Verbindung profitieren
beide Seiten. Die Evangelikalen
sind, wenn sie als Teil eines
breiten religiosen Spektrums er-
scheinen, vom Legitimations-
druck entlastet. Die Liberalen
sind auf eine Teilung der Kosten
angewiesen. Und mit der klaren
Trennung der Programme kom-
men sich die ungleichen Partner
kaum ins Gehege.

Die Rundfunkarbeit der kana-
dischen Kirchen, die grundsétz-
lich vom Staat getrennt und als
private Vereinigungen konsti-
tuiert sind, konzentrierte sich
herkdmmlicherweise auf sehr
unterschiedlich intensive Bemu-
hungen, mit eigenen Pro-
grammangeboten in kommer-
ziellen Sendern prasent zu sein.
Der grosste Teil der in Kanada
zur Zeit empfangenen religidsen
Fernsehsendungen gehort zum
Typus der autoritar-konservati-

ven Verklndigung, obschon die
militant evangelikalen Gruppen
eigentlich eine Minderheit dar-
stellen. Anders steht es mit den
religidsen Sendungen der CBC,
die nach Formen und Inhalten
denen der SRG ahnlich sind:
Gottesdienste, Magazine, Doku-
mentarfilme, «Specialsy bei be-
sonderen Ereignissen. Religidse
Themen werden hier sorgfaltig
und kompetent behandelt, aber
sie bleiben in den seit Jahrzehn-
ten festgefahrenen Gleisen.
Echte programmliche Innovatio-
nen sind nicht zu erwarten, weil
die CBC — wie andere 6ffentlich-
rechtliche Anstalten auch —im
Clinch zwischen Summierung
der Anspriche und Knappheit
der Mittel praktisch zur Unbe-
weglichkeit verurteilt ist.
Anfangs der achtziger Jahre
gab es eine Gruppe von kirchli-
chen Medienfachleuten und
Journalisten, die mit kithnen
Entwirfen ganz neue Wege der
Rundfunkarbeit suchten. So ent-
stand die ldee, ein von samtli-
chen Religionsgemeinschaften
getragenes Fernsehunterneh-

Urs Meier

Toronto, Wirt-
schaftsmetropole
am Ontariosee und
Symbol des moder-
nen Kanadas, - eine
Umwelt, in der sich
die Kirchen noch
nicht wirklich zu-
rechtgefunden ha-
ben. Die United
Church of Canada
hat in einer ausran-
gierten Kirche in
Toronto ihre Fern-
sehstudios einge-
richtet. Hier ist
auch der Sitz der
«Vision-TV».
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men zu grinden, das nicht nur
religidse Sendungen ausstrah-
len, sondern ganz allgemein ei-
nen exemplarisch verantwor-
tungsbewussten und engagier-
ten Journalismus praktizieren
wiirde. Die wichtigsten Vorbil-
der waren die hollandischen
kirchlichen Programmanstalten
IKON (protestantisch) und KRO
(romisch-katholisch), die seit
Jahren auf eindrickliche Weise
demonstrieren, was christlich
engagierter Fernsehjournalis-
mus zu leisten vermag. 1983 be-
gann der eigentliche Projektauf-
bau unter dem Namen «Cana-
dian Interfaith Networky (CIN).
Mit dieser Bezeichnung hatte
man jedoch etwas zu weit ge-
griffen. Es war ja nicht eigent-
lich ein interreligioses, sondern
genau genommen ein multireli-
gidses Vorhaben. Die Bezeich-
nung wurde deshalb im letzten
Herbst geandert in «Vision TV —
Canada’s Faith Networky.

Auch sind im jetzigen Kon-
zept nicht mehr die religidsen
Korperschaften direkt Eigentu-
merinnen, sondern VTV wird
formell als privates Unterneh-
men gefthrt, in dessen Verwal-
tungsrat die Religionsgemein-
schaften vertreten sind. Diese
Konstruktion verschafft den Pro-
grammverantwortlichen we-
sentlich mehr Bewegungsfrei-
heit, als wenn die Leitungsgre-
mien der angeschlossenen
Gruppen die Fihrung von VTV
direkt beeinflussen kénnten.
Man halt die Kirchenvertreter
eine Armlange von der journali-
stischen Arbeit fern, bezieht sie
aber dennoch in die mittelbare
Verantwortung ein.

Diese Struktur tragt der Erfah-
rung Rechnung, dass gerade in
den traditionellen Kirchen im
allgemeinen die Sachkenntnis
und die Motivation flir eine en-
gagierte Beschaftigung mit dem
Fernsehen fehlt. Die neue Art
von Medienarbeit erfordert bei
Mitarbeitern und Leitungen der
Kirchen umfassende Lernpro-
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zesse. Das notwendige Medien-
bewusstsein wird wohl weniger
durch die organisatorische Mit-
wirkung, sondern vielmehr
durch die praktische Programm-
arbeit geweckt werden. Auch
dies ist ein Grund, der fur den
Programmteil «Mosaic» spricht.
Mit ihm kann VTV den Kirchen
und Religionsgemeinschaften
ein Medium zur Verfligung stel-
len, durch das sie mit einer brei-
ten Offentlichkeit in Beriihrung
kommen. Diese Erfahrung wird
die Kompetenz im Umgang mit
Medien nachhaltig fordern.

Das Kernstlick des Projekts
ist aber zweifellos der Pro-
grammteil «Cornerstoney, der
zur Prime time von VTV am pro-
minentesten vertreten sein wird.
Er soll im breiten Angebot der
teilweise Uber 30 Fernsehkanale
eine Alternative sein. Mit sei-
nem Erfolg steht und fallt «Vi-
sion TV»y. Als Flaggschiff des
«Cornerstone»-Programms ist
eine einstindige Informations-
sendung vorgesehen, die jeden
Abend News und Hintergrund-
berichte bietet. Das religios-
ethische Engagement soll sich
einerseits in der Art ausdriicken,
wie Aktualitaten ausgewahlt,
gewichtet, in Zusammenhange
gestellt und kommentiert wer-
den. Auf der andern Seite wird
sich die besondere Sicht auch
darin dussern, dass hier Men-
schen und Themen zum Zuge
kommen, die im Medienge-
schéaft sonst keinen Nachrich-
tenwert besitzen, weil sie auf-
grund der Ublichen News-Krite-
rien nicht in Betracht kédmen.
Das «Cornerstone»-Programm
wird aber auch eine Palette von
Musik, Fernsehspiel, Dokumen-
tarfilm, Gesprach und Unterhal-
tung anbieten. Eine wichtige
Stitze des Programms wird der
Austausch mit auslandischen,
vor allem europaischen Anstal-
ten sein. Ein eigenes Sendege-
fass («Sighted Offshorey) soll
regelmassig engagierte und
hochwertige Produktionen aus

aus anderen Landern vorstel-
len.

Die VTV-Leute rechnen sich
far ihr Projekt reale Erfolgschan-
cen aus. Im riesigen Fernsehan-
gebot Kanadas herrscht namlich
— abgesehen von den wohl-
tuend nichternen, journalistisch
hervorragend gemachten Infor-
mationssendungen und einigen
weiteren Lichtblicken des CBC-
Programms — ein ziemlich trost-
loses Einerlei. Das «Corner-
stone»-Konzept kann eine quali-
tative Licke fillen. Davon schei-
nen auch Werbeagenturen
Uberzeugt zu sein. Die Marktun-
tersuchungen von VTV haben
gezeigt, dass die Werbewirt-
schaft sich von einem solchen
Kanal erhofft, bestimmte Pu-
blika gut ansprechen zu kénnen.

«Vision TV» wird sich aus
dem Verkauf der «Mosaic»-Sen-
dezeit an die Religionsgemein-
schaften sowie aus Werbung
und Sponsoring finanzieren. Die
Finanzierung des evangelikalen
Programmteils «100 Huntley
Street» erfolgt separat. Die an
VTV angegliederten Kirchen und
Religionsgemeinschaften mis-
sen zusammen jahrlich umge-
rechnet rund 17 Millionen Fran-
ken einbringen.

Televisionarer Aufbruch zur
Zeitgenossenschaft

Die Kirchen taten sich nicht
leicht mit ihren Zusagen zu VTV.
Dabei spielten finanzielle
Schwierigkeiten eine gewich-
tige, wenn auch bestimmt vor-
dergriindige Rolle. Zwar haben
gerade grosse Kirchen wie die
reformierte «United Church of
Canada» wegen ihres deutlicher
gewordenen sozialen Engage-
ments etwa bei Dritte-Welt-The-
men in letzter Zeit Kirchenaus-
tritte hinnehmen missen. Es
gibt auch in Kanada eine kon-
servative Welle, und das politi-
sche Klima ist rauher als friiher.
Ein Projekt wie VTV stosst daher



finanziell, aber mehr noch von
der Sache her auf Schwierigkei-
ten. Die finanzielle Mehrbela-
stung ist Ubrigens bei ndherem
Zusehen fir die Kirchen nicht
einmal sehr gross. Sie geben
namlich bereits heute zum Teil
betrachtliche Summen fur den
Kauf von Sendezeit aus. Zudem
zeigt ein Vergleich, dass die
Mitwirkung bei «Mosaicy» nur
schon fur die kircheninterne In-
formation interessant sein kann:
Die «United Churchy» wird bei-
spielsweise fiir eine halbe
Stunde Sendezeit weniger be-
zahlen mussen als flr das Brief-
porto, mit dem sie rechnen
muss, wenn sie ihre sédmtlichen
Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter im ganzen Land anschreiben
will.

Solche Argumente werden al-
lenfalls oberflachliche Beden-
ken ausrdumen kénnen. Der tie-
fersitzende Widerstand hat da-
mit zu tun, dass sich die Kirchen
mit «Vision TV» dem interreligio-
sen und dem o6ffentlichen Dia-
log stellen. Die Tendenz, sich
gegen die gesellschaftlichen
Entwicklungen abzuschotten,
hat in Kanadas Kirchen zum Teil
bis heute angehalten. Randy
Nailor, Leiter der Kommunika-
tionsabteilung der United
Church, meint daher, VTV werde
mithelfen, die Kirchen zu veran-
dern. Die Mitwirkung an diesem
grossen Projekt werde die Kir-
chen nétigen, die Offnung zur
Gesellschaft und zum Alltag der
Menschen hin bewusster zu
vollziehen. Es werde ein theolo-
gischer Prozess beschleunigt,
der ohnehin habe kommen
mussen: eine Art Aufbruch zur
Zeitgenossenschaft.

In den vergangenen vier Jah-
ren hat der Mitarbeiterstab von
VTV (er zéhlte zeitweise neun
vollzeitlich Angestellte) in Gber
20 grossen Veranstaltungen
qguer durch Kanada fiir das Pro-
jekt Unterstitzung mobilisiert.
Es war keineswegs einfach, die
Kirchen und Religionsgemein-

schaften flr eine zunéchst
abenteuerlich erscheinende
Idee zu gewinnen. Neben dem
Mangel an Sachkenntnis und
Motivation gab es auch struktu-
relle Hindernisse. Einige der re-
ligidsen Gruppierungen waren
Uberhaupt nicht darauf vorberei-
tet, auf nationaler Ebene mit an-
deren zu kooperieren. Daran
waére beinahe die Mitwirkung
der romisch-katholischen Kirche
gescheitert. Auch die Anglika-
ner kamen nur auf Umwegen zu
ihrer Zustimmung. Beim ur-
springlichen CIN-Konzept hatte
die Anglikanische Synode eine
Beteiligung zunéchst abgelehnt,
konnte dann aber dem revidier-
ten VTV-Modell doch zustim-
men.,

Der Leiter der Programment-
wicklung bei VTV, Leo Rampen,
halt die ganze Entwicklung noch
immer fur gefahrdet. Er ist Gber-
zeugt, dass die Mehrzahl der
kirchlichen Reprasentanten ge-
genuber journalistischer Arbeit
zutiefst argwohnisch sind. Ob
«Vision TV» eine dauerhafte
Chance hat, scheint davon ab-
zuhangen, ob die aus der akti-
ven kirchlichen Mitarbeit am
Medium allmahlich entstehende
Vertrautheit mit dem Fernseh-
journalismus frih genug zum
Tragen kommen werde, um die
vorprogrammierten Konflikte
zwischen Programmschaffen-
den und Kirchenvertretern auf-
fangen zu kdnnen.

Das Engagement fir VTV ist
zum Glick nicht allein Sache
der Leitungsgremien der religio-
sen Gemeinschaften. Andern-
falls stinde das Projekt heute
wohl nicht vor der Realisierung.
Peter Flemington, Programmlei-
ter fir «Cornerstoney, meint la-
konisch: «Es liegt nicht im We-
sen von Birokratien, Neues her-
vorzubringen.» Das Umdenken
in Richtung auf einen bewusste-
ren Umgang mit Medien ist
aber offensichtlich auf vielen
Ebenen in Gang gekommen.
Dazu hat das verbreitete Entset-

zen Uber das Mediengebaren
der «Electronic Churchy einen
nicht unwesentlichen Teil bei-
getragen. Es wurde klar, dass
man solchen Perversionen nur
offensiv, namlich mit einem
besseren Angebot begegnen
kann. Die Suche nach dieser
besseren Mediennutzung hat
denen geholfen, die daran inter-
essiert sind, die Stellung der
Kirche in der heutigen Umwelt
theologisch neu zu verstehen,
die eine grossere Offenheit wol-
len fir die Fragen der Zeit, die
sich von den Uberresten des
Klerikalismus lossagen und ihre
Kirche als kommunizierenden
Teil der modernen multikulturel-
len Gesellschaft Kanadas se-
hen. &

KURZ NOTIERT

Grosse Nachfrage fiir
ZOOM-Text «Gesprach mit
C.F. von Weizsacker»

Die philosophische Sendung
«Ergénzung zur Zeit: Erwin Kol-
ler im Gesprach mit Carl Fried-
rich von Weizsacker, Physiker
und Philosophy 16ste bei den
zwei Ausstrahlungen im letzten
Dezember ein starkes Echo aus.
Der Beitrag wurde deshalb an-
fangs Februar zu spater Stunde
ein drittes Mal wiederholt. Bei
dieser Gelegenheit wurde dem
Publikum die Méglichkeit gebo-
ten, die schriftliche Fassung
dieser Sendung zu bestellen.
Das Interesse der Zuschauer/
-innen an diesem anspruchsvol-
len Gesprach war wiederum
tberwéltigend. Uber 1600 Be-
stellungen gingen bei uns ein.
Die erste Publikation der neuen
Reihe ZOOM-Texte, mit der wir
Ereignisse und Entwicklungen
in und um die Medien doku-
mentieren und analysieren wol-
len, kann solange vorratig zum
Preis von vier Franken bezogen
werden bei: Redaktion ZOOM,
Bederstrasse 76, 8002 Zirich.
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