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deo-Index gesetzt wurden und
damit dffentlich nicht beworben
werden dirfen sowie Jugendli-
chen unter 18 Jahren nicht zu-
ganglich gemacht werden soll-
ten, sind ebenfalls im Angebot
der Schweizer Videotheken.
Auch die 23 Titel, die in der BRD
wegen Verstosses gegen Para-
graph 131 des Strafgesetzbu-
ches (gewaltverherrlichend/
menschenverachtend) bundes-
weit beschlagnahmt und einge-
zogen wurden, sind fast aus-
nahmslos im Sortiment der Ver-
triebsfirmen und somit im Ver-
leih der Videotheken erhéltlich.
Letzteres Beispiel zeigt unmiss-
verstandlich, wie es in der Praxis
um die Bemuihungen des
Schweizerischen Video-Verban-
des steht. In der Presseinforma-
tion vom 27. August heisst es
wortlich: «Wir méchten mit un-
serer praktischen Erfahrung mit-
helfen, insbesondere die Ju-
gend vor méglichen Schadigun-
gen durch schlechte Videofilme
zu schiitzen.» Schoéne Absichten
ohne Auswirkungen in der Sor-
timents-Gestaltung der Anbie-
ter. H

Roland Stang|
ist Chefredaktor des «Schweizer
Video-Magazinsy.

ZOOM zum Thema Video

Die beiden Themennummern
«Gewalt und Medien» (7 und
12/86) enthalten Beitrage zu
«Brutalitat auf Video» sowie zum
«Markt mit bespielten Videokas-
setteny». Der Autor dieses letzte-
ren Beitrages, Siegfried Zielinski,
prazisiert in dieser Nummer
seine damalige Analyse, indem
er den Besitzverhaltnissen der
internationalen Filmverwerter auf
Video genauer nachgeht. Vor
fast vier Jahren befassten wir
uns unter dem Titel «Video: mo-
derne Sehschulungy (5/83) zu-
sammenhangend mit wirtschaft-
lichen, dsthetischen sowie ethi-
schen Fragen des neuen Me-
diums.

Siegfried Zielinski

Internationaler
Ausverkauf der
Filmware

Als die Verbreitung der Video-
rekorder Anfang der 80er Jahre
stetig zunahm, entdeckten die
amerikanischen Major Companies
in den westeuropaischen Heimki-
nos eintragliche Absatzmarkte,
die sie unter eigener Regie kom-
merziell zielstrebig auszubeuten
versuchten. Die Initiative der
amerikanischen Filmverwertungs-
gesellschaften hat die national ei-
genstandigen Labels (Anbieter-
marken) entweder ganz vom
Markt verdrangt, sie tber Lizenz-
vertrage in vollige Abhangigkeit
von ihren Produkten gebracht
oder — dies gilt vor allem fiir den
Bereich der billigeren B- und C-
Pictures-Verteiler — in den Zu-
sammenschluss zu Distributions-
gemeinschaften gezwungen.

Starke Position
der Amerikaner

Die wenigen Markenzeichen auf
den Kassettenhllen reprasen-
tieren die Medienproduktions-
und -verteilzentren der westli-
chen Welt: C/C vertritt die Inter-
essen von Universal (Tochter
der MCA = Music Corporation
of America) und Paramount
(Gulf & Western Industries).
Hinter CBS/Fox stehen nicht nur
die mit fast finf Milliarden Jah-
resumsatz gewichtigen Verwer-
tungsinteressen des CBS-Me-
dienkonzerns. Seitdem im Ver-
lauf des Jahres 1985 Rupert
Murdoch zunachst 50 Prozent

und schliesslich die gesamte
20th Century Fox Holding Com-
pany aufkaufte, stecken in dem
Joint Venture auch die Softwa-
reambitionen des australischen
Medienzars und Besitzers von
Sky-Channel. Warner Home Vi-
deo fungiert fur die weltgrosste
der Major Companies, seit kur-
zem in der Bundesrepublik nicht
mehr unter gemeinsamem Dach
mit der Schallplattenfirma WEA,
sondern als juristisch selbstan-
dige GmbH. Im Label RCA/Co-
lumbia sind der weltgrosste
Elektronikkonzern, dem u.a.
auch das Network NBC gehort,
sowie die Filminteressen der
Coca-Cola Botteling Company
vereinigt, die wiederum mit der
Embassy Home Entertainment
Uber einen zweiten Videovertei-
ler verfugt, den sie allerdings
gegenwartig abzustossen ver-
sucht. Disney Home Video be-
herrscht flr seine Filmmutter
den immer lukrativer werden-
den Markt der audiovisuellen
Kinderbetreuung per Video Kas-
sette. MGM/UA Home Video
(Slogan: «The Lion Roars
Around the World») war bis vor
kurzem noch fest in der Hand
des Finanzmagnaten Kirk Kerko-
rian; nach erheblichen Verlusten
in den letzten Jahren entschloss
sich dieser aber 1986, die legen-
daren Studios der Major Com-
pany samt ihren riesigen Stocks
von etwa 4000 Filmen an Ted
Turner zu verkaufen, den Allein-
beherrscher und Begrinder des
Neue-Medien-Imperiums TBS
(Turner Broadcasting System,
Inc). Diese Ubernahme bestatigt
auch auf der Ebene der Besitz-
verhaltnisse, dass die Filmver-
wertung international zuneh-
mend durch die grossen Broad-
caster, die Fernsehverteiler, do-
miniert wird.

Von den knapp 50 Anbietern
industrieller Spielfilmsoftware in
der Bundesrepublik stellen die
US-Majors alleine oder im Ver-
bund mit den Networks nur
ganze sechs. Aber sie vor allem
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sind es, die Uber den Stoff ver-
fligen, aus dem die kassettier-
ten Traume auf Magnetband fa-
briziert werden. Daflr ein Bei-
spiel: Fast drei Funftel (28) der
50 erfolgreichsten Titel, die Me-
dia Control fur den Markt der
Bundesrepublik im Zeitraum

11. Oktober 1985 bis 5. Februar
1986 ermittelt hat, werden direkt
von diesen Labels angeboten.

Europaische Filmverwerter

Die ubrigen neun Firmen, die
Uberhaupt in dieser Hitliste ver-
treten sind, und die weitgehend
den Rest der wirtschaftlich be-
deutenden Anbieter reprasen-
tieren, verdanken ihren Erfolg
ebenfalls vor allem der Holly-
wood-Produktion. Sie haben in
ihrem Status, den sie innerhalb
der Medienlandschaft einneh-
men, dhnliche Charakteristika
wie die grossen sechs. Die
starksten von ihnen sind fest
eingebunden in die Verwer-
tungsinteressen des Kinos, des
traditionellen Fernsehens und
der neueren Verteilformen von
TV-Kommunikation:

Taurus Video ist eine der
Tochterfirmen des Filmrechte-
handlers Leo Kirch, der seine
Medienmacht in den letzten
Jahren stetig ausgeweitet und
wirtschaftlich diversifiziert hat.
Sein starkes Engagement im
Bereich des Pay TV (Teleclub,
vgl. ZOOM 10/85) sowie die da-
von sicher nicht zu trennende
Miteignerschaft beim Springer-
Konzern sind nur zwei seiner Ta-
tigkeitsfelder. Taurus agiert seit
einiger Zeit in Distributionsge-
meinschaft mit der Constantin
Video, der Kassetten-Tochter
von Westdeutschlands jungem
Produzentenkodnig Bernd Eichin-
ger, der sich seit Januar 1984
mit der Constantin Television
Programm GmbH ebenfalls
kraftig in den neuen Fernseh-
medien engagiert. Zusammen
dirften sie wohl am ehesten
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dazu in der Lage sein, den nord-
amerikanischen Multi-Ablegern
wirtschaftliches Paroli zu bieten.
Die UFA-Video ist Bestandteil
der audiovisuellen Geschaftsin-
teressen des Bertelsmann-Kon-
zerns. EuroVideo ist Giber die
Bavaria Ateliergesellschaft eng
verknlpft mit den Rundfunkan-
stalten WDR und SDR; tber
den Internationalen Medienver-
trieb (IMV) vertritt sie ausser-
dem die Distributionsinteressen
der Majors MGM/UA und Dis-
ney sowie seit kurzem auch des
US-Erfolgslabels Vestron, die
freilich als Anbieter alle drei

auch selbstandig mit ihren Mar-
kenzeichen auftreten. Neben
den bundesdeutschen Sammel-
labels VPS und VMP, die seit
Beginn des Heim-Videomarktes
erfolgreich weltweit Lizenzen
einkaufen, gehoren zu diesen
neun noch die britischen Gesell-
schaften, die Videotochter von
VCL-Communications und be-
sonders Thorn EMI, die bedeu-
tendste ausseramerikanische
Medienvernetzung der westli-
chen Welt, mit zahlreichen Ver-
ankerungen in der Hard- und
Softwareindustrie, besonders
auch des Fernsehens; sie
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machte in den letzten Jahren
mit dem «Rambox»-Film (in den
USA im Verbund mit Home Box
Office, dem starksten Anbieter
von Pay TV und Tochter des
drittgrossten Medienkonzerns
der USA, Time Inc.) kommer-
zielle Videogeschichte.

In diesem Geflige haben sich
in den letzten Monaten eingrei-
fende Verdanderungen ergeben:
Durch den Verkauf von Screen
Entertainment an Golan/Globus
(Cannon Films) hat Thorn EMI
auch die Videorechte fur unge-
fahr 2500 Filmtitel an den
Newcomer unter den Majors

abgetreten. Dieser wiederum
vergab die erworbenen Lizenzen
an die Video Medien Pool
GmbH (VMP), zuvor schon privi-
legierter Verteiler von Cannon-
Ware. Ab 1987 sorgen VMP und
Thorn EMI unter dem Label
«Cannon Screen Entertainmenty
fir den gemeinsamen Verkauf
ihrer Produkte. VCL hat seine
Marktposition durch den Auf-
kauf des Labels Rainbow be-
trachtlich gestérkt, das unter an-
deren Filme von Vestron Video
vertreibt.

Auffallige Ausnahme im Profil
des Angebots und in seinem

Status als erfolgreiches selb-
standiges Label ist Marketing
Film, mit seiner ambitionierten,
standig erneuerten und relativ
kleinen Staffel internationaler
Kino-Erfolge, da im Hintergrund
sich die Firma sogar den Luxus
leisten konnte, zum Beispiel
Wim Wenders’ «Paris, Texas»
auf Magnetband herauszubrin-
gen.

Was neben diesen Labels
den bundesdeutschen Softwa-
remarkt bevdlkert, ist in wirt-
schaftlicher Hinsicht marginal
bis bedeutungslos, sieht man
vielleicht noch von Anbietern
wie PolyGram oder /TT ab, hin-
ter denen ebenfalls grosse
Soft-, beziehungsweise Hard-
wareunternehmen stehen, die
aber offenbar kaum an die gros-
sen Kinoerfolge herankommen;
oder sieht man von solchen Fir-
men ab, die auf Sparten ausser-
halb des Spielfilms konzentriert
sind, wie zum Beispiel Videal
oder V7D fur den Bereich der
Sport-, Lern- und Hobby-Pro-
gramme. Die Ubrigen leben
mehr schlecht als recht von der
internationalen Billigproduktion,

" haben sich auf Pornografie-Kun-

den spezialisiert oder sind mit
geringeren Umsatzen auf der
Basis vor allem von Filmklassi-
kern und herausragenden Pro-
dukten westeuropaischer Kino-
kultur zufrieden (wie beispiels-
weise Atlas, die jetzt ihre Video-
geschéfte von der Neue-Atlas-
Medien-Video GmbH abwickeln
l&sst).

Bestselling

Branchenvertreter bemihen
sich, den von den Anbietern ab-
hangigen Handel (noch) inso-
fern in Sicherheit zu wiegen, als
sie den Videothekenbesitzern
das Vermieten von Kassetten
als langerfristig einzig attraktive,
oder zumindest wesentliche,
Austauschform des Marktes
suggerieren; dennoch ist eine
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Tendenz untbersehbar, die mit
dem Konzentrationsprozess zu-
sammenhangt: der allmahliche
Ubergang zum Verkauf der Vi-
deoware an ihre Verbraucher,
genauer, zum Bestselling, wie
es uns als marktbeherrschendes
Prinzip aus der Buch- oder
Schallplattenbranche langst be-
kannt ist. War der Weg der Vi-
deokassette vom Filmrechtsin-
haber zum Konsumenten in den
ersten Jahren vornehmlich ge-
kennzeichnet durch eine Reihe
zeitlich befristeter Mietverhalt-
nisse, so setzt sich heute auf al-
len Ebenen der Kette immer
mehr der echte Eigentums-
tausch Kassette gegen Geld
durch; auch wenn der Endver-
braucher immer noch in allerer-
ster Linie den Stoff fur sein Film-
erlebnis ausleiht (nach einer Er-
hebung des Deutschen Video
Institutes 1985 zu 92 Prozent).
Dies wird sich mit der weiteren
Verbreitung der Videogerate fur
die Restzeit-Beschaftigung én-
dern. Ziel der Lieferanten des
Rohstoffs Film im Zeitalter der
(schier) unendlichen techni-
schen Reproduzierbarkeit muss
es sein, in moglichst kurzer Zeit
moglichst hohe Auflagen einzel-
ner Kassetten abzusetzen, was
wiederum nur mit einigen weni-
gen saisonierten Produkten
maoglich ist; mit weniger, je klei-
ner der nationale Markt ist. Die
schwerfallige Infrastruktur des
Videoverleihs mit ihren vielen
Verdienern und ihren langen
Akkumulationszeiten ist daflr
langerfristig hinderlich. Die klas-
sische Videothek wird tenden-
ziell anachronistisch. Bestselling
bendtigt keine Zwischenstufen
des Handels. Verkauft werden
kann an nahezu beliebigen Wa-
renumschlagplatzen, zum Bei-
spiel auch an Zeitungskiosken,
oder durch den Direktversand
Uber die Aktion von Springers
«Bild am Sonntagy, die soge-
nannte «BamS-Videothek», wur-
den zum Beispiel auf diesem
Weg innert kiirzester Zeit 20 000

8

Stuck der «Unendlichen Ge-
schichte» abgesetzt.

Die Geschwindigkeit der
Durchsetzung des Bestseller-
prinzips scheint vor allem eine
Frage des Preises zu sein.
Knapp 100 Franken, respektive
DM flr aktuelle kommerzielle
Spitzenfilme, wie sie zur Zeit
noch Ublich sind, dirften kaum
dazu geeignet sein, der Ver-
kaufsform gegenuiber der Ver-
mietung zum Durchbruch zu
verhelfen. In dieser Hinsicht
lohnt sich ein Blick auf britische
Verhaltnisse: Das hdchste Preis-
niveau liegt hier mittlerweile be-
reits unter 20. Pfund; im Frihjahr
1986 starteten einige grosse La-
bels ein Experiment, indem sie
ausgewahlte Titel in hoher Auf-
lage flir nur 6.95 Pfund Uber
Kaufhaus- und Ladenketten an-
boten; womit in Grossbritannien
schon annahernd das Preisni-
veau der Schallplatte erreicht ist
(mit der die industriell bespielte
Videocassette auch am ehesten
als medien-spezifisches Arte-
fakt vergleichbar ist).

Die Aggressivitat, mit der ei-
nige Anbieter in der Bundesre-
publik mit solcher Strategie auf
den Markt drangen, lasst ahnli-
che Verhéltnisse auch bald bei
uns erwarten: Unter dem Slo-
gan «Das Beste aus Hollywood,
Ihr Einstieg ins Verkaufsge-
schéafty bietet etwa MGM/UA
Uber EuroVideo dem Handel
jetzt eine Auswahl von 62 Titeln
zu einem Einkaufspreis von nur
33 DM an, darunter kommer-
zielle Spitzenfilme wie «Vom
Winde verweht» oder «Das
Boot». Der niedrige Einkaufs-
preis durfte Endverbraucher-
preise von unter 50 DM, wie sie
zur Zeit lediglich fur altere oder
bereits antiquierte Streifen ge-
handelt werden, moéglich ma-
chen. Einziger Haken bei der
Aktion flr den Handler: Die
Mindestabnahme bei dem Son-
derangebot auf kassettiertem
Magnetband betragt 30 Stuck.
So betreibt man den Ausverkauf

von Filmware: mit Mengenra-
batt in die kommerzielle Video-
zukunft!

Nischen und Hoffnungen?

Angesichts des Softwaremarkt-
Zentrums mit konfektionierter
filmischer Massenware scheint
die Prognose von einem hoch-
gradig diversifizierten und aus-
differenzierten Zielgruppen-
markt «analog der Rolle von
Qualitatsbichern, Langspiel-
platten und Minoritatszeitschrif-
teny, wie sie u.a. der Soziologe
E.K.Scheuch Anfang der siebzi-
ger Jahre wagte, weiter weg
von der Realitat zu sein als zu
Beginn des Heimvideo-Zeital-
ters. Dieser Schein trligt jedoch
meines Erachtens. Denn jen-
seits der 6ffentlichen Aufmerk-
samkeit beginnt sich Video-
Software wie selbstverstandlich
und mit qualitativ wie quantitativ
ansteigender Tendenz in allen
moglichen Kommunikations-
sphéaren zu etablieren. Dazu ge-
horen nicht nur weitere popu-
ldre Sparten der Unterhaltung
wie elektronische Musik-/Bild-
Kompositionen, Kinder- oder
Sportprogramme. (Nach Fir-
menangaben verkaufte das La-
bel VTD Dr. Dressler von der er-
folgreichsten Sportkassette des
Jahres 1985, «Boris Becker —
Wimbledon 85y, alleine 13000
Stiick.) Die Videokassette ist
langst gesellschaftsfahig ge-
worden; die Manchener Firma
Topaz Classic etwa hat sich
ganz auf das Angebot von
Opern-, Operetten- und Ballett-
Aufzeichnungen konzentriert
und kann mit dem standig er-
weiterten Angebot offensicht-
lich gut Gberleben.

Und das Medium beginnt vor
allem auch in kommerziellen
Gefilden seine spezifischen as-
thetischen Vermittlungsleistun-
gen und Gebrauchswerteigen-
schaften zu entfalten, die Auf-
klarungsprozessen nicht entge-



Video Hitparade

4. American Fighter

(4) Stella Video

5. Cocoon

() CBS/Fox

6. Asterix — Sieg iiber Casar
(-) marketing film
7.Red Heat — Unschuld
in Ketten

(-) VPS Video
8.D.A.R.Y.L. — Der
Auflergewdhnliche

(-) RCA/Columbia

9. Silverado

(5) RCA/Columbia

10. Miami Vice 5 —
Drogen in Miami

(-) CIC Video

Auch in der Schweiz machen vor
allem amerikanische Firmen die
grossen Umsiétze (aus «Schwei-
zer Video Magazin»
Dez.86/Jan.87).

genstehen missen, sondern sie
durchaus auch unterstitzen
kénnen. Das gilt nicht nur fur
die eingreifenden Dokumentar-
film-Produktionen, wie sie von
Atlas schon seit langem vertrie-
ben werden, sondern auch fir
Kassetten, die speziell fur das
Medium hergestellt wurden. So
hat beispielsweise das ambitio-
nierte kritische Wissenschafts-
Magazin «New Scientist» zu drei
umstrittenen, gesellschaftlich
thematisierten Technologie-
komplexen, der Gen-, der Atom-
und der Informationstechnolo-
gie, hervorragend gestaltete
Kassetten fiir die individuelle
wie kollektive Nutzung heraus-

gebracht, die normal kommer-
ziell vertrieben werden. Das von
Gabor Body — eine alte Idee
Nam June Paiks aufgreifend —
initilerte internationale Kunst-
magazin auf Videokassette, IN-
FERMENTAL, ist mittlerweile in
der funften Folge erschienen;
Sonderausgaben nicht einmal
bertcksichtigt. In der ersten
Halfte 1986 unternahm der Du-
Mont-Verlag das kommerzielle
Wagnis, einen ersten Video-
Sampler mit Begleitbuch (zu-
sammengestellt ebenfalls von
den Bédys) in den Buchhandel
zu bringen; auf der Frankfurter
Buchmesse sorgte der Verlag
far Aufsehen, indem er die elek-
tronische Kunstsammlung, «Die
100 Meisterwerke des Louvrey,
fUr private Besitzbarkeit auf dem
Markt feilbot. Eine Munchener
Vertriebsfirma bietet mit der
«Edition GeoVideo» eine aus
Uber 20 Kassetten bestehende
Sammlung von internationalen
Reiseberichten an, in den
Sprachversionen englisch, fran-
zosisch, spanisch, italienisch
und deutsch; der Handelspreis
von nur 49 DM spricht fir eine
relativ grosse Auflage ...

So widersprichlich auch die-
ser kulturindustrielle Prozess ist:
Je starker die Verbreitung der
Abspielgerate zunimmt, desto
héher werden auch die Chan-
cen, Produktionen ausserhalb
der geradlinigen Marktkonfor-
mitat in den neuen Verteiler zu
bringen. Bei der hohen Rekor-
derdichte, die beispielsweise in
Grossbritannien mittlerweile
vorhanden ist, sind Experi-
mente, wie «The Other Cinema
on Videoy, eine Sammlung von
Dokumentarfilmen vorwiegend
des jungen britischen Kinos,
keine Utopie mehr. Mit Unter-
stlitzung durch das British Film
Institute, der Southern Arts As-
sociation und ab diesem Jahr
auch des privat finanzierten
Channel 4 hat die progressive
Videoszene mit «Independent
Video» hier bereits seit lange-

rem ihr eigenes Periodikum, das
im Februar 1986 mit der 51. Aus-
gabe erschien. Der «National
Film & Video Catalogue» des
British Film Institute (bfi) um-
fasstin der neuesten Ausgabe
2932 filmische Produktionen;
das renommierte Institut leistet
sich keine unangebrachten kul-
turpessimistischen Dunkel:

43,3 Prozent, das sind 1270, der
aufgelisteten Arbeiten sind al-
leine auf Videokassette erhalt-
lich, darunter in anderer Form
nicht zugéangliche Filme bei-
spielsweise von Godard oder
hervorragende szenische Colla-
gen von Peter Greenaway.

Wir brechen die Aufzéhlung
hier ab; sie soll nicht mehr als
Anregung fur die weitere Aus-
einandersetzung mit der ande-
ren Seite der Video-Software-
Kultur sein. Nicht ohne freilich
die Hoffnung zu dussern, dass
diese Seite u.a. unter den Be-
dingungen eines kinftigen Di-
rekt-Satelliten-TV, welches das
kommerzielle Zentrum der
Spielfilmverteilung wohl weitge-
hend besetzen wird, zusatzlich
an Bedeutung gewinnen
mag. B

(Benutzte Quellen: Variety, Video-
Markt, Video Week, Screen Interna-
tional, Neue Medien, Media Per-
spektiven und eigene Recherchen.
Vom Verfasser erschien 1986 im
Volker Spiess Verlag Berlin eine
umfassende Arbeit «Zur Geschichte
des Videorecordersy, die auch ein
ausfihrliches Kapitel zur Entwick-
lung der Software enthalt.)
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