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Dokument

Medien-
erklarung 86

Fir eine lebendige Kommunika-
tionskultur, fur vielfaltige und un-
abhangige Programme, fur eine
okologisch sparsame Mediennut-
zung, fir eine solidarische und
gerechte Medienordnung — gegen
die Kommerzialisierung von Radio
und Fernsehen: Mit diesen
Schlagworten stellte sich Ende
September die Arbeitsgemein-
schaft fur Kommunikationskultur
(AfK) der Offentlichkeit vor. Die
AfK ist ein Versuch, unterschiedli-
che Krafte auf eine gemeinsame
medienpolitische Grundposition zu
verpflichten. Am Ausgangspunkt
der nicht scharf abgegrenzten und
vorlaufig nur minimal organisier-
ten Gruppierung steht eine Initia-
tivgruppe von gut einem Dutzend
Personen. Diese haben die gene-
rellen Ziele der AfK in der «Me-
dienerklarung 86» formuliert. Das
Dokument ist in der Folge von
175 ausgewahlten Personen aus
Literatur, Film, Kunst, Radio,
Fernsehen, Presse, Wissenschaft,
Parteien, Gewerkschaften, Dritte-
Welt-Organisationen und Kirchen
unterzeichnet worden.

. Welche Medien braucht
eine demokratische
Gesellschaft?

Um Gegenwart und Zukunft ge-
stalten zu konnen, brauchen wir
offentliche Informationen und
Auseinandersetzung. In einer
unubersichtlich gewordenen
Welt haben Medien diese Of-
fentlichkeit zu schaffen. Offentli-
che Kommunikation setzt uns
erstin die Lage, uns zu orientie-
ren und verantwortlich zu han-
deln.

Welche Medien wir im kom-
menden Jahrhundert haben und
welche nicht, wird heute Uber-
stlirzt und ohne ernsthafte De-
batte entschieden. Obschon alle
betroffen sind, stellen wenige
die Weichen, vorab jene Me-
dienunternehmer, die nach
amerikanischen Vorbildern auch
bei Radio und Fernsehen unge-
hindert geschéften wollen und
darauf zadhlen, dass die Medien-
politik weiterhin scheinbaren
Sachzwangen nachgibt.

Wir wollen die Auseinander-
setzung um die kiinftige Me-
dienordnung vermehrt zur 6f-
fentlichen Sache machen. Dass
vieles technisch moglich und
manches auch rentabel ist, ge-
nugt uns nicht. Uns interessiert
der Sinn und der Wert neuer
Medien. Was bringen sie uns,
was nehmen sie uns weg? Hel-
fen sie uns, diese Welt men-
schengerecht zu gestalten?

Il. Kommerzialisierung
gefahrdet den publizistischen
Wettbewerb

Eine demokratische Gesell-
schaft braucht in ihren Medien
den publizistischen und kultu-
rellen Wettbewerb. Das muss
auch fur Radio und Fernsehen
gelten. Jene, die jetzt im Me-
diengeschéaft investieren, be-
haupten, ein freier Markt und
mehr wirtschaftlicher Wettbe-
werb schaffe eine grossere Aus-

wahl und damit die beste aller
machbaren Medienwelten. Das
sind triigerische Versprechun-
gen.

Bei den elektronischen Me-
dien fuhrt wirtschaftliche Kon-
kurrenz nicht automatisch zu
publizistischem Wettbewerb
und zu kreativen Programmen.
Zwar steigt die Zahl der Pro-
gramme, die inhaltliche Vielfalt
jedoch nimmt ab. Auslandische
Erfahrungen zeigen, dass ein
Laisser faire zahllose &hnliche,
leicht konsumierbare Pro-
gramme ergibt. Der freie Markt
bringt uns gerade nicht jene
Medienordnung, die wir fur un-
ser Zusammenleben und fur das
Funktionieren einer direkten De-
mokratie winschen.

Medien sind eine Sache der
Offentlichkeit, also der Politik.
Wir wollen keine Staatsmedien,
aber Gesetze, die bestmaogliche
Rahmenbedingungen schaffen
fur vielfaltige und unabhangige
Medien: fir Medien, die bren-
nende Fragen zum Thema ma-
chen, die Meinungsbildung und
damit eigenes Handeln ermogli-
chen; Medien, die eine eigen-
standige Kultur und das gegen-
seitige Verstandnis in der Ge-
sellschaft fordern. Daflur birgt
nicht wirtschaftliche Konkurrenz,
daflr braucht es zielgerichtetes
politisches Handeln.

Ill. Medien als offenes Forum
eines vielschichtigen
kulturellen Prozesses

Die freie Wahl aus einem gros-
sen Medienangebot ist nur
dann ein echter Vorteil, wenn
eine Vielfalt von Inhalten und
Formen journalistischer und
kinstlerischer Produktion vor-
handen ist. Die medienpoliti-
schen Diskussionen sind bisher
an solchen qualitativen Anspri-
chen meist vorbeigegangen.
Wir wollen eine Medienpro-
duktion, die mit unserem Le-
bensalltag verknipft ist und sich



mit unseren gesellschaftlichen
Realitaten auseinandersetzt.

Das einheimische audiovisuelle
Schaffen hat dabei eine immer
noch unterschatzte Aufgabe zu
erfullen. Dieser Kulturzweig
braucht Raum fur eine grosszi-
gige und freie Entfaltung, damit
Film- und Videoautoren der
fremdbestimmten Bilderflut ei-
gene Ideen und Inhalte entge-
gensetzen konnen. Es gehort zu
den Aufgaben der Medien, Kul-
tur in ihrer ganzen Breite und
Vielschichtigkeit zu vermitteln
und dadurch auch zu fordern.
Das schliesst ein, dass sie Be-
gegnungen mit authentischen
Ausserungen unterschiedlicher

gesellschaftlicher Gruppen und

aller Teile der Welt ermdglichen.

Die heutige Mediensituation
mit ihrer Uberfille von Konsum-

angeboten macht es notwendig,

dass sich Laien produktiv mit
der Medienwelt auseinander-
setzen kdnnen. Der Zugang zu
Mitteln und Kenntnissen flr au-
diovisuelles Schaffen soll er-
leichtert und die Verbreitung
nichtprofessioneller Produktio-
nen unterstltzt werden. Es ist
alles zu fordern, was den Men-
schen hilft, mit Medien eigen-
standig umzugehen, sei es aktiv
oder passiv. Zur kritischen Me-
diennutzung braucht es erstens
die Fahigkeit, die Bedeutung

der Medien und ihrer Inhalte
einzuschatzen und zweitens die
Kenntnisse, um Interessen, Ab-
hangigkeiten und Sachzwange
in den Medien zu durch-
schauen. Eine dringliche Forde-
rung ist in diesem Zusammen-
hang der Ausbau der Medien-
padagogik in Schule und Frei-
zeit.

IV. Radio und Fernsehen mit
offentlichem Auftrag

Eine Bewahrungsprobe fir die
schweizerische Medienpolitik
ist die Ausgestaltung der Radio-
und Fernsehordnung. Sie muss
der sprachlich-kulturellen Viel-
falt der Schweiz gerecht werden
und garantieren, dass die ver-
schiedenen gesellschaftlichen
und politischen Strdomungen
und ldeen sich angemessen ar-
tikulieren kénnen, und zwar un-
abhangig von der Finanzkraft ih-
rer Trager. Wer ein Programm
betreibt, muss einem Leistungs-
auftrag unterstellt werden. Der
entsprechende Dienst an der
Gesellschaft wird am ehesten
erfullt, wenn ein publizistischer
ldeenwettbewerb besteht. Eine
kiinftige Medienordnung soll
daher die Moglichkeit offen las-
sen, dass mehrere nicht gewinn-
orientierte Programminstitutio-
nen mit ¢ffentlichem Auftrag
nebeneinander bestehen.

An diesen sachlichen Anfor-
derungen ist auch die jetzige
Radio- und Fernsehordnung zu
messen. Die Schweizerische
Radio- und Fernsehgesellschaft
(SRG) als offentliche Programm-
institution mit einem umfassen-
den, durch Gebuhrenfinanzie-
rung und Werbeeinnahmen ab-
gestutzten Programmauftrag ist
privatwirtschaftlichen Modellen
entschieden vorzuziehen. Da sie
aber zu eng in die institutionali-
sierten Machtstrukturen einge-
bunden ist, steht die SRG dau-
ernd in Gefahr, Mittelmass und
Leisetreterei zu fordern, Minder-

g



Kirchen unterstitzen
«Medienerklarung 86»

ml. Sowohl bei den Initianten
als auch in der Liste der Erst-
unterzeichner der «Medien-
erklarung 86» sind Mitglieder
der Kirchen prominent ver-
treten: Pfarrer Max Wytten-
bach als Prasident des Evan-
gelischen Mediendienstes:
Abt Georg Holzherr als Me-
dienreferent der Deutsch-
schweizer Ordinarienkonfe-
renz; die Medienbeauftrag-
ten aller Landeskirchen;
Theologen wie die Sozial-
ethiker Hans Ruh, Hermann
Ringeling, Lukas Vischer,
Adrian Holdenegger, Alberto
Bondolfi; Mitarbeiter von
Hilfswerken und Vertre-
ter(-innen) christlicher Laien-
und Basisbewegungen wie
Madeleine Strub-Jaccoud
als Prasidentin der Schwei-
zerischen Evangelischen
Synode, Isabelle Riedi-Port-
mann als Medienbeauftragte
des Schweizerischen Katho-
lischen Frauenbundes.

Angesichts des Umbaus der
Medienlandschaft durch die
(drohende) Kommerzialisie-
rung von Radio und Fernse-
hen, haben sich in der Ar-
beitsgemeinschaft fur Kom-
munikationskultur (AfK) jene
Krafte zusammengeschlos-
sen, die an einem politisch

verbindlich formulierten Lei-
stungsauftrag fur Radio und
Fernsehen entsprechend de-
ren gesellschaftlicher Funk-
tion festhalten. Neben der
Zusammenarbeit mit den Ge-
werkschaften, hat mit dieser
Initiative auch der vielbe-
schworene Dialog zwischen
Kirchen und Kulturschaffen-
den eine konkrete Plattform
gefunden. Einige Namen der
Unterzeichnenden mit den
ersten vier Anfangsbuchsta-
ben des Alphabets seien
herausgegriffen: Heidi Abel,
Peter Bichsel, Roman Brod-
mann, Armin Brunner, Anne
Cuneo, Richard Dindo, Wer-
ner Duggelin.

Vorlaufig beschréankt sich die
AfK auf die Region DRS.
Kontakte zu den anderen
Sprachregionen der Schweiz
sind vorgesehen. Noch in
diesem Herbst will die AfK
eine Stellungnahme zum
Entwurf des Radio- und
Fernsehgesetzes ausarbei-
ten. Eine Arbeitsgruppe wird
Qualitatskriterien fur die Be-
urteilung von Programmen
entwickeln.

Wer sich fur die Arbeitsge-
meinschaft fur Kommunika-
tionskultur interessiert, wen-
det sich an: AfK, bei Redak-
tion ZOOM, Postfach 1717,
3001 Bern.

Podium der Pressekonferenz, an
der die « Medienerklarung 86»
vorgestellt wurde: Peter Bichsel,
Urs Meier (Leitung), Isabelle
Riiedi-Portmann, Alexander
Seiler, Jirg Frischknecht.

heitenmeinungen und abwei-
chende Ideen zu unterdrlcken.
Wir erwarten von der SRG, dass
sie den Mitarbeitern im Sinne
der inneren Medienfreiheit ver-
mehrt Spielraum fir kreatives,
kritisches Schaffen gewahrt. Wir
erwarten weiter, dass die SRG
ihre Krafte nicht auf jene Spar-
ten konzentriert, wo sie sich mit
kommerziellen Angeboten kon-
frontiert sieht. Die SRG wird im
Fall einer kunftigen Konkurrenz-
situation nicht dadurch tberle-
ben, dass sie sich bis zur
Selbstaufgabe anpasst und auf
einen Wettlauf mit kommerziel-
len Programmen fixiert. Sie
kann ihre Position jedoch halten
und legitimieren, wenn sie sich
auf ihre Stéarken besinnt und
wenn sie ihren Programmauf-
trag auch tatsachlich wahr-
nimmt.

V. Medienordnung
muss solidarischen
Ausgleich fordern

Wir setzen uns fur eine Medien-
aordnung ein, die in der Schweiz
und weltweit auf Solidaritat und



Ausgleich zielt. Dieses Prinzip
wird zunehmend in Frage ge-
stellt. Wir pladieren innerhalb
der Schweiz flr eine landes-
weite Versorgungsgerechtigkeit,
was allein durch offentliche
Rundfunkdienste gewahrleistet
werden kann. Diese haben mit
einem Finanzausgleich dazu
beizutragen, dass auch Nicht-
Deutschschweizer umfassende
Radio- und Fernsehprogramme
produzieren konnen. Kommer-
zielle Konkurrenz entzieht der
offentlichen Programminstitu-
tion und damit dem heute in der
SRG praktizierten Gedanken des
solidarischen Ausgleichs die
Basis und bevorzugt die fur die
Werbung interessanten Bal-
lungszentren.

Wir pladieren dafur, dass so-
wohl entwickelte wie weniger
entwickelte Lander die Chance
wahren konnen, der dominie-
renden US-Programmproduk-
tion ihre kulturelle Eigenstan-
digkeit entgegenzusetzen. Kul-
turelle Identitédt kann nur ge-
wahrt und entwickelt werden,
wenn einheimischen Produktio-
nen ein Mindestanteil in den
Programmen garantiert wird.

Wir pladieren schliesslich da-
fur, dass Ausgleich und Solidari-
tat auch weiterhin die Preisge-
staltung im Kommunikations-
und Fernmeldebereich bestim-
men. Eine Voraussetzung daflr
ist, dass die Kommunikations-
netze in offentlicher Hand sind.

VI. Wieviel Medien braucht
der Mensch?

Medien besetzen immer mehr
Bereiche unseres Alltags. Der
Bildschirm verdrangt andere
Formen der Kommunikation.
Medien vermitteln Leben aus
zweiter Hand. Im Engagement
fur eine menschengerechte Me-
dienordnung halten wir daran
fest, dass die Bedeutung der
Medien relativiert und im Rah-
men einer umfassenderen Kom-

munikationskultur gesehen wer-
den muss.

Wieviel Medien braucht der
Mensch? Und wie gross kann
ein qualitativ befriedigendes
Medienangebot bei beschrank-
ten materiellen und kreativen
Ressourcen sein? Solche Fra-
gen mussen bei der Gestaltung
der Medienordnung eine Rolle
spielen. Wir leiten daraus ab,
dass ein Mediensystem die Pro-
grammanbieter nicht einem
schonungslosen Verdrangungs-
wettbewerb aussetzen darf,
sondern ihnen eine gewisse
wirtschaftliche Sicherheit er-
moglichen muss. Nur so kon-
nen Anbieter es sich leisten, die
Medienbenltzer nicht um jeden
Preis an sich binden zu wollen,
sondern sie als mindige Men-
schen zu respektieren. B

KURZ NOTIERT

Standerat berat tber
Satellitenrundfunk

wf. Die Standeratskommission,
die sich mit dem Bundesbe-
schluss Uber Satellitenrundfunk
befasst, ist zu ihrer ersten Sit-
zung zusammengetreten. Nach
einem Exposé von Bundesrat
Leon Schlumpf fuhrte sie unter
dem Vorsitz des Waadtlander
Freisinnigen Edouard Debétaz
eine breite Eintretensdebatte,
die weitergefuhrt werden soll.
Laut Mitteilung des Sekretariats
der Bundesversammlung wird
die Kommission auch Experten
und Vertreter interessierter
Kreise anhoren. Der Bundesbe-
schluss Uber den Satellitenrund-
funk soll das rechtliche Vakuum
fur die Nutzung der neuen Tech-
nologie bis zum Inkrafttreten ei-
nes Radio- und Fernsehgeset-
zes Uberbricken. Er wird frihe-
stens Anfang 1987 in Kraft tre-
ten und langstens bis 1992 gel-
ten. Der Bundesrat erachtet die
Nutzung des Satellitenrund-

funks durch die Schweiz als
winschenswert und die rasche
Bereitstellung einer Rechts-
grundlage angesichts der ra-
schen internationalen Entwick-
lung als angezeigt. Er will aber
daflir sorgen, dass keine neuen
publizistischen Vormachts- oder
gar Monopolstellungen entste-
hen. Insgesamt soll ein schwei-
zerisches Satellitenrundfunksy-
stem zur Férderung des schwei-
zerischen Kulturschaffens und
der Beziehungen zu den Aus-
landschweizern sowie zur Dar-
stellung der Schweiz im Aus-
land und damit zur Vdlkerver-
standigung und zum internatio-
nalen Kulturaustausch beitra-
gen. W

Weltkongress OCCI-Unda
1987 in Quito

pdm. Vom 18.-29. Juni 1987 fin-
det in Quito, der Hauptstadt
Ecuadors, ein Kongress der ka-
tholischen Verantwortlichen fur
die kirchliche Medienarbeit
(Film, Video, Gruppenmedien,
Radio und Fernsehen) aus der
ganzen Welt statt. Das Treffen
ist das Resultat einer engen Zu-
sammenarbeit zwischen den
beiden Medienorganisationen
der katholischen Kirche, der
OCIC (Film und AV-Medien)
und Unda (Radio und Fernse-
hen). Es werden etwa 300 Dele-
gierte und Beobachter zum Kon-
gress erwartet, in dessen Zen-
trum Studientage zum Thema
¢«Kulturen, Medien und Werte
des Evangeliums» stehen. Die
Antworten aus verschiedenen
Kontinenten auf eine bei den
Mitgliedern durchgefihrte Um-
frage Uber den Beitrag der Me-
dien zur Entwicklung lokaler
Kulturen und ihrer spezifischen
Werte wurden in einer Zusam-
menfassung veroffentlicht
(«Cultures, Médias et Valeurs
Evangéliquesy, erhaltlich beim
Generalsekretariat der OCIC, 8
rue de I'Orme, B-1040 Bruxel-
les). ®
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