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Christa Mutter
Flop eines
Amateurradios

Zur Krise beim
Freiburger Radio Sarine

1. Juli 1986. Nach 27 Mona-
ten geht die Ara des Vollpro-
gramms von Radio Saane/Sarine
zu Ende. Die Radioleute durfen
wahrend drei Monaten nur mehr
ein reduziertes Programm senden
— und falls dann die Kosten nicht
gedeckt sind, bleibt der Sender
ab 1. Oktober stumm. Nachstes
Jahr soll eine Aktiengesellschaft
Einrichtung und Konzession des
verschuldeten Radio-Vereins
ubernehmen und das Experiment
«Freiburger Lokalradio» nochmals
wagen. Was war schief gelaufen?

Etwa 170000 Franken Schulden
wies eine Arbeitsgruppe an der
Generalversammlung von Radio
Saane am 30.Juni 1986 aus,
kein Pappenstiel fir einen Ver-
ein, dessen Geld bei der Grun-
dung 1984 grosstenteils von Pri-
vatpersonen und kleinen Mit-
gliedorganisationen vorge-
streckt wurde. Jetzt interessie-
ren sich finanzkraftigere Kreise
fur den kleinen Sender: Zu glei-
chen Teilen wollen sechs Geld-
geber Aktien fur 480000 Fran-
ken erwerben, was 60 Prozent
des zuklUnftigen Aktienkapitals
und 33,6 Prozent der Aktien-
stimmen entspricht. Weitere
Grossaktionare flr 250000 Fran-
ken werden noch gesucht.
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Die grossen Sechs beherr-
schen bereits den Medienmarkt
in Freiburg: Die Paulusdruckerei
wird als Verlegerin der drei Zei-
tungen «La Libertéy, «Freiburger
Nachrichten» und «La Gruyerey
drei Zehnprozent-Pakete erwer-
ben, die Inserateagentur Publi-
citas, der Verleger des Gratisan-
zeigers «Contact Week-end»
und die Audio-Film AG je eines.
Sie werden sich an Radio Saane
nicht primar aus journalisti-
schem Interesse beteiligen,
sondern um den Einstieg aus-
wartiger Firmen ins lokale Me-
diengeschaéft zu verhindern. Bei
den Redaktionen der «Freibur-
ger Nachrichten» und der «Li-
bertéy ist denn auch wenig En-
thusiasmus flir das Projekt zu
splren — sie beobachten den
Gang der Dinge mit Distanz und
warten vorerst ab.

Mit den potentiellen Geldge-
bern sollen Verhandlungen ge-
fihrt werden, damit die Glaubi-
ger des Radios ihr Geld wenig-
stens teilweise zurickerhalten.
Billige Vorzugsaktien fir die Ra-
diomitarbeiter, die Glaubiger
und die jetzigen Beteiligten an
Radio Saane sollen verhindern,
dass der Sender zum reinen
Verlegerradio wird. Das Um-
strukturierungsgesuch geht die-
sen Sommer an das Eidgends-
sische Verkehrs- und Energie-
wirtschaftsdepartement (EVED),
das diese Operation Uberprifen
und bewilligen soll.

Chronik eines Niederganges

Blenden wir zuriick: Am 1. April
1984 startet Radio Saane/Sarine
mit einem rund zwolfstindigen,
zweisprachigen Programm. Die
Mitarbeiter und Mitarbeiterin-
nen des Radios sind zumeist
Studenten, die mit viel Enthu-
siasmus und wenig Vorkennt-
nissen zu Werke gehen. Einige
Leute haben Erfahrung in Pres-
searbeit, Radioerfahrung hat
(Irrtum vorbehalten) ein einziger

der Pioniere. In dem Verein, der
als konzessionierter Veranstalter
zeichnet, sind dem neben priva-
ten Interessierten vor allem
Gruppen und Organisationen
beteiligt, denen das Radio «eine
Stimme geben konnte»: Sie be-
fassen sich mit Jugend-, Frie-
dens-Dritte-Welt- sowie Aus-
landerfragen und kommen aus
politisch, sozial und kirchlich
engagierten Kreisen. Diese
Gruppen, die Studentenschaft
der Uni Freiburg, eine Parteli
und Private gewahren dem jun-
gen Radio Darlehen, wahrend
sich die ebenfalls angefragten
Gemeinden im Senderaum (bis
heute) zuriickhalten.

Das Programm der ersten
Monate ist gepragt von viel Ex-
perimentierfreudigkeit und
Spass an der Sache. Die Frei-
burger Horerinnen und Horer
lassen zu Beginn unzahlige Ver-
sprecher, Pannen und Unzu-
langlichkeiten Uber sich erge-
hen, hGren x-mal die winzige
Plattensammlung mit ihren Ku-
riosa durch und schlucken, dass
die deutschen Nachrichten
Stegreiflibersetzungen sind,
weil erst ein franzosischer Telex
eingerichtet ist.

In schénen Worten umschrei-
ben Gesuch und dann Konzes-
sion die Idee des «Offenen Ka-
nals»: Die Mitgliedorganisatio-
nen, aber auch alle anderen, die
eine Sendung machen wollen,
sollen das Mikrofon zu ihrer
Verfigung haben. Doch die
meisten Gruppen geben ange-
sichts der chaotischen Arbeits-
bedingungen schon bald auf,
nur eine Sendung der Kirchen
behauptet ihren Platz am Mitt-
wochabend. Die Werbeaquisi-
tion gestaltet sich schwierig, die
Firmen setzen ihre Mittel nur z6-
gernd ein, so dass nach weni-
gen Monaten keine Léhne mehr
bezahlt werden konnen. Das
lichtet die Reihen der Sende-
freudigen ein erstes Mal.

Im Sommer 1985 verlassen
nacheinander der Programmdi-



rektor, der Kassier, die Werbe-
verantwortliche und viele Mitar-
beitende, darunter fast alle
Frauen, das sinkende Schiff:
Viele verkraften die Gratisarbeit
finanziell nicht mehr, haben ge-
nug vom standigen Zeitdruck,
der Materialknappheit und den
zermirbenden Auseinander-
setzungen in der Mitarbeiter-
gruppe.

Eine neue Mannschaft Uber-
nimmt die Ruder — einige sind
bereits seit Monaten dabel.
«Professionalisierung» heisst
die Devise. Das Defizit betragt
im Juli 1985 etwa 80000 Fran-
ken, die Werbezeit ist wahrend
des ersten Sendejahres etwa zu
14 Prozent ausgelastet. Ein be-
zahlter Direktor mit einem Ge-
halt von 2100 Franken pro Mo-
nat), ein professioneller Werbe-
aquisiteur und minim entscha-
digte Mitarbeiter (300 bis
400 Franken im Monat) sollen
helfen, das Radio zu sanieren.
Wahrend in der ersten Equipe
gesellschaftliche, soziale und
politische Fragen ebenso aufge-
griffen wurden wie kulturelle
Themen und Unterhaltung, do-
minieren in der zweiten Phase
Unterhaltung und Sport. Das
neue Radio mit Feuilletoncha-
rakter tont weniger unbeholfen,
die Tucken der Technik werden
weitgehend gemeistert.

Der inhaltliche Aderlass wird
vom Freiburger Publikum nicht
einfach hingenommen, zudem
ist der Reiz des Neuen verflo-
gen: Die Einschaltquoten sta-
gnieren und sinken schliesslich.
Wahrend die SRG im Herbst
1984 fur Radio Saane 23 Prozent
regelmassige Horer ausmacht,
geben in einem Einkaufszen-
trum im Mérz 1986 von 1000 Be-
fragten noch 11 Prozent an, sie
wirden den Sender jeden Tag
einschalten. Die untersuchende
Firma APW weist zwar gut
30 Prozent «regelmassige» Ho-
rer aus, well sie dieses Attribut
auch jenen zugesteht, die bloss
einmal pro Woche auf 88,5 MHz

schalten. Noch dramatischer
sinken die angeblich so profes-
sionell verwalteten Werbeein-
nahmen: Vom Monatsdurch-
schnitt des ersten Jahres von
7200 Franken sacken sie seit
September 1985 auf 4600 Fran-
ken ab, in den letzten Monaten
fliessen gar nur noch rund 3000
Franken ein.

Nach einer chaotischen Ge-
neralversammlung anfangs Juni
1986 untersucht eine ad hoc ge-
bildete Arbeitsgruppe mit juri-
stischer Hilfe die leidige Situa-
tion und konstatiert haarstrau-
bende Zustande: Die Fihrungs-
organe existieren und funktio-
nieren faktisch schon lange
nicht mehr, auch der Werbever-
antwortliche hat den Hut ge-
nommen. Trotz der prekaren Fi-
nanzsituation hat der Direktor
grossere Anschaffungen geta-
tigt, die nicht unbedingt notig
gewesen waren. Der Verkaufs-
wert der Gerate und Installatio-
nen wurde von den Machern zu
hoch eingeschatzt, und bis
heute kann der Schuldenbetrag
nicht genau beziffert werden.
Nachdem nun der Verein am
1.Juli mit drastisch einge-
schrankter Sendezeit die Not-
bremse gezogen hat, kdnnen
also immer noch bose finan-

zielle Uberraschungen eintreten.

Journalistisches Flickwerk

Seit einigen Wochen hére ich
wieder Radio Saane. Nicht etwa
aus purer Lust, nein. Die Ge-
richte um eine baldige Um-
wandlung des Vereins in eine
Aktiengesellschaft mit Verleger-
beteiligung brachten mich dazu,
es nach fast einjahriger Absti-
nenz wieder zu versuchen: Am
unteren Ende der UKW-Skala
empfangt mich leichte Popmu-
sik. Eine etwas zogernde
Stimme sagt den nachsten Titel
an, um sich gleich darauf zu
entschuldigen und den Platten-
titel zu berichtigen: Ein einzelner

Eindruck vom Programm auf
88,5 MHz, doch kein Einzelfall.
Musik dominiert das 14- bis
16stindige Programm: Morgens
leichte Muzakkost, manchmal
von franzosischer Musik ge-
pragt, oft mit Evergreens oder
Ladenhiitern gemischt. Je nach
Moderator geht's am Nachmit-
tag ahnlich weiter, ab und zu
sind ein volkstimlicher Ein-
schlag oder mehr Country-Titel
zu verzeichnen Und fast jeden
Abend: Englische Hitparade.

Manchmal dauert es fast drei-
viertel Stunden, bis sich wieder
jemand am Mikrofon meldet:
Fast immer ist es ein Mann,
meist spricht er franzdsisch. Ei-
gentliche Sendegefasse sind
schwer auszumachen, eher
schon pragen die Moderatoren
und ihre Marotten das Ausge-
strahlte. Ausser den zwei kurzen
taglichen Nachrichtenblocken
besteht praktisch das ganze
Programlmm aus moderierten
«Musikteppicheny, in die Wort-
beitrage eingestreutwerden, falls
gerade Material vorhanden ist.

Grundsatzlich haben alle Sen-
dungen einen Lokalbezug, we-
nigstens meinen es so die Ma-
cher. Bei den Hitparaden ist es
wohl jener, dass der Prasentator
als Disc-Jockey in Freiburg ar-
beitet. Schon schwieriger ist der
lokale Aufhanger auszumachen,
wenn eine osterreichische
Landlergruppe vaorgestellt wird
oder der Vortrag eines Piloten
happchenweise Uber den Sen-
der geht. Manchmal muss die
Verbindung zur Saane-Stadt
auch um drei Ecken herum ge-
rechtfertigt werden. So kommen
die Organisatoren des Open-
air-Festivals St. Gallen zu einem
langeren Gesprach, weil Frei-
burg ja an der OLMA zu Gast
sel... Weniger MUhe mit dem
Lokalbezug haben die Sportbe-
richterstatter, die offensichtlich
auf Gewahrsleute in der Region
zurickgreifen konnen.

Die vielgerihmte Horernahe
Ist am ehesten zu splren, wenn
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Radio Saane vor Ort sendet. So
geht etwa ein Quartierfest Uber
den Ather, eine Zirkusvorstel-
lung wird besucht oder das
Konzert einer einheimischen
Rockgruppe an einem Schulju-
bilaum Ubertragen. Eingestreute
Kurzinterviews Uberbricken

Pausen. Die Vorteile dieser Sen-
deform liegen auf der Hand:
Das Radio ist aktuell, kann sich
auch selbst in Szene setzen und
bekannter werden — und vor al-
lem geben die etlichen Stunden
Sendezeit relativ wenig Arbeit.
Denn freilich wird das Ganze je-

weils 1:1 unbearbeitet Ubertra-
gen — die flauen Momente mit
Mikrofongeknacke, Gemurmel
und undefinierbaren Gerau-
schen nehmen die Uberforder-
ten Radioleute in Kauf.

Uberfordert sind sie vor allem
in jenem Bereich, wo die
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Chance eines Lokalradios mel-
ner Meinung nach liegt: In der
Information Uber lokale Ereig-
nisse, im Aufgreifen von The-
men, die die Zuhorenden und
ihre Umgebung direkt betreffen.

Die Nachrichtenbulletins, auf
deutsch und franzosisch verle-
sen, bringen eine kunterbunte
Mischung von internationalen
und nationalen Informations-
brocken, die grob verkurzt nur
gerade die Anfange der jewelli-
gen Meldungen der Schweiz.
Depeschenagentur (sda) wie-
dergeben. Dazwischen oder am
Schluss sind Verkehrsmeldun-
gen, Veranstaltungshinweise
und manchmal auch lokale Mel-
dungen zu héren. Diese stam-
men meist aus den Lokalzeitun-
gen oder von der Depeschen-
agentur. Wenn der Freiburger
sda-Korrespondent gerade in
den Ferien weilt, gibt es aus der
Region kaum etwas zu melden.

Die welsche Equipe hat es
geschafft, sich wahrend der
zweli Jahre ein Stammpublikum
flr einige Sendungen zu schaf-
fen. Beliebt sind die locker mo-
derierten Hitparaden bei Ju-
gendlichen, dazu die Sendun-
gen mit Telefonspielen oder
Wettbewerben («Gewinnen Sie
einen Eintritt fir das Kino X»;
«ein T-shirt, gespendet von der
Firma Y»). Wunschkonzerte,
Gratulationen oder der Besuch
eines kleinen Jungen im Studio
schaffen Wohlwollen beim Pu-
blikum.

Die deutschen Mitarbeiter ha-
ben es ungleich schwerer, da
sie sich nur an bestimmten Ta-
gen zu Wort melden kénnen.
Ausserdem haben sie Mihe mit
der vor allem gepflegten «radio-
fonischeny» Form: dem spieleri-
schen Umgang mit Musik, mehr
oder weniger witzigen Sprichen
und eingeblendeten Jingles
(den akustischen Signeten).
Letztere sind wohl die einzigen
Eigenproduktionen, die noch
auf dem total unterforderten
Schneidepult entstehen.

Nicht gerade vertrauensbil-
dend wirkt sich die Tatsache
aus, dass die Informations-Ver-
antwortlichen nur wenig in Frei-
burg verankert sind: Den beim
Radio tatigen Studenten sind
die lokalen Verhaltnisse ihrer
Universitatsstadt zu wenig ver-
traut. Kommt noch das Fehlen
journalistischer Recherche
hinzu, passieren ofters Falle wie
jener im Marz 198b: Ein Teil der
Stadtmauer aus dem 14 Jahr-
hundert stiirzte ein. Stunden
spater war Radio Saane zur
Stelle, und der Sprecher mel-
dete, dass noch nicht klar sei,
«ob die Baustelle des Parkings
ein Grund fur den Einsturzy seil.
Bloss: Besagtes Parking wird
erst geplant, auf jener Baustelle
entsteht ganz etwas anderes.
Beim nachfolgenden Interview
mit dem kantonalen Denkmal-
pfleger wurde die deutsche
Ubersetzung «simultany ins Mi-
krofon gesprochen, wahrend im
Hintergrund das franzdsische
Gesprach lief. Die sinnentstel-
lenden Ubersetzungsfehler stor-
ten kaum, da akustisch sowieso
die Halfte unverstandlich blieb.

Das Experiment mit der ver-
meintlichen Professionalisie-
rung — der Stadtmauer-Bericht
stammt von heute noch tatigen
Mitarbeitern — muss als ge-
scheitert betrachtet werden. Die
Technik wird heute zwar eini-
germassen gemeistert, ihre
Moglichkeiten kénnen aber
kaum ausgenutzt werden. Jour-
nalistisches Konnen fehlt, es
mangelt an Zeit und auch am
Willen zur radiofonischen Aufar-
beitung: Wahrend in einer Un-
tersuchung (Bariswyl/Corboud)
die Bieler Radiomacher vom Ca-
nal 3 ihren Sender selbstkritisch
grosstenteils als «mittelméssig
bis gut» einstuften, waren im-
merhin funf von 13 Radio-
Saane-Leute «sehr befriedigty
von ihrem eigenen Programm.

Die Krise des Freiburger Lo-
kalradios riihrt wohl von einer
ganzen Reihe von Fehleinschat-

zungen her: Schon die Finanzen
im Konzessionsgesuch waren
sehr optimistisch berechnet. Als
dann aber mit weniger Geld als
vorgesehen bald statt geplanten
acht Stunden 12, schliesslich 14
bis 18 Stunden taglich ein ama-
teurhaftes Programm gesendet
wurde, fielen auch vom Werbe-
kuchen nur mehr Brosamen ab.

So kamen jene Ideen kaum
zum Tragen, die diesem Radio
eine besondere Stellung in der
Schweizer Medienlandschaft
eingeraumt hatten: Ohne den
Einfluss kommerzieller Geldge-
ber sollten vorab die Minderhei-
ten in Freiburg «ihren» Sender
benutzen konnen. Dass auch
ein «offener Kanaly ein Mini-
mum an Organisation und Be-
treuung braucht, wurde zu spat
eingesehen. Die |dee der Zwel-
sprachigkeit, ein weiterer Plus-
punkt der Konzession, hat sich
als Hemmschuh erwiesen. Dass
sich aus den Angriffen von aus-
sen auch Querelen zwischen
deutschen und franzdsischen
Mitarbeitergruppen entwickel-
ten, erstaunt angesichts der
standigen Uberforderung der
Radioleute nicht.

Die zukUnftige wirtschaftliche
Struktur des Senders an der
Saane zementiert die bestehen-
den Verhaltnisse in der lokalen
Medienlandschaft. Da sich die
drtliche Presse bis anhin nicht
durch eine Ubermassig kritische
Berichterstattung auszeichnet,
ist auch beim Radio der Weg
des geringsten Widerstandes zu
erwarten — die rein unterhaltsa-
men Sender erfreuen sich ja
grosser Beliebtheit bei Publi-
kum und Wirtschaft. Die mei-
sten der immer noch begeister-
ten Radioangestellten werden
wohl Uber die Klinge springen
mussen. Weil sie in der Klein-
stadt Freiburg zu Grosses im
Sinne hatten, bleibt ihnen aus-
ser der Erinnerung an ihre
Quasi-Gratisarbeit nichts
mehr. B
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