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Matthias Loretan

' Filme furs
E Fernsehen

Fir die Diskussion uber den
Film und seine Situierung in den
beiden Medien Kino und Fernse-
hen, bietet das Filmfestival von
Locarno gute Moglichkeiten. Bei
dem gebatenen Uberblick iber
den kinstlerisch anspruchsvollen
Kinofilm tauchen im Abspann vor
allem der europaischen Werke
immer haufiger Fernsehanstalten
als Geldgeber auf. Diese Beob-
achtung lasst auf die tragende
Bedeutung der offentlichen Fern-
sehanstalten fur eine eigenstan-
dige Filmkultur in den europai-
schen Landern schliessen. Wie
die meisten anderen grossen
Filmfestivals fiihrt auch Locarno
eine Abteilung mit Fernsehfilmen.
Diese zeigt 50- bis 150minttige
Spielfilme, die in den letzten zwel
Jahren fiirs Fernsehen hergestellt
wurden. In diesem Jahr wurden
bei der Sektion «TV-Moviesy ins-
gesamt 90 Produktionen gezeigt,
17 im Wettbewerb, 73 in der In-
formationsschau.
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«Spielfilme gehdren ins Kino.»
Dieser Satz ist ebenso richtig
wie unsinnig. Richtig, well
Spielfilme urspringlich furs
Kino gemacht wurden. Anti-
quiert und unsinnig als Exklusiv-
forderung in der Art eines kate-
gorischen Imperativs fir den
audiovisuellen Medienbereich;
denn das aktuelle Angebot an
bespielten Videokassetten be-
steht in der Schweiz zu Uber

90 Prozent aus Kinofilmen (um
die 4000 Titel). In den Vereinig-
ten Staaten sowie neuerdings in
Europa hat sich das Abonne-
mentsfernsehen eingerichtet;
gegen ein monatliches Entgelt
kénnen Zuschauer zu Hause
taglich zwischen drei bis sieben
Spielfilme anschauen. Aber
auch das Fernsehen hat kurz
nach seinen Anfangen Fernseh-
spiele und spater auch Fernseh-
filme produziert sowie Kinofilme
ausgestrahlt. Letztere gehoren
zu den publikumsattraktivsten
Sendungen.

An seinen beiden Filmtermi-
nen kurz nach der Hauptaus-
gabe der Tagesschau (donners-
tags und sonntags) erreicht das
Fernsehen DRS in der Regel
zwischen 15 bis 30 Prozent der
TV-Haushalte, aber auch am
Montag und Freitag wéhrend
des Spielfilms im Spatpro-
gramm bleiben 5 bis 10 Prozent
der Gerate eingeschaltet. In der
deutschsprachigen Schweiz be-
deutet ein Rating von 20 Pro-
zent, dass eine Sendung in un-
gefahr 700000 Haushalten ge-
sehen wird. Der bei seiner Ki-
noauswertung in der Schweiz
erfolgreichste Film, «Indiana
Jonesy, brachte es 1984 auf die
vergleichsweise bescheidene
Zahl von 618286 Besuchern.

Zur Zeit herrscht eine riesige
Nachfrage nach Filmen. Das
Fernsehen DRS strahlt jahrlich
gegen 200 Filme aus, die beiden
ORF-Kanale verfiigen tiber 500
Filmtermine, ARD und ZDF ha-
ben je einen Bedarf von 300
Spielfilmen. Dazu kommen die

dritten Programme der BRD mit
je etwa 150 sowie die privaten
deutschsprachigen Satelliten-
programme SAT 1 und RTL-plus
mit jeweils bis zu 700 Filmen. Im
Vergleich dazu wurden 1984
2783 Filme in den Schweizer
Lichtspieltheatern gezeigt.

In den meisten europaischen
Landern steht heute in 95 und
mehr Prozent der Haushalte
mindestens ein Fernsehapparat.
In der Schweiz sind rund die
Halfte aller Fernsehhaushalte an
ein Kabelnetz angeschlossen,
13 Prozent verfligen Uber einen
Videorekorder. Mit ihren 3,2 Ki-
nobesuchern pro Jahr und pro
Kopf der Bevolkerung liegt die
Schweiz etwa im europdischen
Mittel. Rund drei Viertel der Be-
volkerung sehen sich Filme nur
noch auf dem Bildschirm an.

Sundenbock Fernsehen

Entsprechend schlecht geht
es der Kinobranche. Nachdem
das Fernsehen in den friihen
sechziger Jahren sich in der
Schweiz massenhaft zu verbrei-
ten begann, erlebte die seit dem
Zweiten Weltkrieg anhaltende
Hochkonjunktur der Kinos ab
der Mitte desselben Jahrzehnts
immer starkere Einbriche. Vor
allem die Kinos abseits der
Hauptstrassen des Konsums,
die Lichtspielhauser in den
stadtischen Wohnquartieren
und auf dem Lande, waren vom
Bankrott bedroht. In jingster
Zeit scheinen Pay-TV und Video
sowie der entfesselte Konkur-
renzkampf zwischen den ver-
schiedenen privaten und offent-
lich-organisierten Fernsehver-
anstaltern mit ihrer forcierten
Programmation von publikums-
attraktiven Spielfilmen einen
neuen Boom des Pantoffelkinos
zu provozieren. Unterdessen
schwindet die Zah! der Kinobe-
sucher weiter. 1984 ist sie in der
Schweiz um beinahe zehn Pro-
zent zurickgegangen und hat



damit einen alarmierenden Tief-
stand erreicht.

Die Schuld am drohenden Nie-
dergang des Kinogewerbes al-
lein dem Aufschwung von Fern-
sehen und Neuen Medien in die
Schuhe zu schieben, ware trotz
der ins Auge stechenden
Gleichzeitigkeit falsch. Das

reinigung Kinopaléste in den
stadtischen Zentren aufblihen
lassen, an deren Gewinn sich
immer weniger Firmen betelilig-
ten. In der Schweiz wurde 1984
mit 1,8 Prozent (50 Titel) des ge-
samten Angebots beinahe die
Halfte des gesamten Umsatzes
erzielt. Vor allem Besitzer von

gebundenen Verleihpartner in
den einzelnen Landern. Die Ma-
jors des amerikanischen Film-
und Fernsehgeschaftes kontrol-
lieren aber keineswegs nur den
Kinomarkt. Die amerikanische
Filmindustrie hat es wie keine
andere verstanden, die Risiken
ihrer immer teurer werdenden

Frances Conroy
in «The Joy that Kills»

Kinosterben hat seine Ursache
unter anderem auch in der 6ko-
nomischen Struktur der Kino-
und Medienbranche selbst. Die
Euphorie der Nachkriegszeit, als
in der Schweiz Kinos wie Pilze
aus dem Boden schossen und
die Lichtspieltheater als Goldmi-
nen fur jedermann galten, ist
vorbei. Die Ausdinnung hat
zwar zum einen zu einer profes-
sionelleren und (zum Teil auch
nur kommerziell) kompetente-
ren Filmprogrammation gefuhrt,
zum anderen hat die Strukturbe-

einzelnen Kinos haben es heute

schwer, an die kommerziell in-
teressanten Filme heranzukom-
men: Bis die grossen Kinoketten
die Zugkraft der finanziell ein-
traglichen und firs Uberleben
notwendigen Filme ausgelaugt
haben, setzt bereits ihre Aus-
wertung auf Video ein.

Unter den zehn in der
Schweiz erfolgreichsten Kinofil-
men des vergangenen Jahres fi-
gurieren neun US-Produktionen.
Dieses Verhaltnis ist typisch fir
den zunehmenden Einfluss der
amerikanischen Produktions-
und Verwertungsgesellschaften
sowie ihrer vertraglich eng an-

Produktionen auf die verschie-
denen Vertriebskanale zu vertei-
len. Videokassetten (18%) und
Pay-TV (23%) gewinnen dabei
als Umsatztrager an Bedeutung,
wahrend die traditionellen Ver-
triebswege des nationalen (35%)
und internationalen (12 %) Ki-
noeinsatzes sowie die Fernse-
hausstrahlung (12%/geschatzte
Werte fir 1985; aus Medra Per-
spektiven 10/84) an Bedeutung
verlieren. Durch die komplex
angelegten, international koor-
dinierten Auswertungsstrate-
gien der «soft ware» Spielfilm
konnen sich die US-Majors be-
trachtliche Vorteile auch auf
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dem europaischen Markt si-
chern. Sie ziehen es vor, mit ei-
genen Tochtern auf den Verleih-
markten von Kino und Video
prasent zu sein, womit es flr
einheimische unabhangige Ver-
leiher immer schwieriger wird,
an Lizenzen fur Filme der A-Ka-
tegorie heranzukommen. Beim
deutschsprachigen Pay-TV «Te-
lecluby ist zur Zeit gar eine
49prozentige Kapitalbeteiligung
angelséchsischer Medienkon-
zerne geplant.

Diese paar Hinweise sollen
genlugen, um aufzuzeigen, wie
unfruchtbar und sinnlos der auf-
reibende Grabenkrieg zwischen
Kino und Fernsehen letztlich ist.
Man wird oft den Eindruck nicht
los, Cinephile wirden das Fern-
sehen schelten, weil es als Pri-
gelknabe in ihrer Reichweite
liegt und das Habhaftwerden ei-
nes Siindenbockes sie von der
mihsamen Analyse der 6kono-
mischen Verhéltnisse im Me-
diengeschaft entbindet. Wer
sich aber auf die Untersuchung
dieses Geschafts einldsst, wird
bald einmal die verfehlte Pole-
mik aufgeben. Kein européi-
sches Land, und schon gar nichi
die kleine viersprachige
Schweiz, kann sich namlich den
Luxus leisten, der Kolonialisie-
rung von Kino und Fernsehen
durch den Import mit geteilten
Kraften entgegenzutreten. Mit
List und Phantasie waren viel-
mehr sowohl auf der Ebene der
Medienpolitik als auch beim Fi-
nanzierungsexperiment jedes
einzelnen Schweizer Filmes die
beschrankten Mittel so zu nut-
zen, dass die jeweiligen Stoffe
und Themen ihre entspre-
chende Form und die geeigne-
ten Verteilkanale zum Publikum
fanden.

Verzwergung des Kinofilms

Eine solche Perspektive hat da-
von auszugehen, dass die elek-
tronischen Medien neue Ver-
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teilkanale von Filmen darstellen,
und sie akzeptiert die Entschei-
dung der Zuschauer, welchen
Film sie unter welchen Verhalt-
nissen sehen wollen. Konfron-
tiert mit einem weitmaschigen
und durchlécherten Kinonetz
sowie eingebunden in familidre
oder andere hausliche Ver-
pflichtungen ziehen die meisten
Schweizer der Bequemlichkeit
halber das «Heimkino» faktisch
vor.

Selbstverstandlich brauchen
wir uns dartber nicht zu strei-

ten, dass durch die Ubertragung
des Kinofilms auf den Fernseh-
schirm etwas verlorengeht. Auf
der Mattscheibe findet zwangs-
laufig eine Entsinnlichung statt.
Grauwerte und Farbvaleurs kon-
nen —vor allem in den extremen
Bereichen — nur anndhernd er-
reicht werden. Wahrend das
Kino verschiedene Formate
kennt, kann das Fernsehbild
letztlich nur das Normalformat
einigermassen angemessen
wiedergeben. Neben dem klei-
nen Bildschirm und seiner ge-



Ausgezeichnet mit dem
Goldenen Leopardenauge:
Alan Clarks
BBC-Produktion «Contact»

ringen Detailgenauigkeit und
Tiefenwirkung beinhalten aber
auch das halberleuchtete Zim-
mer und die gedampfte Laut-
starke Stérungsmaoglichkeiten.
Der Fernsehzuschauer verhalt
sich dem Gezeigten gegeniber
beildufiger. Verringert wird da-
durch vor allem die Wirkung,
um deretwegen spezifische Mit-
tel wie Bewegung, Montage,
Farbe, Musik usw. eingesetzt
werden. Der Betrachter im dun-
keln Kinoraum er/ebt einen Film,
er kann sich einer lllusion hin-
geben, in Geflhlen und Bildern
schwelgen. Demgegentber
sieht der Zuschauer vor dem all-
taglichen Mdébelstick einen an-
deren Film als im Kino. Das
Fernsehen dokumentiert einen
Kinospielfilm. Dadurch wird
eine Distanz zum Filmerlebnis
geschaffen. Statt sich ins raffi-
nierte Blendwerk zu verlieren,
wird zwangslaufig das Zustan-
dekommen der asthetischen Ef-
fekte wahrgenommen, verstarkt
wird somit das Bewusstsein der
asthetischen Mittel, welche eine
bestimmte Wirkung erzeugen.

Medienpolitik zugunsten von
Kino- und Schweizer Film

Eine weitblickende Medien-
und Kulturpolitik nimmt die spe-
zifischen Maoglichkeiten der je-
weiligen Kulturtechnik wahr und
sichert dem Kino mit einer an-
gemessenen Sperrfrist seine
Position in der Auswertungskas-
kade fir Filme. Medienpolitik
hatte zudem der Tendenz entge-
genzuwirken, dass der Medien-
markt immer weniger von den
einheimischen Herstellern, son-
dern von «Transportunterneh-
merny kontrolliert wird, die Uber
die verschiedenen Verteilkanéle
die fur die internationale Ver-
wertung standardisierte soft-

ware moglichst rentabel vertei-
len. Eine wirksame Massnahme
gegen diese Entwicklung
konnte darin bestehen, auf die
Einnahmen der kommerziellen
«Transporteurey» eine nicht zim-
perliche Abgabe zu erheben,
welche dem Schweizer Film zu-
gute kame.

In einer so beruhigten Me-
dienlandschaft konnten
schliesslich auch die 6ffentli-
chen Fernsehanstalten daran er-
innert werden, dass es nicht zu
ihren vornehmlichen Aufgaben
gehdrt, mit einer aggressiven
und marktgangigen Filmpro-
grammation moglichst hohe
Einschaltquoten zu erzielen, um
s0 den Zutritt von privaten Ver-
anstaltern zu verhindern oder
mindestens zu erschweren. Ent-
sprechend dem Bildungs- und
Kulturauftrag hatten die mit Ge-
bihren finanzierten Fernsehsta-
tionen — neben der zeitverscho-
benen Dokumentation des aktu-
ellen Kinoangebotes — wieder
vermehrt auch Filmen eine
Chance zu geben, die Uber das
kommerzielle Kino eher schwer
ihr Publikum finden: zum Bei-
spiel experimentelle oder klinst-
lerisch anspruchsvolle Werke
sowie Filme aus der Dritten
Welt.

Das Fernsehen ist aber nicht nur
Verwerter von Spielfilmen, son-
dern tritt immer starker auch als
ihr Produzent auf. Gian Carlo
Bertelli, Direktor der Abteilung
TV-Movies, vermutet sogar,
dass die in der Européaischen
Rundfunk-Union zusammenge-
schlossenen TV-Anstalten fir
das europaische Filmschaffen
die wichtigsten Investoren dar-
stellen. Nach zogerndem Hin-
halten nimmt nun auch die
Schweizerische Radio- und
Fernsehgesellschaft (SRG) ihre
Verantwortung gegentber dem
einheimischen Filmschaffen
starker als friher wahr. Obwohl
die SRG mit ihrem umfassen-
den Programmauftrag und den
entsprechenden Kompetenzen

(Gebuhren, faktisch weitgehen-
des Monopol) gerade heute
medienpolitisch umstritten ist
und ihre Finanzlage als ange-
spannt gilt, hat sie sich in einem
Rahmenabkommen mit den
Verbanden des Filmschaffens
verpflichtet, vorlaufig jahrlich
2,75 Millionen Franken in den
Schweizer Film zu investieren.
Dies ist ein hoffnungsvoller
Schritt, auch wenn der Beitrag
gemessen an der schwierigen
finanziellen Situation der Filme-
macher keineswegs verschwen-
derisch ist.

Mittlerweile sind auch die &s-
thetischen Polemiken zwischen
Film und Fernsehen etwas ab-
geklungen. Auch in den 6ffentli-
chen Anstalten hat man erkannt,
dass die Chance der Zusam-
menarbeit gerade nicht im &s-
thetischen Kompromiss liegt: im
amphibischen Film oder im auf
die multimediale Verwertbarkeit
hin konstruierten Produkt. Im
Prinzipiellen unterscheidet man
zwischen Stoffen und Formen,
die sich primar fur den Bild-
schirm des Heim- und Massen-
mediums Fernsehen eignen,
und solchen fur die verschiede-
nen Leinwandformate der ei-
genwilligeren und toleranten
Offentlichkeit des sozialen Ortes
Kino. Der Umstand, dass das
Fernsehen Filme fiir das Kino
oder den nicht kommerziellen
Parallelverleih unterstltzt, recht-
fertigt sich dabei gerade durch
das, was fur ein Medium beson-
ders interessant und gestaltbar
ist und damit dem anderen ver-
schlossen bleibt. In unserem
Falle koommt dabei dem Fernse-
hen die Aufgabe der Hebamme
(Mitfinanzierung) und der be-
helfsmassigen Dokumentation
zu, wobei es dem geforderten
Film bewusst eine Chance gibt,
sein Publikum vor der Ausstrah-
lung am Bildschirm zuerst im
Kino zu finden. Uber den Pro-
duktionsbetrag von 200000
Franken hat sich etwa das Fern-
sehen DRS an dem Wettbe-
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werbsgewinner «Hohenfeuery
von Fredi M. Murer beteiligt,
den es nach anderthalbjahriger
Kinoauswertung in seinem Pro-
gramm zeigen kann.

Fernsehfilme und -spiele
beim TV DRS

Im Gegensatz zu den bloss mit
Herstellungsbeitragen unter-
statzten Werken werden Fern-
sehfilme ausschliesslich von ei-
nem oder mehreren TV-Veran-
stalter(n) finanziert. Diese Pro-
duktionen werden priméar oder
ausschliesslich fur die Auswer-
tung auf dem Bildschirm ge-
macht und erhalten durch die-
sen Gebrauchswert ihre spezifi-
sche Eigenart.

Die TV-Movies scheinen eine
Programmgattung zu sein, die
das Fernsehen DRS zur Zeit
nicht sonderlich erfolgreich
pflegt; jedenfalls sind in den
beiden letzten Jahren keine
Sendungen dieser Anstalt fur
den Wettbewerb in Locarno no-
miniert worden. Ein Grund far
die Krise dieser Programmform
bei unserem Fernsehen dirfte
die Finanzen sein. Ein Teil der
ohnehin beschrankten Budget-
mittel der Abteilung Dramatik
sind durch die Verpflichtungen
des Rahmenabkommens mit
dem Schweizer Filmschaffen
gebunden worden. Zudem ist
die Sparschraube vornehmlich
bei dieser fir den Fernsehfilm
zustandigen Abteilung angelegt
worden, da entsprechend der
zur Zeit geltenden Programm-
philosophie die aktuelle Infor-
mation und die Unterhaltung
Schlisselwerte des DRS-Sen-
ders darstellen.

Nachdem Ende der siebzie-
ger, anfang der achtziger Jahre
die weitsichtigen und damals
wohl unterschatzten Initiativen
des Abteilungsleiters Max Peter
Ammann, das Genre des Fern-
sehspiels/-films zu pflegen und
weiterzuentwickeln, weder bei
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den Filmemachern noch bei der
Kritik und dem Publikum auf
fruchtbaren Boden gefallen
sind, herrscht zur Zeit eine La-
tenzphase. Unter die vier bis
fanf jahrlichen Eigenproduktio-
nen fallen zwei bis drei, im Rah-
men der vorhandenen Kapazita-
ten auszuniitzende Studioauf-
zeichnungen sowie ungefahr
ebenso viele ENG-Produktio-
nen. Die meisten Versuche, mit
der leichten und mobilen elek-
tronischen Aufzeichnung neue
Fernsehspielformen auszupro-
bieren, vermdgen jedoch nicht
zu Uberzeugen. Jean Pierre
Heinzmanns Videofilm «¢An al-
lem schuldy (in diesem Frihjahr
erstmals ausgestrahlt und in Lo-
carno in der Informationsschau
gezeigt) ist ein typisches Bei-
spiel fur eine spezifische
Schwiche der meisten dieser
Produktionen. Die ENG-Technik
scheint zu einer Art Wirklich-
keitsfetischismus zu verfihren,
indem die Mdéglichkeiten zur Di-
stanznahme und Verdichtung
durch die Fiktion zu wenig ge-
nutzt werden und die einzelnen
Szenen wie Sprechtheater in
realistischem Dekor wirken.
Heinzmanns Thesenstlick um
rechtliche und moralische Fra-
gen der Schuld — ein junger Au-
tofahrer verursacht unter un-
glucklichen Umstédnden einen
folgenschweren Autounfall —
I&sst den Betrachter eigenartig
unbetroffen.

Amphibischer Film

Beispiele fur dsthetisch wenig
Uiberzeugende Kompromisse
zwischen Kino- und Fernsehfilm
liessen sich viele aufzahlen. Un-
ter diese Kategorie einzureihen
ware etwa das australische TV-
Movie «Queen of the Road» von
Bruce Best. Bei dem Verschnitt
von Country-Musik und Fern-
fahrer-Abenteuer ist man nie so
sicher, ob man Uber die Unbe-
holfenheit der Frau am Steuer

Stan Lathan:
«Go Tell It On the Mountain»

oder die Tucker im Briefmarken-
format, die nie so richtig in Fahrt
kommen, lachen soll.

Fernseh- und Kinofilme brau-
chen aber von ihrer Form her
nicht per se Gegensatze zu sein.
Immer wieder finden sich
Stoffe, die als Filme so gestaltet
werden kdnnen, dass sie sich
dsthetisch Gberzeugend sowohl
auf der Leinwand als auch auf
dem Bildschirm sehen lassen
konnen. Berihmte Beispiele fir
solche amphibischen Filme sind
etwa die Oscar-Preistrager
«Terms of Endearment» von
James Brooks oder «Ordinary
People» von Robert Benton.
Dasselbe dirfte auch auf die



amerikanisch-britische, in Lo-
carno mit dem zweiten Preis fir
TV-Movies ausgezeichnete
Filmkomodie «Finnegan Begins
Againyvon Joan Micklin Silver
zutreffen. Die Erzahlung einer
Begegnung zwischen einem al-
ten, exzentrischen, kurz vor der
Pensionierung stehenden Jour-
nalisten und einer kaum weni-
ger eigenwilligen Frau mittleren
Alters ist in ihrem Ton witzig
und nie fursorglich belehrend.
Rasant und geradlinig insze-
niert, lebt sie von den frechen
Dialogen und den brillanten
schauspielerischen Leistungen
von Mary Tyler Moore und Ro-
bert Preston.

Listig und zugleich unglaub-
lich souveran hat sich Edgar
Reitz der Register von Kino und

Fernsehen bedient. Das elftei-
lige Werk «Heimaty (vgl.

ZOOM 18 und 19/84; es wurde
in Locarno in voller LAnge auf
der Leinwand gezeigt) erzahlt
anhand des Schicksals dreier
Familien und der Entwicklung
eines Dorfes deutsche Ge-
schichte von 1918 bis 1982.
Wahrend seiner Ausstrahlung
im letzten Herbst haben Woche
fur Woche zehn Millionen Zu-
schauer den filmischen Fortset-
zungsroman gesehen. Das
16stindige Opus hatte sich in
dieser Form woh! kaum herstel-
len lassen, hatten nicht Filmre-
dakteure beim Fernsehen an
dieses waghalsige Unterneh-
men geglaubt, das wegen sei-
ner Lange fur die heutigen Kino-
verhaltnisse ungewohnlich ist,

aber auf der grossen Leinwand
erst seine vollen Qualitaten als
Zeit- und Sittengemalde entfal-
len kann.

Kulturvermittlung,
Literaturverfilmungen

Fast die Halfte der Wettbe-
werbsbeitrdge bei den TV-Mo-
vies ging auf literarische Vorla-
gen zurlck. Diese Haufung mag
in ihrer Ausgepragtheit zufallig
sein, dennoch l&sst sich dahin-
ter eine allgemeine Tendenz be-
obachten. Im negativen Fall
steht sie fur die Unsitte, auf
dem Bildschirm bewahrte Kultur
zu vermitteln und sich im Gbri-
gen einen Deut darum zu kiim-
mern, mit den Mitteln des eige-
nen Mediums Kultur, Fernseh-
kultur, zu schaffen. Andererseits
kann die Vermittlung von Kultur-
traditionen durchaus auch sinn-
voll sein. Im Gegensatz zur Aus-
strahlung von Kinospielfilmen
mussen literarische Vorlagen in-
tensiv fur das audiovisuelle Me-
dium bearbeitet werden. Das
Resultat einer solchen Uberset-
zung kann dabei ganz unter-
schiedlich herauskommen.

Stan Lathan scheint mit der
Verfilmung von James Baldwins
gleichnamigem Roman «Go Tell
It On the Mountain» vor allem
eine popularisierende Umset-
zung beabsichtigt zu haben. Mit
konventionellen Mitteln erzahlt
der Fernsehfilm die religidse
Bekehrung eines schwarzen
Jungen. Baldwins Schilderun-
gen der Negergemeinde, die
von Armut und dem Geist der
Gospels und Spirituals gepragt
ist, verkommen allerdings im
Film zur herausgeputzten Staf-
fage. Wéhrend der Roman
durch seine inneren Monologe
die Zerrissenheit und Verstockt-
heit der Figuren darlegt und da-
mit die Voraussetzung schafft,
die Dramatik der Bekehrung zu
verstehen, wird die innere
Wandlung durch die psycholo-
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gisch realistisch erzahlte, iro-
nisch kaum gebrochene Film-
handlung auf Ausserliches und
Nebensachliches reduziert, un-
ter anderem auch auf die Anna-
herung des labilen Heranwach-
senden an den autoritaren Stief-
vater und Prediger. Falls Zu-
schauer durch die gutgemeinte
Adaption dazu angehalten wer-
den, sich eingehender mit dem
authentischen literarischen
Zeugnis Uber das schwarze
Amerika zu beschéftigen, dann
durfte dies damit zusammen-
héngen, dass sie sich mit der
unbeholfenen Bravheit dieser
Kulturvermittlung nicht zufrie-
dengeben wollen.

Anders verhalt es sich mit
Tina Rathbornes TV-Kammer-
spiel «The Joy, That Kills», nach
der Novelle «The Story of an
Hour» von Kate Chopin. Die
Vorlage erzahlt die Geschichte
einer Frau, die eines Herzlei-
dens wegen auf Geheiss ihres
Mannes das Haus nicht verlas-
sen darf. Ratheborne scheint bei
ihrer filmischen Umsetzung vor
allem an der atmospharischen
Schilderung dieses behiteten,
goldenen Kéfigs gelegen zu
sein. Historisch situiert im kreo-
lischen Milieu von New Orleans
anno 1877 wird die Mode mit
den zugekndpften Kostimen
und den steifen Umgangsfor-
men zu einem Sinnbild fir eine
lebensfeindliche Welt, in der die
vitalen Krafte absterben oder in
die Krankheit abgedrangt wer-
den. In einem prazis choreogra-
phierten Ballett umténzeln sich
auf engem Raum die Figuren,
ohne je zueinander zu kommen.
Die gezlgelten, vom Ehemann
manipulierten Ausbriiche der
Frau in die Phantasie sowie
schliesslich die vermeintliche
grosse Wende bringen gerade
soviel Bewegung und Hoffnung
in dieses Grab vor dem Tod,
dass man im aufgeldsten und
leidenden Gesicht der Frau im-
mer auch einen Schimmer jener
Energie wahrzunehmen ver-
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meint, die dieses Korsett zer-
reissen konnte. Die kunstlerisch.
beherrschte Studie entpuppt
sich dabei als ein hermetisches
Kleinod, welches sich wie spie-
lerisch dem haschenden Blick
des TV-Konsumenten entzieht
und dennoch optimal die M&g-
lichkeiten der Fernsehdramatur-
gie nutzt.

Journalistische
Gebrauchsfilme

Unter den Fernsehfilmen und
-spielen weit verbreitet sind die
themenzentrierten Gebrauchs-
sticke. Das Genre greift meist
aktuelle Probleme auf und ver-
packt sie in eine griffige Story.
Die diesjahrige Locarneser Aus-
wahl der TV-Movies vermochte
dabei eindricklich aufzuzeigen,
wie vor allem US-Fernsehstatio-
nen ausgiebig und schnell auf
Themen reagieren, die die Of-
fentlichkeit beschaftigen:

— Strahlenwirkungen einer ge-
ziindeten Atombombe auf die
Zivilbevolkerung: «Testarmenty
von Lynne Littman

— Probleme der Wirtschaftskri-
minalitat, nachempfunden
dem Fall Stanley Adams, in
«A Song for Europe» von
John Goldschmidt

— das «real-life-drama» des Nu-
klearphysikers und unermid-
lichen Kdmpfers fir die Men-
schenrechte in der Sowjet-
union, Andrei Sakharov, in
JohnGoldschmidts«Sakharovy

— Verlauf des heute als unheil-

bar geltenden Alzheimer-
schen Leidens, das kirzlich in
den USA auch als Krankheit
des Jahrhunderts bezeichnet
wurde, sowie die hilflosen
Reaktionen der Umwelt auf
die, von dieser Hirnleistungs-
schwache betroffenen, Pa-
tienten: «Do You Remeber
Lovey von Jeff Bleckner

— Sexuell missbrauchte Kinder

in «Kids Don't Telly von Sam
O’Steen

— geschlagene Frauen in «The
Burning Bedy» von Robert
Greenwald

— Resozialisierung eines entlas-
senen Strafgefangenen: Peter
H.Hunts «The Parade»

- suizidgefahrdete Jugendliche
und Schuldgefiihle bei den
hinterbliebenen Familienan-
gehorigen in Warris Husseins
«Survivingy.

Die journalistischen Ge-

" brauchsfilme sind insofern fern-

sehspezifisch, als sie sich auf
das Programmumfeld einrich-
ten. Sie bilden tendenziell ein
publizistisches Genre, das sich
in seiner Form der Forderung
der Zeit nach mdéglichst schnel-
ler Wiedergabe der gréosstmog-
lichen Menge von Information
anpasst. Um ein grosses Publi-
kum erreichen zu kénnen, erfor-
dern diese Filme von den Zu-
schauern keine grossen Rezep-
tions- und Interpretationslei-
stungen. Es wird jeweils nur so-
viel Wirklichkeit in die Story ver-
packt, wie es flir die Exposition
des recherchierten Problems
notwendig ist. Psychologisch
realistisch und ohne Um-
schweife erzahlt, beinhalten die
Geschichten klare Botschaften.
Indem die Wirklichkeit in Gber-
schaubare Problemfelder par-
zelliert wird, strahlen vor allem
die amerikanischen Fernseh-
filme jenen Optimismus aus,
der vorgibt, die angeschnittenen
Fragen auch 16sen zu kénnen.
Die mitunter durchsichtig und
schematisch konstruierten
Filme bleiben somit ohne Ge-
heimnis. Im Gegensatz zur Ori-
ginalitdt von Autorenfilmen, bei
denen Uber Jahre personliche
Vorlieben fir Stoffe und Motive
heranreifen und ihre kinstleri-
sche Bearbeitung sich zu einem
Stil entwickelt, sind diese Fern-
sehfilme ganz ihrem Ge-
brauchswert verpflichtet. Fir
thre Funktion, einem breiten
Fernsehpublikum aktuelle Le-
bens- und Orientierungshilfe zu
bieten, mag also der asthetisch



bescheidene Anspruch durch-
aus kongenial sein. Wie weder
das philosophische Essay noch
der Roman den Zeitungsartikel
ersetzen, so haben neben dem
Autorenfilm auch journalistisch
gepragte fiktive Formen ihren
Platz.

Politisches Engagement

Ein dusserst geglicktes Beispiel
fur ein journalistisches Ge-
brauchsstiick stellt der deutsche
Wettbewerbsbeitrag «Die Ab-
schiebung» von Marianne
Lidcke dar. Im Gegensatz zu
den meisten amerikanischen
TV-Movies greift er nicht nur
private Probleme auf, sondern
lasst Figuren in die gesellschaft-
liche Wirklichkeit eingreifen und
politische Verantwortung Uber-
nehmen. Die biedere Familie ei-
nes Beamten wird durch die be-
herzte Tat ihrer 18jahrigen Toch-
ter herausgefordert. Sie heiratet
einen politisch verfolgten Kur-
den, damit dieser von den deut-
schen Behorden nicht in die
Tlrkei abgeschoben und der
Folter und dem wahrscheinli-
chen Tod ausgeliefert werden
kann. Obwohl dieser Plan
schliesslich scheitert, rechnet
die Regisseurin nicht GUberheb-
lich mit ihren kleinbirgerlichen
Figuren ab, sondern gibt ihnen
eine Chance, indem sie gegen
das effiziente Funktionieren der
Behorden sowie gegen den
schweigenden Konformismus
der Mitbirger aufbegehren und
damit eine moralische Integritét
gewinnen kénnen. Flr die Zu-
schauer werden die Helden zu
|dentifikationsfiguren, welche
zwar noch zu schwach sind, das
Unrecht aufzuhalten, durch die
kritisch solidarische Nacherzéh-
lung des Vorfalles, der in ahnli-
cher Weise tatsachlich vorge-
kommen sein soll, wird fiir den
Betrachter allerdings hinlanglich
klar, dass er in die Entscheidung
gerufen ist und es aussichtsrei-

che Handlungsmadglichkeiten
gibt.

Anders als in den dialogrei-
chen Gebrauchssticken nimmt
der Brite Alain Clarke in seiner
BBC-Produktion «Contacty, die
von der Jury mit dem Goldenen
Leopardenauge ausgezeichnet
wurde, zu einem aktuellen mili-
tarischen Konflikt Stellung, der,
weil er schon so lange anhalt,
bei uns kaum mehr jemanden
zu interessieren vermag: zum
schwellenden Krieg in Nordir-
land. Ohne irgendwelche politi-
schen Rucksichten verfasst
Clarke einen eigenwilligen filmi-
schen Kommentar. In seinem
wortkargen Essay schildert der
Autor, der selbst als britischer
Soldat in Nordirland gedient
hat, wie eine Gruppe junger,
zum Teil noch kindlich wirken-
der englischer Soldaten in ei-
nem ebenso alltdglichen wie
absurd anmutenden Krieg zer-
murbt wird. Die Figuren werden
dabei nur wage charakterisiert.
Es geht Clark vor allem um die
Schilderung jener absurden,
aber morderischen Atmosphare,
in der Verfolger und Verfolgte in
jeder Sekunde ihre Rollen
wechseln kdnnten. Durch die
ausschliesslich subjektive, re-
spektive halbsubjektive Kamera
werden die Zuschauer in das
Geschehen hineingezogen. |h-
nen wird bis zum Ende kein
Uberblick und keine Distanz zu-
gestanden. Sie durchleiden die
physischen Strapazen der Pa-
trouille, die Uberraschenden
Wechsel von langen Marschen
und dramatisch angespannten
Situationen lassen jedes Kni-
stern in der tduschenden Land-
schaftsidylle zur Bedrohung
werden. Indem der Film die bru-
talisierende Wirkung dieser Ex-
tremsituation erlebbar macht,
entwickelt er sich zu einem auf-
sassigen Experiment. Dass die-
ses antimilitaristische Pamphlet
ausgerechnet an einem fur Eng-
land zentralen Konflikt abgehan-
delt wird — dessen Brisanz die-

sen Sommer noch zur Abset-
zung einer Reportage durch den
politischen Druck des Innenmi-
nisters und zu einer entspre-
chenden Empérung in der Of-
fentlichkeit gefiuhrt hat —, mag
nicht nur fir Schweizer Zu-
schauer, die sich eines betuli-
cheren Umgangs mit brisanten
Themen gewohnt sind, erstau-
nen. Mittels Fiktion lasst sich
wohl noch einiges aussagen,
was durch die dokumentarische
Darstellung nicht mehr moglich
wére. B

KURZ NOTIERT

Regionales Fernsehen im
Raum Bern?

rgb. Der Vorstand der Radio- und
Fernsehgenossenschaft Bern (RGB)
hat den Bericht der Arbeitsgruppe
Berner Regionalfernsehen disku-
tiert, die von der RGB im Frihling
1985 eingesetzt worden ist. Die Ar-
beitsgruppe hatte den Auftrag, die
Voraussetzungen und Rahmenbe-
dingungen abzuklaren, unter denen
regionales Fernsehen im Raum Bern
innerhalb einer vierten Senderkette
der SRG veranstaltet werden kann.
Uber ein mogliches Berner Modell
wird die RGB die Offentlichkeit nach
Bereinigung der Unterlagen in der
zweiten Septemberhélfte orientie-
ren. Auf diesen Zeitpunkt hin soll
auch eine breitangelegte Vernehm-
lassung eingeleitet werden. Im wei-
teren wéhlte der RGB-Vorstand
Dr.Hans Lang, ehemaliger Ressort-
leiter Nachrichten von Radio DRS,
zum neuen Présidenten der Berner
Stiftung flr Radio und Fernsehen.
Dr. Lang wird damit Nachfolger von
alt Radiodirektor Max Bolliger. Als
neues Mitglied des Stiftungsrates
wurde Rose-Marie Sewer (Sitten)
gewahlt.
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& Schriften zum Medienrecht

Herausgegeben von
Prof. Dr. Manfred Rehbinder, Ziirich und PD Dr. Wolfgang Larese, Ziirich

Band 1 PD Dr.Wolfgang Larese Urheberrecht in einem sich wandelnden Kultur-
betrieb. Eine vergleichende Untersuchung der Urheberrechtsordnungen Frankreichs und der
Schweiz. 1979, 320 Seiten, gebunden, Fr.86.—/DM 94.—

Heft 2 Prof. Dr. Manfred Rehbinder /nternationale Bibliographie des Film- und
Fernsehrechts. 1979, 231 Seiten, broschiert, Fr.76.—/DM 83.—

Heft 3 Dr.Hans Peter Lange Der Lizenzvertrag im Verlagswesen. 1979, 120 Sei-
ten, broschiert, Fr.42.—/DM 48.—

Heft 4 Dr.Christian Grin Die zeitliche Schranke des Urheberrechts. 1979, 128
Seiten, broschiert, Fr.42.—/DM 48.—

Heft b Prof.Dr. Manfred Rehbinder / Dr.Roland Grossenbacher Schweizeri-

sches Urhebervertragsrecht. 1979, 108 Seiten, broschiert, Fr.38.—/DM 43.-

Heft 6 Dr. Hans Rudolf Wittmer Der Schutz von Computersoftware — Urheber-
recht oder Sonderrecht? 1981, 179 Seiten, broschiert, Fr.62.—/DM 68.—

Heft 7 Dr.Roland Fux Die Rechtsgrundlagen der Programmaufsicht des Bundes
iber den Rundfunk. 1982, 195 Seiten, broschiert, Fr.62.—/DM 68.—

Heft 8 Dr.Felix Christen Die Werkintegritdt im schweizerischen Urheberrecht.
1982, 200 Seiten, broschiert, Fr.65.-/DM 72.—

Heft 9 Dr.Nobert P.Flechsig (Herausgeber) Rechtspolitische Uberlegungen
zum Urheberstrafrecht in Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Beitrage von Dr.N. P. Flech-
sig, Dr. E.Hefti, Dr. M. Walter und B. Rochlitz. 1982, 98 Seiten, broschiert, Fr.30.—/DM 33.—

Heft 10 Dr.Christoph Schmid Gratisanzeiger und Pressewettbewerb. 1983, 304
Seiten, broschiert, Fr.56.—/DM 63.—

Band 11 100 Jahre URG Festschrift zum einhundertjdhrigen Bestehen eines eid-
genossischen Urheberrechtsgesetzes. 1983, 431 Seiten, gebunden, Fr.130.-/DM 150.—

Heft 12 Dr. Manfred Hunziker Immateriélgﬁterrechte nach dem Tode des Schép-
fers. 1983, 310 Seiten, broschiert, Fr.58.—/DM 68.—

Heft 13 Dr.Beat Reinhart Die Abgrenzung von freier und unfreier Benutzung im
schweizerischen Urheberrecht. 1985, 188 Seiten, broschiert, Fr.39.—/DM 45—
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